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Resumo

A partir de um estudo que mapeia as estratégias de composicdo de imagem de revistas
brasileiras ao longo do século XX, o objetivo do presente artigo é expor alguns dos
dispositivos de convocagdo para 0 consumo nas capas da revista Realidade, em contraste com
aqueles utilizados pelas principais publicacBes brasileiras do periodo anterior, como Revista
da Semana e O Cruzeiro. A justaposicdo, na revista Realidade, se estrutura como a principal
estratégia composicional utilizada na maior parte das capas. Isso implica na articulacdo de um
mecanismo de convocacao que constréi um novo lugar para o leitor na imagem: ao invés de
imagina-lo como uma entidade que projeta suas fantasias aspiracionais em figuras
exemplares, como no periodo anterior, Realidade convoca-0 a partir de um convite para o
deciframento de um sentido conotado, explicitando os processos de feitura da imagem e sua
arbitrariedade signica.

Palavras-chave: Fotojornalismo. Capas. Convocacgdo. Composi¢cdo Imagética. Justaposicao.

Abstract

From a study that maps image composition strategies in Brazilian magazines throughout the
twentieth century, the objective of this article is to expose some of the convocation
mechanism for consumption in the covers of Realidade magazine, in contrast to those used by
the main Brazilian publications of the previous period, such as Revista da Semana and O
Cruzeiro. Juxtaposition, in Realidade magazine, is structured as the main compositional
strategy used in most of the covers. This implies in the articulation of a convocation
mechanism that constructs a new place for the reader in the image: instead of imagining it as
an entity that projects its aspirational fantasies into exemplary figures, as in the previous
period, Realidade convoke it from an invitation to the decipherment of a connoted sense,
explaining the processes of implied in the image making and its signic arbitrariness.
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Resumen

A partir de un estudio que mapea las estrategias de composicion de imagen en revistas
brasilefias a lo largo del siglo XX, el objetivo del presente articulo es exponer algunos de los
dispositivos de convocacion para el consumo en las portadas de la revista Realidade, en
contraste con aquellos utilizados por las principales publicaciones brasilefias del periodo
anterior, como a Revista da Semana y O Cruzeiro. La yuxtaposicion, en la revista Realidade,
se estructura como la principal estrategia compositiva utilizada en la mayor parte de las capas.
Esto implica en la articulacion de un mecanismo de convocacién que construye un nuevo
lugar para el lector en la imagen: en vez de imaginarlo como una entidad que proyecta sus
fantasias aspiracionales en figuras ejemplares, como en el periodo anterior, Realidade lo
convoca a partir de una invitacion para el desciframiento de un sentido connotado,
explicitando los procesos de elaboracion de la imagen y su arbitrariedad signica.

Palabras clave: Fotoperiodismo. Portadas. Convocaciones. Composicion imaginaria.
Justaposicion.

1 INTRODUCAO

Ao colocar a pergunta “O que as imagens realmente querem?”, Mitchell (2015)
desloca a perspectiva a partir da qual elas sdo normalmente interrogadas. Posto que a énfase
dada pelas correntes tedricas vinculadas as questdes interpretativas, retoricas e hermenéuticas
esta no desvendamento do desejo do produtor ou no entendimento de que a imagem € um
mecanismo que suscita desejos no espectador, Mitchell propde inverter a perspectiva e olhar a
propria imagem como um dispositivo desejante. E, ora, a quem deseja, sempre falta algo. O
que falta entdo a imagem? A resposta dada por Mitchell a essa pergunta € categorica: a
imagem falta poder.

Para chegar a tal conclusdo, Mitchell faz uma critica a abordagens teéricas que
expdem a imagem como um agente poderoso de manipulagcdo ideoldgica. “Certamente, as
imagens ndo sao desprovidas de poder, mas podem ser muito mais frageis do que supomos”
(MITCHELL, 2015, p. 171). Para isso, a persona que ele dota a imagem desejante ndo é
aquela vinculada a figura do dominador, do hegeménico ou do prevalente. A persona da
imagem desejante estaria mais proxima das figuras subalternas ou das minorias, no sentido de
corporificagdes que lutam (e desejam) por um poder que ndo t€ém. As imagens, “acima de
tudo, gostariam de exercer alguma maestria (maistrye) sobre o espectador”. Em outros termos,

“Fried resume a ‘convencao primordial’ da pintura nos seguintes termos: ‘uma pintura deve,
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primeiramente, atrair o espectador, depois prender seu olhar e finalmente encanta-lo”
(MITCHELL, 2015, p. 173).

As imagens, para o autor, portanto, desejam um poder que € manifestado como falta e
ndo como possessao. Seu poder persuasivo se estrutura mais como desejo do que como
efetividade (o que explica porque certas imagens propagandisticas ndo possuem eficacia
alguma). A despeito de seu desejo persuasivo, tal vontade nada diz sobre seu poder real, de
forma que a Unica coisa que podemos inferir sobre as imagens é a construcao desse desejo em
relacdo a fantasias de poder.

A imagem ¢ um dispositivo afonico, uma vez que, “para ser claro, as fotografias ndo
dizem nada (...) permanecem mudas”. No entanto, “qualifica-las de ‘silenciosas’ seria talvez
mais apropriado na medida em que esse epiteto designa um estado (o siléncio) mais do que
uma auséncia” (MARESCA, 2012, p. 37). Isso significa dizer que a quietude das imagens se
da ndo necessariamente pela auséncia de voz, mas sim, porque essa voz € sempre delegada a
outrem, que diz o que a imagem supostamente quereria dizer. Assim, para Mitchell, “acima de
tudo”, portanto, a imagem “quer ser escutada” (MITCHELL, 2015, p. 184). Marcada pelos
pressupostos que regem certos aspectos da inteligibilidade ocidental, a imagem se apresenta
como um cadaver mudo exposto a um olhar de deciframento (CERTEAU, 2008). Assim
como o subalterno, que nao pode falar por si s6 posto que esta desprovido de um lugar
legitimado de fala, a imagem também esté dentro desse campo de inteligibilidade que marca o
lugar de saber como um saber sobre o outro — e, mais do que isso, um saber a respeito daquilo
que o outro cala. Trata-se de uma heterologia “(discursos sobre o outro) que se constituiram
em funcéo da separacdo entre o saber que contém o discurso ¢ o corpo mudo que o sustenta”
(CERTEAU, 2008, p. 15). A imagem, afinal, “deseja uma alteridade” (NANCY, 2015, p. 60).
E por isso que, para Mitchell (2015, p. 185), é importante “considerar as imagens ndo como
sujeitos soberanos ou espiritos desencarnados, mas como subalternos cujos corpos sdo
marcados pelos estigmas da diferenga, que funcionam tanto como mediuns quanto como
bodes expiatorios no campo social da visualidade humana”.

Se aceitarmos as consideracdes de Mitchell sobre as articulagdes da imagem como um
dispositivo desejante e aplicarmos tais reflexdes para o estudo das capas de revista brasileiras,
é possivel considerar que, embora desde sempre elas tenham se articulado em torno do desejo
de poder de convencimento, as estratégias convocacionais urdidas para essa finalidade
variaram consideravelmente ao longo do tempo. O final da década de 1960 é um periodo

especialmente interessante, nesse sentido, uma vez que, nessa época, surgiram uma série de
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revistas (como Realidade e Veja, por exemplo) que apostaram em estratégias de convocacédo
para 0 consumo a partir da imagem bastante diferentes daquelas utilizadas no periodo
anterior. A aposta afetiva-editorial implicada na estruturacdo dessas capas era distinta
daquelas descritas nos periodos anteriores, especialmente em Revista da Semana, O Cruzeiro
ou Manchete.

O objetivo do presente artigo é, justamente, mapear alguns dos dispositivos de
convocagdo para 0 consumo nas capas da revista Realidade, em contraste com aqueles
utilizados pelas principais publicacBes brasileiras do periodo anterior. Ao analisarmos a
revista Realidade podemos adotar a mesma pergunta feita por Mitchell: o que desejavam as
capas da revista Realidade? Isso implica em observa-las a partir de sua perspectiva desejante
e, principalmente, a partir de como é articulado, na composi¢cdo, 0S Seus mecanismos
convocacionais. Nesse sentido, mapearemos as estratégias de construcdo de sentido de suas
capas a partir da esquematizacao das estratégias convocacionais urdidas.

Na revista Realidade, como esmiucaremos a seguir, a justaposicdo & a principal
estratégia composicional utilizada na maior parte das capas. Isso implica na estruturacdo de
um mecanismo de convocagdo que constrdi um novo lugar para o leitor na imagem: ao invés
de imagind-lo como uma entidade que projeta suas fantasias aspiracionais em figuras
exemplares, como no periodo anterior, Realidade convoca-o0 a partir de um convite para 0
deciframento de um sentido conotado, explicitando os processos de feitura da imagem e sua
arbitrariedade signica. Além disso, é possivel notar que a justaposicdo, do ponto de vista
tematico, ndo é aleatdria, mas atende a certos imaginarios sobre como o jornalismo deve se

estruturar, emergentes a partir da década de 1960 no cenario brasileiro®.

2. SOBRE AS ESTRATEGIAS CONVOCACIONAIS DE CAPA: DO APELO AO
STAR SYSTEM A ARTICULACAO DO SOCIAL COMO PERSONAGEM

As modificagbes na linguagem imagética presentes na revista Realidade (e as
consequéncias que isso acarretou em termos de convocagdes para 0 consumo) ja haviam sido
preparadas pelos padrdes fotograficos adotados pela Revista da Semana e por O Cruzeiro no
periodo anterior. Trata-se, portanto, de um processo que ja estava em curso e que esta

relacionado aos momentos de profissionalizacdo do fotojornalismo no pais. Desde o final da

1 O presente artigo parte de uma pesquisa mais ampla que estuda os mecanismos de convocacdo pela imagem
nas revistas brasileiras ao longo do século XX, com apoio do edital CNPQ/ MCTI N° 25/2015 - Ciéncias

Humanas, Sociais e Sociais Aplicadas.
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década de 1940, por exemplo, as revistas ja haviam abandonado “velhos clichés que
preconizavam o uso da fotografia como mero recurso de ilustragdio” (MAGALHAES,
PEREGRINO, 2004, p. 54).

Na historiografia sobre o tema, é notoria a énfase dada ao maior carater autoral dado
as fotografias, de forma que eram frequentes imagens com carga grande subjetiva (tanto do
ponto de vista teméatico quanto na perspectiva estética). A periodicidade da publicacdo, que
era mensal, também é apontada como um fator relevante para a obten¢do de uma maior
profundidade nas coberturas fotograficas (LEITE, 2015). Para Leite (2015), é possivel
posicionar a revista Realidade em um entremeio entre as publicacdes que enfatizavam a
fotografia documental (ou seja, que se relaciona com a realidade a partir de uma
intencionalidade comprovatdria, de testemunho e autoridade em relacdo ao que aconteceu) e a
fotografia expressdo (que possibilita outras formas do discurso imagético ao deslocar a
fotografia de seu carater utilitario em direcdo ao seu uso interpretativo). Ha, portanto, uma
ruptura com certos padrées ligados a objetividade jornalistica e a busca por uma imagem em
que a subjetividade, a sensorialidade e a leitura pessoal de um fato emerjam para o primeiro
plano. Em geral, a revista Realidade privilegiava “fotografos que, ao desenvolverem suas
pautas, ndo o fizeram presos a intencdo de gerar uma simples prova visual dos fatos,
eliminando possiveis davidas do leitor”. Assim, “a intencdo deles foi, realmente, imprimir
uma interpretacdo particular da realidade, fazendo uso de uma linguagem pessoal” (LEITE,
2015, p. 9).

As estratégias de convocacdo para 0 consumo presentes nas capas de Realidade
também se articulam a partir desse pressuposto, em uma abordagem bastante diferente
daquela articulada no periodo anterior. Uma das caracteristicas centrais das capas de revista
dos anos 1940 e 1950 era o uso do star system da época (e, muito especialmente, das atrizes
hollywoodianas) para a composic¢ao das capas de revista — predicado que pode ser observado
nas principais publicacGes semanais da época como O Cruzeiro e Revista da Semana.

No ano de 1958, por exemplo, das capas da Revista da Semana, 74,5% possuiam
apenas mulheres na capa, 10% apenas homens e 8% homens e mulheres (os demais 7,5% néo
possuiam pessoas na capa, apenas paisagens naturais). Os personagens eram cOmpostos
majoritariamente por artistas (atores, modelos e cantores), sendo que poucas edigdes remetem
a acontecimentos quentes — como, por exemplo, a foto de um foguete que representa a corrida
espacial norte americana, a cobertura da Copa do Mundo ou a morte do papa Pio XII. Assim

sendo, 94% das personalidades podiam ser identificadas pelo nome (apenas 6% ndo o sao).
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No mesmo periodo, O Cruzeiro ira adotar estratégias bem semelhantes a essa. Tomando-se
como referéncia o ano de 1958, nota-se também uma forte presencga do star system feminino
nas capas: 86% delas sdo compostas unicamente por mulheres, 6% unicamente por homens e
6% por homens e mulheres. Das capas com pessoas, 96% delas sdo compostas por
celebridades que podem ser identificadas pelo nome (em detrimento de personagens que
representam instancias ou processos sociais) e em 82% dos casos elas aparecem sozinhas
(conotando a valorizagdo do individuo em detrimento de suas relacdes pessoais). Para Mauad
(2005), grande parte das imagens de O Cruzeiro era marcada pela “sexualizagcdo do espago
figurativo, com a escolha da mulher como objeto central na maioria das fotos”.

Realidade adota estratégias composicionais diferentes para as suas capas. Do ponto de
vista tematico, destaca-se em Realidade a variedade de temas presentes nas capas. Em 1966,
primeiro ano da publicacdo de Realidade, por exemplo, as capas que traziam tematicas
relacionadas a comportamentos sociais perfazem 33% das capas; temas de cultura ocuparam
33% e esportes 22%. As celebridades perfizeram apenas 12% das capas. Em 1967,
comportamento ocupa 83% das capas, seguido por politica, em 17% delas. Mesmo nas capas
que continham personalidades famosas, contudo, os modos de articulagdo das técnicas de
composicdo e das estratégias de convocacdo eram bastante distintos daqueles utilizados no
periodo anterior, conforme detalharemos a seguir.

O langamento da revista Realidade pode ser inserido em um contexto mais geral, que
abarcava outras publicacdes da mesma época, que dizia respeito a busca por novos modos de
se fazer reportagem. A criacdo da Realidade foi debitéaria de toda uma cena cultual formada
nos anos anteriores por publicacBes alternativas consumidas pela classe média
intelectualizada. A revista — assim como outros veiculos noticiosos como Correio da Manha,
Zero Hora, Jornal da Tarde e Folha da Tarde — incorporou esse clima de denlncia, de
contestacdo e de oposicdo ja fomentado pelas experiéncias em jornalismo alternativo e que
foram incorporadas por veiculos da grande imprensa (KUCINSKI, 1991). Nesse movimento,
“¢ possivel identificar um discurso libertario e contestador”, ligados a uma imprensa engajada
e que buscava um outro tipo de visada em relacdo aos problemas sociais. Para Faro (1999, p.
6), Realidade foi criada para um publico de classe média e soube se manter dentro das
fronteiras que eram tidas como aceitaveis pelo publico médio geral, ndo muito simpatico aos
movimentos da esquerda. Nesse sentido, ela abarcou, em um mesmo movimento, o discurso

transgressor dos anos 60 com a adocdo dos “valores burgueses conservadores, a ordem do
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Estado e a ordem da estrutura social”, o que explicaria em grande medida o sucesso obtido
pela publicacéo.

No que diz respeito as imagens de capa, ndo apenas as celebridades deixaram de ser
prioritariamente representadas, como a maior parte das imagens passa a remeter nao a pessoas
identificadas pelo nome, mas sim, a instancias e/ou processos sociais. Nesse sentido, em
1966, por exemplo, as capas sem pessoas (compostas por figuras abstratas ou por objetos)
perfizeram 45% das edi¢gbes. Mesmo nas capas com pessoas retratadas (sendo 11% delas com
mulheres, 22% com homens e 22% com homens e mulheres), apenas em 33% delas era
possivel identificar o personagem retratado pelo nome — no restante, eles performavam
figurativizagOes de processos, instancias ou atores sociais.

Em 1967, a mesma tendéncia é mantida. Embora as capas com figuras abstratas ou
objetos perfacam 25% das edi¢cdes, nas capas que possuem pessoas (sendo 25% com
mulheres; 50% com homens; e 25% com homens e mulheres), em apenas 10% delas essas
personalidades podem ser identificadas pelo nome. Nas demais, elas sdo representativas de
processos sociais.

Os processos sociais, portanto, se destacam como o grande personagem a ser retratado
nas capas da revista Realidade. Tais expedientes técnicos, portanto, encerram outros modos
de convocacdo pela imagem nas capas de Realidade, pouco usuais nas revistas até entdo,

conforme discutiremos a seguir.

3. A JUSTAPOSICAO COMO TECNICA DE COMPOSICAO: A ENFASE NO
PROCESSO COMO MECANISMO CONVOCACIONAL EM REALIDADE

3.1. A justaposi¢do como mecanismo de producgéo de sentido:

Toda imagem sempre remete a algo além dela propria. E nesse sentido que Boehm
(2015, p. 25) coloca que “de fato, a maior parte das imagens, as imagens de uso, cotidianas e
tipicas, visam ser lidas para além da imagem”. Isso significa que o seu estatuto iconologico
estd sempre presente, pautando o jogo das conotacdes instaladas nos processos de producao
de sentido pela imagem, de forma que “pouco importa, alids, se se trata de fotografias banais
ou de pinturas ditas exigentes: a imagem representa um caso de figura cujo espaco de
significacdo precede, a titulo de pré-texto, toda significagdo”. Ha na imagem, portanto, a
articulacdo interna de significacdes externas. E por isso que uma imagem é sempre menos do

que ela representa — na medida em que depende dessas significagdes externas — e mais que

g o g %,
ANIMUS Feise saneiness o,

27



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

seu objeto fisico — posto que sua apresentacdo sempre encerra certa opacidade (ALLOA,
2015, p. 12).

E também nesse sentido que Samain (2012, p. 22) coloca que ha uma relagio
privilegiada entre aquilo que a imagem mostra e o que ela da a pensar, na medida em que ela
realiza um trabalho “ao se associar, notadamente, a outras imagens (visiveis/exteriores;
mentais/interiores) € a outras memorias” e arcabougos culturais. As imagens sdo, portanto,
“formas que, entre si, se comunicam e dialogam”.

As estratégias mais comumente utilizadas nas capas da Revista da Semana e de O
Cruzeiro para fazer a imagem significar e remeter a algo externo a ela propria estava bastante
relacionada a mostracdo de figuras exemplares (algumas vezes, politicas, mas, mais
comumente, vinculadas as celebridades hollywoodianas) que, no plano conotativo, remetiam a
certos modos de vida validados e convocavam ao consumo ao efetuar a partilha entre os
valores que deveriam ser celebrados e aqueles que estavam fora de um campo autenticado de
visibilidade. O projeto afetivo-editorial dessas publicagdes, embora tenham variado bastante
ao longo do tempo, estruturou frequentemente as suas estratégias de convocacdo para 0
consumo na personificacdo de valores a partir dessas figuras exemplares.

As celebridades, para Serpa (2006), ndo eram mais do que uma estratégia de
convocacdo para 0 consumo. Para a autora, O Cruzeiro mediava uma “realidade fantasiada a
partir de informagdes vindas em abundancia dos estldios da capital do cinema mundial, que
estimulavam, as mogas e senhoras a se espelharem nas estrelas de Hollywood” que, por sua
vez “usavam cosméticos, belas roupas, tinham novas ideias e conquistavam a fama e o
prestigio social. Mas foi sobretudo através da propaganda de produtos que enalteciam a beleza
e que reforcavam a ideia de uma nova mulher, agora mais consumista, que a revista vendia o
sonho de mudancgas” (SERPA, 2006, s.p.).

Em um primeiro momento, havia a predominancia de celebridades norte-americanas e
europeias. A partir de 1941, é possivel observar a insercdo de algumas artistas brasileiras. A
temética da celebridade era, de fato, importante para a revista, de forma que ela chegava a
representar, em média, mais de dois tercos das capas do periodo.

A evocacdo as celebridades, como coloca Adamatti (2008, p. 70), ndo & um
mecanismo de convocacdo que simplesmente faz com que os leitores queiram consumir
produtos de uma maneira irracional. O mecanismo € bem mais sutil e diz respeito projecoes
de imaginarios socialmente construidos. As atrizes medeiam “parametros comportamentais,

lembrando que elas sdo mensageiras do mito da felicidade e também de parte dos ideais da
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sociedade”. Sobre isso, € interessante lembrar, ainda, que estamos em um periodo anterior ao
surgimento das celebridades rebeldes: até os anos 50, as estrelas representavam valores bons e
positivos que se objetivavam nas noticias sobre suas vidas pessoais. “Assim, a partir de
detalhes, como saber o perfume preferido da estrela, 0 seu novo penteado, ou a forma de lidar
com a triade carreira/casamento/filhos, o leitor se vé imbuido de informac6es Uteis para lidar
com o seu mundo, a partir de pardmetros de comportamento dos mitos”, ou seja, “daqueles
que possuem talento, carreira, dinheiro e principalmente amor conjugal”.

No mercado editorial brasileiro da época, é bastante mais comum que esse tipo de
direcionamento afetivo-editorial — a partir do qual a celebridade é construida como um
modelo de conduta — se direcione especialmente as mulheres (tanto a partir do elogio do modo
de vida das celebridades quanto a partir de censuras feitas aos seus comportamentos
desviantes). Normalmente, tais construcGes derivavam de uma visdao de mundo bastante
conservadora que estabelece um papel submisso e moralista as a¢es femininas. E é nesse
ponto que o conservadorismo e o consumo sdo urdidos. Tal como apontado por Adamatti
(2008, p. 77), no mercado editorial de revistas brasileiro “havia dois tipos de representacdo
paralela da mulher nas revistas”: “no texto, havia a vinculagdo como esposa € mae. Nas
imagens, como consumidora para vender os produtos em voga”. Além da propaganda direta
dos produtos, existia nessas revistas um mecanismo mais sutil de convocacdo ao consumo
feita a partir do material jornalistico, tanto a partir do comentério sobre os produtos preferidos
das estrelas e dos seus habitos de vida, quanto a partir de dicas de consumo (de moda,
maquiagem, servigos € comportamentos). Assim, “os produtos de consumo sdo instigados no
estagio dos temas imaginarios de ordem pratica, onde se exerce a pressdo da industria”
(ADAMATTI, 2008, p. 78).

Até a década de 1960, a maior parte das estratégias convocacionais das revistas
brasileiras estavam articulados em torno de seu potencial déitico que se coadunava a uma
competéncia metafdrica. E isso no sentido de que, por um lado, as imagens de capa fundavam
e estruturavam um campo mostrativo da linguagem, ao exibir as personalidades que
supostamente deveriam ser reconhecidas e estimadas, por outro, tais personalidades estavam
impregnadas de valores associados que produziam sentidos figurados a partir de associagdes
metaforicas implicitas.

As capas de Realidade ndo se atém a esses principios, de forma que é possivel
observar, ali, um desenvolvimento da questdo da mostracdo como tema em direcdo a

mostracdo como principio operador (BOEHM, 2015, p. 34). Os dois conjuntos de estratégias
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convocacionais articulam regimes diferentes entre o visivel e o dizivel, de forma que as
catarses afetivas se estruturam de maneiras distintas nas estratégias de convocacdo para o
consumo.

As estratégias de convocacgdo nas capas de Realidade estdo articuladas a partir de um
mecanismo de producéo de sentido pela imagem que combina: (1) uma técnica composicional
especifica (a saber, a justaposicdo), elaborada a partir de um (2) acordo profissional
especifico sobre as novas formas de jornalismo que emergem a partir da década de 1960 (a
partir de reposicionamentos da relacdo entre fato narrado e personagem) que se materializam
no contetdo da imagem e que engendram (3) um outro modo de construcdo discursiva do
lugar do leitor e sua consequente interpelacdo em termos convocacionais (que interpela o
sujeito a partir do explicitamento do processo de significacdo da imagem e da destituicdo da
primeira pessoa como articuladora do fato na narrativa). Esses termos serdo detalhados a
sequir.

Desde a primeira capa da revista, a da famosa foto de Pelé com um chapéu da guarda
real inglesa, publicada em abril de 1966, a combinacdo dessas trés estratégias composicionais
pode ser notada.
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Figura 1 — Capas das edi¢Bes de Abril de 1966, Janeiro de 1967 e Abril de 1967, respectivamente

Em primeiro lugar, destaca-se que, embora frequentemente Realidade também se
valesse da representacdo de celebridades em suas capas, elas ndo eram apresentadas a partir
de uma simples mostracdo. O uso da técnica da justaposicéo sobressai como eixo articulador

da composicdo imagética das capas de Realidade, sejam elas com celebridades ou ndo. A
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justaposicdo € uma técnica de composicdo caracterizada pela juncdo de duas figuras que
pertencem, normalmente, a universos semanticos distintos, de forma que a juncdo das duas
estabelece um terceiro campo semantico a ser evocado na interpretacdo. Ela opera uma
montagem — que pode se dar durante a propria feitura da fotografia ou ser acrescentada
posteriormente na edicdo — entre figuras de naturezas diferentes. No caso da revista
Realidade, normalmente, uma das imagens pode ser considerada como a principal — no
sentido de que ela pauta o tema que esta sendo veiculado como a “noticia mais importante” na
capa. A outra imagem faz as vezes de adjetivacdo da primeira, na medida em que caracteriza
ou modifica a leitura simples dessa primeira imagem e afeta de forma decisiva a leitura global
da imagem.

Na capa com a imagem de Pelé, por exemplo, a justaposi¢do é articulada a partir da
juncédo do idolo do esporte (como personagem principal da histéria contada) e o chapéu da
guarda inglesa, como imagem secundaria, que completa a justaposicdo e qualifica a historia
contada; no caso da capa de janeiro de 1967, a justaposicdo € composta pela mulher (imagem
primaria) e a lupa, como modificadora da primeira; na capa do Tio Sam, a imagem central é
composta pelo icone norte-americano e a adjetivadora pela justaposi¢do do soco no olho.

H4, portanto, nessas justaposicdes, a inser¢do de um material significante em outro. A
trucagem de figuras feita na justaposicdo “afeta a grafismo da obra e esse grafismo, por sua
vez, modifica a realidade dos fragmentos colados, absorvendo-os na linguagem metaférica da
descrigdo visual”. O fragmento colado, assim, adquire uma capacidade de significagdo para
além daquilo que ele ¢, de forma que “o pedaco de colagem afirma sua existéncia enquanto
objeto real e, a0 mesmo tempo, sua capacidade de representar, significar, substituir algo mais”
(KRAUSS, 2013, p. 165).

A justaposi¢do, portanto, como mecanismo de composic¢do principal que estrutura a
capa da revista, opera a partir da juncdo de elementos pertencentes a campos semanticos
distintos, em uma estrutura Unica que convida o leitor ao deciframento de um terceiro sentido

implicado a partir dessa juncao.

3.2. A justaposi¢do do ponto de vista do conteudo:

H4&, no entanto, uma outra questdo que deve ser posta: em termos de conteudo, as duas
imagens que formavam a justaposicdo das capas de Realidade ndo eram aleatdrias. Elas
sempre diziam respeito a dois campos semanticos bem especificos (a saber, um deles do

personagem e o outro referente ao social, conforme detalharemos a seguir) e que estavam
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relacionados a acordos profissionais especificos acerca do modo como o jornalismo passou a
ser pensado a partir da década de 1960. H4, portanto, uma rearticulagdo da propria funcéo do
jornalismo que redefinem os pardmetros convocacionais de suas estratégias imageéticas.

As estratégias de convocacdo da Revista da Semana e de O Cruzeiro estavam
articuladas em torno da ideia de que os acontecimentos e fatos referem-se, primordialmente, a
um sujeito (designado por um nome proprio). A partir da década de 1960 emerge uma nocao
que revoga “o primado dos acontecimentos € dos nomes proprios em beneficio (...) da vida
dos andénimos” (RANCIERE, 2014, p. 2). A imagem acompanha um movimento que ja se
dava na narrativa jornalistica escrita, em que a historia escrita em primeira pessoa perde
espaco e cede espago a personagens mais amplos.

Os sujeitos da escrita jornalistica mudam de forma acentuada a partir de meados da
década de 1950, de maneira que se prefere falar da vida das mulheres, do que da vida de uma
mulher em especifico. A descricdo da vida doméstica de uma celebridade especifica, por
exemplo, cede espaco a um retrato mais amplo das brasileiras hoje. O modo de convocagdo é
redirecionado para os grandes fendmenos sociais, aqueles “que nao se atribuem mais a um
sujeito particular, mas que se observam em sua repeticdo, se deixam classificar de acordo com
suas propriedades e se correlacionam com outros fatos do mesmo tipo ou com outros tipos de
fatos” (RANCIERE, 2014, p. 3).

Tal redirecionamento, contudo, ndo se esgota nesse ponto, jA que O personagem
individual ndo é totalmente abandonado na narrativa (muito embora ele seja engendrado em
outros termos). Tal como formulado por Ranciere (2014, p. 3), “nem por isso deixaremos de
enfrentar o salto no vazio (...): é preciso nomear sujeitos, é preciso atribuir-lhes estados,
feicdes, acontecimentos”. Apesar de um redirecionamento das pautas para aspectos sociais
brasileiros mais amplos, o jornalismo ndo se desfez completamente da primazia do
personagem, embora tenha-o incorporado de uma maneira diferente, tanto na narrativa textual
qguanto em suas esquematizagBes imagéticas. Ha, sim, um reengendramento da articulacéo
entre 0s nomes e 0s acontecimentos, de forma que é reconciliado um interesse jornalistico
novo (as historias sociais de grande espectro, ndo relacionadas a um personagem especifico,
mas a camadas sociais mais amplas) e um velho modo de contar histérias (que nédo larga de
todo a personalizagdo dos acontecimentos e ainda usa uma figura individual para exemplificar
esses processos sociais mais amplos).

Ha, a partir da década de 1960, uma “elaboragdo poética do objeto” (RANCIERE,

2014, p. 10) jornalistico nova que conjuga a figura particular (o personagem) com um
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movimento social de amplo espectro. Sdo esses 0s dois termos que regem as justaposicoes
implicadas nas capas da revista Realidade, de forma que sempre os dois elementos
considerados dizem respeito a esses dois eixos. O primeiro elemento corresponde, assim, ao
personagem e o0 segundo diz respeito ao enquadramento desse personagem em um movimento
social mais amplo.

Do ponto de vista temético, portanto, 0 uso da justaposicdo como técnica
composicional atende a esses rearranjos do jornalismo em geral, que assume uma nova forma
de narrar o fato. A justaposicao, nesses termos, € a expressdo imagética de um movimento que
ja se articulava no texto (a partir de outros mecanismos semanticos e narrativos) desde ao

menos meados da década de 1950.

3.3. A justaposicao do ponto de vista da construcdo de um lugar de leitor:

A destituicdo da primeira pessoa do relato engendra, ainda, um modo distinto de
construcdo discursiva do lugar do leitor, de forma que a sua interpelacdo em termos
convocacionais se da a partir do explicitamento do processo na construgdo da imagem a partir
da justaposicdo como técnica composicional estruturante.

O uso da justaposicdo como técnica de composi¢do evoca um campo convocacional
diferente daquele estruturado em torno de potencial déitico e metaférico da linguagem
imagética (como presente nas capas de O Cruzeiro e Revista da Semana). E isso porque ha
uma outra l6gica de mostracdo implicada na evocagdo desse tipo de técnica de composicao.
Na justaposicdo, “a logica da mostracao so pode ser processual”, de forma que a imagem deve
ser concebida como “uma equagdo energética”. Ou, em outros termos, “o que mostra — a
imagem, em sua ocorréncia — nos mostra como alguma coisa se mostra. E, ao nos dar a
perceber, a imagem gera um sentido” (BOEHM, 2015, p. 38). Em outros termos, o leitor ¢
convocado a participar da resolugdo de uma espécie de enigma para a atribuicdo de sentidos e,
ao fazé-lo, a propria imagem se apresenta do ponto de vista de um processo a ser percorrido —
aquele ligado as transferéncias de sentido em operacdo para a composi¢do da imagem.

Isso porque, na justaposi¢ao, o que “constitui a imagem ¢ a operacao que transforma
uma corporeidade em outra” (RANCIERE, 2015b, p. 200), a partir da jungdo de elementos
que pertencem a campos semanticos distintos. H4 na logica composicional da justaposicéo
sempre a pressuposicdo do desvendamento de um engodo: aquele da propria ilusdo referencial
da fotografia. Tal técnica de composicao “revela a natureza puramente convencional da marca

grafica, gracas a um sobrelango no contraste ontoldgico”, ao explicitar para 0 espectador a
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ilusdo referencial da expressdo fotografica. A justaposicdo, ao associar dois elementos que
ndo pertencem necessariamente a uma mesma ordem, “chama a aten¢do para essa qualidade
de auséncia, torna a propria auséncia presente, por assim dizer, e revela a verdadeira natureza
da representagdo, que ndo passa de aparéncia, redugdo, substituta, signo” (KRAUSS, 2013, p.
167).

A justaposicdo age, assim, contra toda pretensdo de uma imagem autorreferente,
autdbnoma e total, na medida em que opera um questionamento do estatuto indiciario da
fotografia a partir de um ponto de vista metaférico: trata-se de um modo de mobilizar, na
propria composi¢do, a nogdo de uma realidade percebida como arbitraria, ‘“que
necessariamente obriga toda representacdo a ndo ser mais que uma colegdo de fragmentos”. E,
assim, “no proprio centro de seu poder de representacdo reside essa mensagem da auséncia
(do real), que ¢ a primeira condi¢do de qualquer representacdao” (KRAUSS, 2013, p. 168). Na
justaposigdo, portanto, “a imagem ndo se identifica com o visivel e os seus poderes de fala sdo
aqueles de suas condensacoes e deslocamentos, que fazem ver uma coisa em outra ou por uma
outra” (RANCIERE, 2015b, p. 193).

A linguagem imagética, nesse sentido, cede o seu potencial déitico para a valorizagdo
de seu estatuto processual, ao escancarar para o leitor a construcdo de sentido enquanto um
processo.

A trucagem, nesse sentido, € um mecanismo convocacional que impdem um
pensamento “que forma, formata, pde em forma” (SAMAIN, 2012, p. 24). Ela pde em jogo
um processo que traspde a imagem para além dos objetos representados isoladamente e, ao
fazé-lo, torna a imagem “o lugar de um processo vivo”, participante de “um sistema de
pensamento”.

Assim, podemos dizer que a imagem € pensante (SAMAIN, 2012, p. 31) nas capas da
revista Realidade. Mais do que isso, elas convidam o leitor a participar do processo
justamente ao mostrar-se enquanto tal. O mecanismo de convocagéo se da, entdo, a partir das
imagens cruzadas, que “por pertencerem a um sistema, participam ndo apenas de um tempo e
de um contexto singulares, mas sobremaneira de um sistema de pensamentos” (SAMAIN,
2012, p. 32).

Tal estratégia convocacional, tal como ja pontuado por Ranciére (2015a, p. 28) impGe
uma guinada da ideia de que a imagem deve ser lida a partir do deciframento de seus
significados misteriosos articulados, mas sim, “contrapde-lhe uma nova hermenéutica que

relaciona a imagem ndo a um sentido oculto, mas as condi¢des de sua producdao”. E
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justamente ao explicitar as condi¢des de sua producdo que a justaposicdo utilizada na revista
Realidade convida o leitor a participar da producdo de sentido, ndo como algo imposto, mas
como um desafio ao olhar.

Tais injuncBes convocacionais, obviamente, ndo sdo uma invencdo de Realidade.
“Trata-se propriamente de uma posic¢do no interior do sistema de possiveis definido por uma
determinada ideia” de imagem e de jornalismo (RANCIEREa, 2015, p. 33). Para
Ranciere (2015a, p. 38) trata-se da emergéncia de um registro estético em que tudo na
imagem fala. “A casa ou o esgoto falam, trazem consigo rastros do verdadeiro, como fardo o
sonho ou o ato falho — mas também a mercadoria marxiana -, desde que sejam primeiro
transformados em elementos de uma mitologia ou de uma fantasmagoria”. Trata-se de fazer
falar para além do fato, para além da mostracdo imediata, a partir de um trabalho onde a
significacdo do fato é dado a partir de um trabalho de reescrita dos fatos.

A imagem convoca, em Realidade, portanto, ndo a partir da articulacéo aspiracional de
um leitor imaginado (tal como em revistas do periodo anterior); mas sim, a partir da
estruturacdo de um leitor modelo que é pensado como um ator na producao de sentido de suas
capas, que é chamado a fazer parte do processo de composicdo de sentidos a partir de um

trabalho de deciframento e decodificacdo dos acontecimentos apresentados pela publicacéo.
4, CONSIDERAQ()ES FINAIS

A partir do esmiucamento dos processos de producdo de sentido implicados na
justaposicdo enquanto técnica composicional e suas implicacbes em termos de estratégias
composicionais, é possivel retomar a pergunta que motivou a presente investigacdo: o que,
afinal, desejam as capas da revista Realidade?

Uma das premissas do fotojornalismo, ao menos do modo como ele vem sendo
praticado desde a década de 1950, é o fato de que as imagens constituem um bem comum. Ao
menos em seu carater ethdpico e deontoldgico, portanto, a fungdo da imprensa seria restituir a
sociedade as imagens que lhe é de direito, a despeito das instituicdes e dos jogos de poder
especificos. Para Didi-Huberman (2015, p. 212), € por isso que tal restituicdo ndo se d& sem
efeito transgressor, no sentido de que a imprensa restitui as imagens para o livre uso. As
imagens, assim, nao devem ser entendidas “como lugares-comuns — que suas remontagens

desmontam ou constroem — mas como o lugar do comum” (DIDI-HUBERMAN, 2015, p.

223).
e,
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Se retomarmos o0s pressupostos de Mitchell (2015) de que toda imagem deseja
estruturar um apelo para que seus leitores a ougam a partir da estruturacdo de mecanismos
convocacionais, € possivel dizer que existem dois tipos de restituicdo diferentes implicados
nos dois periodos estudados. Quando pensamos nas estratégias convocacionais pressupostas
na Revista da Semana e em O Cruzeiro, trata-se de uma ideia de restituicdo a partir da qual
“um objeto do corpo privado (o rosto daquele cuja imagem ¢ fabricada) retorna a esfera do
direito publico” (DIDI-HUBERMAN, 2015, p. 206). A convocacao pela imagem se estrutura,
assim, por seu potencial déitico — 0 de nomear uma pessoa ou Situacdo — associado a um
potencial metaférico que se coloca nas pressuposicdes aspiracionais de um leitor modelo. As
imagens jornalisticas de capa, cabia o desejo de restituir os acontecimentos ao mundo (mesmo
que isso se estruture mesmo como desejo imaginario e ndo como efetividade).

N&o € 0 mesmo mecanismo que opera nas capas do jornalismo noticioso pds-década
de 1960. O gesto de restituicdo de Realidade esta vinculado a ideia de apropriacéo, ou seja, de
um modo em que restituir signifique anexar, ou seja, “possuir, segundo o antigo valor do
manicipium romano, como quando se compra alguma coisa — ou alguém — para dele dispor a
sua maneira, segundo seu direito privado”. No caso do fotojornalismo, “se dando ao direito de
recontar uma historia” (DIDI-HUBERMAN, 2015, p. 208), de tornar visiveis certos aspectos
do enredo a partir de uma 6tica de reinterpretacao.

As imagens de capa de Realidade operam por remontagens interpostas que faz um
novo uso delas, de forma a extrair a metafora moral de um acontecimento por meio dessa
mesma montagem. A imagem, nesse sentido, ndo € meramente contemplativa, mas sim,
processual, uma vez que solicita uma posi¢do outra por parte do sujeito espectador ao propor
um novo jogo entre as formas tradicionalmente expostas pelo fotojornalismo. A demanda por
uma outra posicao-sujeito do espectador para um outro tipo de experiéncia, nesse sentido, se
processa porque tais imagens decompostas tem uma proposta de problematizacdo dos fatos a
partir da decomposicéo das figuras. O gesto de restituicdo posto em operagédo pelas imagens
de Realidade, portanto, a partir do uso da justaposicdo como tecnica composicional
estruturante, se funda no jogo com as imagens e no convite ao leitor para participar do
processo de remontagem do mundo.

O que desejam entdo as imagens da revista Realidade? Ao se estruturar um
mecanismo de sentido a partir do qual a justaposicéo € a téecnica composicional estruturante e
funda um jogo entre imagens de campos semanticos diferentes e um convite ao leitor para

participar do processo de remontagem do mundo, as imagens de capa de Realidade conjuram
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um tipo de jornalismo que se coloca no lugar de interpretador legitimo dos fatos do cotidiano
— a ponto de poder remonta-lo. Trata-se da materializagdo imagética de uma reestruturacdo
jornalistica mais ampla, que diz respeito a vincula¢do da revista Realidade a um projeto de
jornalismo que recebeu a alcunha de interpretativo. Se, do ponto de vista textual, isso se
materializa em cddigos de narragdo especificos, do ponto de vista imagético, a justaposicdo se
apresenta como elemento central de convocacgdo. A imagem, portanto, deseja tanto convencer
o leitor que ela pode, inclusive, justapor os elementos do mundo em favor de sua fabula moral

especifica.

REFERENCIAS

ADAMATTI, Margarida Maria. A critica cinematogréafica e o star system nas revistas de fas: A
Cena Muda e Cinelandia (1952-1955). Dissertacdo apresentada ao Programa de Pos-graduacdo em
Ciéncias da Comunicacdo da Universidade de S&o Paulo. S&o Paulo: ECA-USP, 2008.

AGAMBEN, Giorgio. Profanagdes. Sdo Paulo: Boitempo, 2007.

ALLOA, Emmanuel. “Entre a transparéncia ¢ a opacidade: o que a imagem da a pensar”. In ALLOA,
Emmanuel (org.). Pensar a Imagem. Belo Horizonte: Auténtica, 2015.

BOEHM, Gottfried. “Aquilo que se mostra: sobre a diferenca iconica”. In ALLOA, Emmanuel (org.).
Pensar a Imagem. Belo Horizonte: Auténtica, 2015.

CERTEAU, Michel de. A Escrita da Historia. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2008.

DIDI-HUBERMAN, Georges. “Devolver uma imagem”. In ALLOA, Emmanuel (org.). Pensar a
Imagem. Belo Horizonte: Auténtica, 2015.

FARO, José Salvador. Revista Realidade: tempo da reportagem na imprensa brasileira (1966-
1968). Canoas: Ulbra, 1999.

KRAUSS, R. O Fotogréfico. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2013.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalistas e Revoluciondrios: nos tempos da imprensa alternativa. Sdo
Paulo: Scritta Editorial, 1991.

LEITE, Marcelo Eduardo. “Desconstruindo fronteiras: alguns apontamentos sobre a revista
Realidade”. Anais do 10° Encontro da ALCAR. Porto Alegre: ALCAR, 2015.

MAGALHAES, Angela, PEREGRINO, Nadja Fonseca. Fotografia no Brasil — Um olhar das
origens ao contemporaneo. Rio de Janeiro: FUNARTE, 2004.

MAUAD, Ana Maria. “Na mira do olhar: um exercicio de analise da fotografia nas revistas ilustradas
cariocas, na primeira metade do século XX”. Anais do museu paulista, v. 13, n. 1, junho de 2005.

MITCHELL, W.J.T. “O que as imagens realmente querem?”. In ALLOA, Emmanuel (org.). Pensar a

Imagem. Belo Horizonte: Auténtica, 2015.
/)

ANIMUS Sz | v

37



der,
e;e a/o,61

\)“‘\\'ersida(/
™
EY
EN
(-)’fp,,v e

1960

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

NANCY, Jean-Luc. “Imagem, mimesis e¢ méthexis”. In ALLOA, Emmanuel (org.). Pensar a
Imagem. Belo Horizonte: Auténtica, 2015.

RANCIERE, Jacques. Os nomes da historia. Sio Paulo: Editora da UNESP, 2014.
RANCIERE, Jacques. O inconsciente estético. Sio Paulo: Editora 34, 2015a.

RANCIERE, Jacques. “As imagens querem realmente viver?”. In ALLOA, Emmanuel (org.). Pensar
a Imagem. Belo Horizonte: Auténtica, 2015b.

SAMAIN, Etienne. “As imagens ndo sdo bolas de sinuca”. In SAMAIN, Etienne (org.). Como
pensam as imagens. Campinas: Editora da Unicamp, 2012.

SERPA, Leoni. “A mulher na revista O Cruzeiro (1928-1945)”. PJ:BR, v. 1, n. 07, Julho-Dezembro
de 2006.

Original recebido em: 27 de junho de 2017
Aceito para publicacdo em: 07 de dezembro de 2017
Eliza Bachega Casadei

Doutora em Ciéncias da Comunicacéo pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao
Paulo (ECA-USP). Professora titular do Programa de Pds-graduagdo em Comunicacéo e Praticas de
Consumo da Escola Superior de Propaganda e Marketing (PPGCOM-ESPM)

(#)
Ev Esta obra esté licenciada sob uma Licenca Creative Commons.




