chnm/(/

“ A L

&

1960

A
\'ae)

id, %

wers
\)(\
%,

Oy ey

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

ATC: CANAL PUBLICO/OFICIAL / ESTATAL. CRITICAS
DE TELEVISION A LA EMISORA

ATC: public / official / state channel. Television criticism of the channel
ATC: canal publico / oficial / estatal. Critica de televisdo ao canal

Yamila Heram

Investigadora CONICET y docente por la Universidad de Buenos Aires
yaheram@yahoo.com.ar

Resumen

El objetivo del articulo es reflexionar y analizar las criticas de television al canal ATC, Unica
emisora no privatizada a inicios de la década de 1990 en Argentina. Se trabajara sobre un
corpus de articulos publicados en diarios y revistas en el periodo 1990 - 1994. Se incorporara
literatura que analiza, desde la perspectiva de la economia politica de los medios, la
concentracion mediatica del periodo. Se examinaran las criticas a partir de una
sistematizacion de los ejes primordiales que se reiteran en las mismas y se problematizara
sobre las alcances y limitaciones de los imaginarios sobre la television publica.

Palabras clave: Television pablica. Critica de medios. Multimedia

Abstract

The aim of this article is to analyze and reflect on the television criticism at ATC channel, the
only station that was not privatized at the beginning of 1990 in Argentina. We will be
working with a corpus of articles published in journals and newspapers during the 1990 -1994
period. We will be using the literature that has analyzed, from the political economy media
perspective, the multimediatic concentration of this period. We will be analyzing the criticism
from a systematization of the main axes that repeat in them, and we will be problematizing
over the limitations and goals of the imaginary about public television.

Key Words: Public television. Media criticism.Multimedia.

Resumo

O objetivo deste artigo é refletir e analisaras criticas da televisdo ao canal ATC,
unica emisora ndo-privatizado no inicio da decada de 1990. Se vai a trabalhar em um corpus
de artigos publicados em jornais e revistas no periodo de 1990 - 1994. Sera incorporada
literatura que analisou, do ponto de vista da economia politica dos meios da comunicacéo, a
concentracdo mediatica do periodo. As criticas serdo analisadas a partir de uma sistematizacéo
dos principais eixos que se repetem nas mesmas e se problematizara sobre os alcances e
limitagGes dos imaginarios na televisdo publica.
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Palavras-chave: Canal pablico. Critica de televisdo. Multimidia.

1 INTRODUCCION

Este articulo tiene por objetivo analizar y reflexionar en torno a un metadiscurso -la
critica- que toma por objeto a la television. Especificamente, nos centramos en los articulos
publicados en periddicos y revistas de la Argentina que se han ocupado de abordar la temética
del canal ATC, Unica emisora televisiva de alcance nacional en manos del Estado. El periodo
que se analizara corresponde con un momento muy particular, los primeros afios de la década
de 1990, ya que partir de una serie de modificaciones legales se permite la privatizacion de los
canales de aire y la conformacion de los multimedios, quedando ATC como Unico canal de
alcance nacional administrado por el Estado.

El articulo se propone analizar las criticas de television sobre ATC, con el objetivo de
reconocer cuéles han sido las preocupaciones e imaginarios que preponderaron sobre la
emisora. Creemos que parte de los discursos sobre la television que circularon en las revistas
y periodicos colaboraron en marcar una agenda de preocupaciones sobre el medio, asi como
ocultar otras tematicas y perspectivas. Nos interesa centrarnos en ambos aspectos, lo
manifiesto, lo oculto y lo latente.

En cuanto a la eleccion de los materiales optamos por un abanico lo suficientemente
amplio de criticas publicadas en revistas y periddicos que nos permitan observar, como
expresa Barthes (1971), un sistema completo de semejanzas y diferencias. Asi también, y
siguiendo a este autor, el corpus al ser una coleccion finita de materiales determinados
previamente por el analista, posee cierto grado de arbitrariedad, no obstante lo cual existen
criterios de justificacion. En lo que respecta a las criticas publicadas en las revistas La Maga,
Pagina/30, Noticias y El Portefio, con sus matices y diferencias -relacion institucional?,
publicos a los que se dirigen, periodicidad- se posicionan de manera externa a los intereses de
la propia television. Por su caracter de publicaciones mensuales, quincenales y semanales, las
criticas no se adaptan directamente a las prioridades y tiempos que la televisién impone. Se
optd por estas revistas ya que fundamentalmente realizan un periodismo de interpretacion.

Los suplementos de Espectaculos de los diarios La Nacion, Clarin y Pagina/12 nos permiten

En relacién con los vinculos institucionales El Portefio, en la etapa analizada, es una cooperativa de periodistas,
Pagina/30 es la revista mensual del diario Pagina/12, Noticias pertenece a la editorial Perfil y La Maga nace
vinculada con la escuela terciaria de periodismo TEA.
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observar de qué manera se construye el discurso sobre el medio en un régimen periodico, los
tiempos de la television se encuentran mas cercanos a un tipo de publicacion diaria. Ademas,
nos interesa dar cuenta - teniendo siempre presente los diferentes estilos y publicos a los que
se dirige cada periddico- como se conforma la critica al estar relacionada la television y la
prensa a partir de la conformacion de los multimedios.

En lo que respecta al modo de abordaje, es necesario anteponer una reflexion sobre la
manera en que nos acercamos Yy construimos los ejes de analisis. Partimos de la idea de que la
investigacion cualitativa configura diversos tipos de métodos y perspectivas, esto facilita un
disefio de investigacion flexible y abierto. La organizacion del material se basa en las
problematicas que emergen de las mismas. Se privilegia un abordaje que desde el andlisis del
discurso describa pero principalmente interprete. El objetivo es indagar de qué manera se
aborda la tematica de ATC, desde qué mirada o perspectiva, sobre qué se enfatiza y qué se
decide omitir.

El articulo se encuentra organizado a partir de una primera descripcion del contexto de
concentracion multimediatica que se produce en la década de 1990 en Argentina, focalizado
en algunas de las caracteristicas del canal ATC en dicho periodo. Se procede al analisis e
interpretacion de los ejes sobresalientes en las criticas. Por ultimo, se problematiza la manera
en que las criticas han abordado la misma concepcion de “canal publico / oficial / estatal”

basandonos, para ello, en bibliografia que ha trabajado sobre este tema.
2 BREVE CONTEXTO DE LA CONCENTRACION MULTIMEDIATICA

El gobierno del presidente Carlos Menem asume el 8 de julio de 1989 y durante los
diez afios y cinco meses que ejerce como presidente de la Republica lleva a cabo una politica
de privatizacion que incluye a la telefonica ENTEL, Aerolineas Argentinas, Yacimientos
Petroliferos Fiscales (YPF), los ferrocarriles, gas del Estado, ademas de los medios de
comunicacion. Las politicas neoliberales que comenzaron durante la dictadura militar se
profundizan; se pretende eliminar éareas “ineficientes”, se promueve la concentracion
monopolica y oligopolica. Como afirman Mastrini y Mestman (1995) el Estado establece
reglas de juego acorde con los intereses de los grupos oligopdlicos; los autores redefinen este
concepto como reregulacion a favor del sector privado, en oposicion a la idea de

“desregulacion”.
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En agosto de 1989 se sanciona la Ley 23.696 de Reforma del Estado, que permite
flexibilizar la Ley de Radiodifusion vigente y la Ley 24.192 del afio 1992 aprueba la
presencia de capitales extranjeros (Mastrini y Bolafio, 2000). Entre las modificaciones que se
producen, se declaran sujetas a privatizaciones las emisoras de television abierta y se autoriza
la creacion de los multimedios; esta situacion se profundiza al permitir la presencia de
capitales extranjeros, “los principales grupos editoriales Clarin (socio mayoritario de Artear)
y Atlantida (integrante junto a otros accionistas del grupo Telefé) resultaron adjudicatarios de
los canales 13 y 11 respectivamente, ingresando de esta forma al negocio de la television”
(Albornoz y otros, 2000: 140). Cabe destacar que el Estado se hace cargo de las deudas de los
canales, 20 millones de dolares por Canal 13 y 27 millones por Canal 11, aproximadamente.

A continuacion sintetizamos los principales cambios que promueve la ley:

a) Se elimin6 la restriccion del art. 43 inc. ¢) que disponia un limite de 3
licencias de television o radio a una misma persona fisica o juridica en
distintas areas de cobertura. b) Se elimind la restriccion del art. 45 inc. €) que
establecia que no podia presentarse a concurso de una nueva licencia un
propietario o socio de diferentes sociedades de radiodifusién. c) Se elimind
la restriccion del art. 45 inc. €) que impedia la presentacion al concurso de
una persona fisica o juridica vinculada con empresas periodisticas (medios
graficos). d) Se elimind la disposicion del art. 46 inc. a) que establecia que el
objeto social de la licenciatura seria exclusivamente la presentacion y
explotacion del servicio de radiodifusion (...). e) Se eliminé la disposicion
del art. 46 inc. ¢) que establecia que los socios de las licenciaturas serian
personas fisicas y no excederian el nimero de veinte (...) (Rossi, 2006: 238).

El Grupo Clarin es uno de los mayores beneficiarios de las modificaciones legales. En
efecto, en esta década se consolida como el principal grupo mediatico del pais. En el libro
Periodistas y Magnates. Estructura y concentracion de las industrias culturales en América
Latina (2006) Mastrini y Becerra ofrecen una gran cantidad de datos sobres las propiedades y
porcentajes de participacion en el mercado infocomunicacional del Grupo Clarin, uno de los
mas importantes en términos de su presencia diversificada en el mercado asi como por el
volumen de su facturaciéon. Segun un dato ofrecido por Becerra, “tiene una facturacion de
1.400 millones de dolares en 2001, convirtiéndose en el quinto holding a nivel nacional. El
nicho que permite la expansion es el diario y éste sigue siendo, a través de su capacidad de
imposicion de agenda, la nave insignia del grupo” (2003: s/p). Otro de los oligopolios
consolidados en este periodo es el Grupo Multimedios América de Eduardo Eurnekian,
autodefinido como “el mads moderno complejo multimedios de comunicacion”, conformado
por dos diarios (EI Cronista Comercial y Extra), tres radios (América, Aspen 105, y 98.5 FM
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Sport), Cablevision y Canal 2. Este grupo multimedio es el primero en promocionarse
publicamente de dicha manera, el Grupo Clarin recién lo hace a partir de 1995.

En este periodo se acentia el rol del mercado como regulador de la cultura,
acompariado de un proceso de predominio de la hegemonia videocultural (Landi, 1992, Sarlo,
1994a). A mediados de 1993, la empresa IPSA estima que la television es el medio de mayor
penetracion en Capital Federal y ciudades del Gran Buenos Aires; de hecho afecta al 97% de
la poblacion (Getino, 1995: 170).

Al unisono de la privatizacién de los canales, ATC transita por algunas modificaciones
que lo acercan mas al modelo de competencia privada que lo esperable, por ser el Gnico canal
de alcance nacional administrado por el Estado, resumiendo lo menos favorable de cada uno
de los modelos. Es decir, alli también priman la I6gica de competencia y rentabilidad que rige
para cualquier negocio privado, y cierta propension al amiguismo, a la burocratizacion y a la
corrupcion, que a veces se relaciona con los manejos indiscriminados de los gobiernos.

La convivencia entre estas dos tendencias marca la politica del canal desde que asume
el primer interventor de la gestion de Menem, Mario Gavilan?. Tras su renuncia, el 1° de
febrero de 1990, lo sucede René Jolivet, quien mantiene el perfil del show y entretenimiento,
con los grandes contratos a los amigos del presidente (Mirtha Legrand, Gerardo Sofovich,
Mauro Viale) y la propaganda oficial. Finalmente, el 4 de junio de 1991, Gerardo Sofovich es
nombrado como interventor y se profundizan los manejos poco claros de los fondos de la

emisora. Al respecto, Martin Barbero menciona:

El potencial transformador del concepto de lo pablico estaria minado si s6lo
se refiriera a lo gubernamental, lo cual estaria lleno de corrupcién, mala
administracion y manipulacion politica. En América Latina la television ha
sido utilizada para beneficio y propaganda del poder: la TVN chilena bajo
Pinochet, la cubana de Castro, la ATC bajo el menemismo y la direccion de
Sofovich y la TV peruana de Fujimori (2005: 285).

Uno de los rasgos de la “época Sofovich” es el cambio de estatus del canal, a partir de
marzo de 1992 se convierte en ATC Sociedad Andnima, es decir, una sociedad anonima del
Estado, y Sofovich pasa de ocupar el cargo de interventor a ser el presidente del directorio. De
esta manera, Tesoreria absorbe una deuda de 140 millones de pesos-ddlares. A su vez,

Sofovich cuenta con el negocio familiar a través de la productora Opebar, creada en 1981,

2 Por s6lo marcar un antecedente que ilustra su perfil, Gavilan estuvo a cargo de la direccion de noticias de
Canal 13 durante la dltima dictadura militar en Argentina.
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que comercializa sus programas, y Wainot, que comienza en 1991 y que se dedica a comprar
y vender segundos publicitarios en ATC. Estas dos productoras llegan a controlar el 80 por
ciento de la pauta publicitaria. Ademas, Sofovich sabe sacar gran rédito de las modificaciones

legales que se produjeron por aquel entonces:

[El' decreto] 1771/91 modifico diversos aspectos del decreto 286/81,
reglamentario de la ley de radiodifusién, y dispuso, entre otras cosas, la
disminucién de los porcentajes de produccion nacional obligatorios en las
programaciones y la habilitacion para la conformacion de las redes privadas
(...), el decreto 1656/92 permitio al SOR la venta de publicidad directa para
su programacién (Mindez, 2001:102).

Es decir, se permite la reventa de espacios publicitarios, contratar publicidad con
agencias no inscriptas y nombrar marcas comerciales dentro de los programas. EI denominado
“chivo” pasa a ser otra de las caracteristicas que rige en la produccion de contenidos;
Sofovich inmediatamente lo implementa. Asi su programa La noche del domingo, de mas de
cuatro horas de duracion, “tenia s6lo un 27% de tiempo libre de publicidad (1 hora 12
minutos), un 10% de tandas (26 minutos) y el resto (2 horas 44 minutos) con figuracion o
mencion de marcas dentro de la parte artistica” (Sirvén et al, 2006: 550). Este mapa de
situacion produce descontento y malestar en un conjunto de medios de comunicacion,
intelectuales y periodistas que se manifiestan publicamente en desacuerdo. Pablo Sirvén,
Carlos Ulanovsky, Anibal Vinelli, Ezequiel Fernandez Moores, Ricardo Horvath, Silvina
Walger y Jorge Bernetti presentan una denuncia judicial contra Sofovich por negociaciones

incompatibles con la funcién publica®.
3 ATC: REPRESENTACIONES E IMAGINARIOS EN TORNO AL CANAL

Analizar las criticas de television sobre ATC tiene por objetivo reconocer una agenda
de preocupaciones e imaginarios que circularon sobre el medio, asi como también aquellas
otras tematicas y perspectivas no representadas. Nos interesa centrarnos en ambos aspectos, 1o

manifiesto y lo latente. A partir de los resultados obtenidos del andlisis se problematiza la

3“En noviembre de 1992, el juez Ricardo Weschler le dictd prision preventiva en suspenso y un embargo de un
millén y medio de dolares, y el 8 de diciembre Sofovich debié renunciar. Qued6 a cargo del canal su
vicepresidente, Enrique Alvarez; pero en la practica el ex presidente sigui6 manejando los hilos del canal al
menos durante tres afios mas e inclusive, gracias a sus fluidos contactos en el poder, logré en noviembre de 1994
ser sobreseido definitivamente por el juez federal Jorge Ballesteros” (Mindez: 2001: 105).
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misma concepcion de canal publico, basandonos en bibliografia que ha trabajado sobre este
tema.

En lo que respecta al analisis de los materiales, encontramos que entre los afios 1990 y
1992 se publican la mayor cantidad de articulos sobre la situacion de ATC. En las criticas se
resaltan los siguientes temas: 1) los despidos a los trabajadores del canal; 2) la posible
privatizacion de la emisora (el convenio con Televisa y el nuevo régimen societario); y 3) la
gestion de Gerardo Sofovich.

En lo que respecta a los despidos de los trabajadores, los diarios La Nacion y
Pagina/12 cubren la tematica entre el 17 y el 20 de diciembre de 1991, bajo el formato de la
cronica. Las cifras de los despedidos y las reincorporaciones varian segun cada periodico, 165
para Pégina/12 y 186 en La Nacion. Los articulos no se encuentran firmados, con la
excepcion de uno de Adriana Bruno, en Pagina/12, la atencidn se centra en una conferencia
de prensa del interventor del canal, Sofovich, y en su mala disposicion hacia el diario. En
estos periddicos -Clarin es la excepcion, porque no se ocupa del tema- el tratamiento se limita
a una cronica de los acontecimientos. Una de las diferencias entre los diarios y las revistas, es
que éstas promueven un sesgo mas cuestionador y, por la periodicidad en sus ediciones, no se
menciona el tema de los despidos, que s6lo ocupa la atencion de la prensa durante pocos dias,
por lo cual queda desactualizado para una publicacion de caracter mensual o quincenal.

Otro de los temas abordados por las criticas es la posible privatizacion de la emisora,
el convenio con Televisa y el nuevo régimen societario como Sociedad Anénima. En los
diarios domina el relato cronolégico de los acontecimientos, de caracter mas descriptivo que
valorativo. Sélo un articulo sobre la posibilidad de que ATC se convierta en una Sociedad
Anonima advierte acerca de los posibles peligros ante la compra de un sistema de

codificacion de la sefial que la emisora transmite por satélite:

Lo que llama la atencion, tal vez, otro signo de los tiempos, es que
justamente la funcion convencional de los canales oficiales, a los que se
considera de servicio publico, es llegar a la mayor cantidad de receptores
posibles en todo el pais, sobre todo en areas de fronteras y lugares donde
otros medios de comunicacion no llegan (Pagina/12. 06/12/91: 25).

En las revistas se hace manifiesta una valoracion negativa hacia los negocios del canal
y el convenio de coproduccion con Televisa (México), lo que podria acarrear una

privatizacion parcial. Asi también se hace visible la preocupacién por la incompatibilidad de
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Sofovich con el cargo, por su intencién de transformar a ATC en un canal privado y del

manejo poco claro de la pauta publicitaria. Compartimos algunos ejemplos:

Lo que era propiedad publica, de todos nosotros, se ha convertido en un
feudo de los amigos del Presidente, que no se sienten obligados a responder
mas que a su graciosa Majestad. En la ATC de Zoofovich no sélo campean
las martingalas, el salvese-raspando y la particion de manzanas. Todo esta
dispuesto para que se parta el queso y se dé la mitad a la cadena Televisa a
cambio de una ristra de insufribles culebrones enlatados y poco mas. La otra
mitad, por supuesto, ird a parar a los amigos del Presidente y del interventor.
Hoy se desempefian como jefes de camaras, agentes de la Federal que en
canchas y manifestaciones se dedican a retratar protestones. Es la moda del
pluriempleo: policias/periodistas, furibundos estatistas que han devenido en
privatizadores y aparatchiks que usufructtan del canal estatal como si fuera
su boliche y encima se prestan a rifarlo (El Portefio. Enzetti, 02/92: 4).

Su tarea es ordenar los nimeros de ATC, reducir personal y achicar el
déficit, que asciende a 1,5 millones de dodlares mensuales. Algo que
Sofovich, aun pregonando su eficacia como administrador, no logro, a pesar
de los abultados subsidios mas o menos disimulados que obtuvo por estar
exceptuado de la emergencia econémica (Noticias. Goldin, 13/12/92: 101).

Por ultimo, otra de las teméticas mas abordadas es la gestion de Gerardo Sofovich. La
revista La Maga, que se inscribe en la tendencia a denunciar los casos de corrupcién del
gobierno de Menem, utiliza por primera vez el recurso de la opinion editorial para oponerse y

fomentar denuncias hacia la gestion de Sofovich. Asi lo menciona:

El grupo de profesionales independientes involucrados en el sello TEA-
Periodismo por periodistas que publica La Maga adhiere y apoya las tomas
de posicion y la participacion activa de los intelectuales en los asuntos de
interés pablico que afectan a la identidad cultural de los argentinos. Por esta
razén abrimos las paginas de forma gratuita para la publicacion de mensajes,
cartas, solicitadas anuarios, broncas, gritos y susurros que promuevan
debates inteligentes (17/10/91: 1).

En el mismo numero en que se publica esta editorial, el titulo de la tapa es:
“Intelectuales y artistas reaccionaron contra la gestion de Sofovich al frente de ATC”;
asimismo, la mayoria de los titulares dan cuenta del clima de repudio de la revista: “Gerardo
Sofovich hizo su negocio tanto con gobiernos dictatoriales como democraticos” (17/10/91),
“ATC puede dejar amplias zonas sin cubrir” (09/12/92).

Los negocios montados por Sofovich en torno a sus productoras Wainot y Opebar y el
manejo indiscriminado de la pauta publicitaria tambien concitan la atencién de las criticas, en
especial de Pagina/12, el unico diario que se encarga de realizar un seguimiento del tema.
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Los diputados Juan Pablo Cafiero y Carlos “Chacho” Alvarez aportaran a la
Justicia las pruebas documentales que demuestran que la esposa del
empresario Gerardo Sofovich preside la productora de los programas que
conduce su esposo animador y que se emiten en ATC, canal del cual es
interventor también su marido, con lo cual se refuerza la presuncién de que
el interventor se contrata a si mismo (De Arriba, 26/03/92: 27).

Cada tres meses se produce en Argentina Televisora Color (ATC) una
esquizofrénica situacion en la que el interventor Gerardo Sofovich tenga que
renegociar con el productor Gerardo Sofovich los contratos de dos
programas que conduce Gerardo Sofovich (05/03/92: 27).

Ahora que se conocen las maniobras de triangulacién publicitaria que
beneficiaron sus bolsillos personales en desmedro de las arcas oficiales, es
posible encontrar una razoén mas creible que la “simple vocacion de servicio”
gue arguyo Sofovich para hacerse cargo de la intervencién de ATC, en julio
del "91. Tan luego él, enemigo acérrimo de la television puablica, a punto tal
que en el 74 decidi6 salir de la pantalla chica para manifestar su
discrepancia con la estatizacion de los canales. (Pasquini, 14/03/93: 27).

Si bien existe un consenso generalizado de las criticas en repudiar los excesos de
Sofovich, es relevante que el cuestionamiento se centre en ello, en los excesos, y se naturaliza
que un canal publico ofrezca publicidad. Lo que no se somete a discusion, ni se menciona, es
que la publicidad en si es un género que ocupa uno de los porcentajes mayores de la

programacion, “representa el 16% de la programacion total”*(Getino, 1995: 197).
4 ;QUE ESPERAR DE LA TELEVISION PUBLICA?

A partir de una lectura transversal de todos los materiales nos interesa detenernos en
las diversas maneras en que las criticas nombran a ATC, en tanto canal “oficial”, “estatal” y/o
“publico”. Se utilizan los términos de manera indistinta y como sinénimo. Creemos que ello
se corresponde con cierta desorientacion sobre qué esperar y queé se le deberia exigir a ATC.
El contexto no es un dato menor, en pleno auge de la privatizacion en general, y de la
television en particular. EI marco de reflexion en los “90 es la nueva television privatizada

mas que las posibilidades de una television publica®.

4 Si bien los porcentajes pueden variar segln cada canal. Por su parte, Valerio Fuenzalida afirma, en sintonia con
Getino, que “la publicidad es un género que rara vez baja de un 10-15% en el total de la programacion” (2002:
88).

SCabe aclarar que hemos optado por denominar television publica a ATC en funcién de lo que consideramos que
deberia ser.
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Gran parte de la literatura en torno al devenir de la television pablica se ha focalizado
en pensar la cuestion de la calidad, especificamente por la naturaleza del objeto, en el sentido
que no se pondria en discusion que una television pablica debe brindar productos elaborados,
en contraposicion a cierto imaginario sobre lo que se podria esperar de la television privada.
Aunque en el periodo de los “90 no era este el centro de preocupacion.

Un temprano articulo de la intelectual argentina Beatriz Sarlo, publicado en 1994,
debate sobre la situacién de ATC y la imperiosa necesidad de reflexionar acerca de una

posible politica cultural sobre la television pablica; alli menciona:

El Estado no debe hacer (mal) lo que ya hacen los privados en una
competencia feroz; por el contrario, debe plantearse una politica cultural de
desarrollos diferenciados que por sus riesgos comerciales, sus exigencias
estéticas o su complejidad de ideas, los medios privados no practican porque
no la encuentran favorable a sus intereses (1994b: 16).

Segun la autora, son tres los objetivos que debe plantearse una politica cultural desde
el Estado: independencia del gobierno, pluralismo informativo, y cobertura de aquello que los
privados no realizan por razones de rentabilidad.

Richeri y Lasagni en el libro Television y calidad. El debate internacional (2006) se
ocupan, en uno de los capitulos, de reflexionar sobre los medios publicos. Entienden que a
éstos le corresponden una serie de obligaciones que el servicio privado no ofrece. Sostienen
que, a partir de la idea del pacto que el canal publico establece con los ciudadanos, dichas
obligaciones podrian configurarse en el concepto de “responsabilidad”, respecto de la calidad
de la programacion, de lo social, lo politico y lo econémico. En cuanto a la responsabilidad
en torno a la calidad, explican que el servicio publico debe responder a objetivos editoriales
gue no sigan Unicamente la lI6gica de la audiencia, promover la experimentacion y trabajar
para integrar lo que la oferta comercial no arriesga. Sobre la responsabilidad social sostienen
que los medios publicos tienen que responder a las exigencias de cada clase social, dar
expresion y representar la realidad en su complejidad y diversidad. En lo que respecta a la
responsabilidad politica, destacan que la comunicacion televisiva interfiere con otras practicas
sociales, como las electorales y de representacion democrética, tiene mucha influencia sobre
los consumos y los modelos culturales, por ello debe representar la pluralidad de voces. Por
ultimo, remarcan la responsabilidad econdmica que implica una gestion dispuesta a reinvertir

en la produccién de los programas.
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Asimismo, se preguntan si la television pablica debe entretener y resumen posiciones
divergentes. Por un lado, estdn quienes promueven programas de servicio -documentales,
debates politicos- y se manifiestan en detrimento del entretenimiento por empobrecer al
sistema televisivo. Proponen no competir con los medios privados y diferenciarse con una
propuesta televisiva sobre la base de la experimentacion. Por otro lado, se ubican quienes
afirman que eliminar el entretenimiento de la television publica significaria transformarla en
un gheto y excluirla del imaginario colectivo.

El libro de compilacién de Omar Rincon Televisién puablica: del consumidor al
ciudadano (2005) ofrece diversas perspectivas sobre la television publica y plantea la tension
entre Estado / Mercado / Sociedad. Las intervenciones programéticas plasmadas por Martin-
Barbero y Rincon sintetizan dos propuestas diferentes. Rincdn centra su preocupacion en
pensar la television publica desde las audiencias, a partir del goce y la diversion que debe
generarles -“dejar de ser la tia aburrida”- y en el caracter experimental de la programacion.
Martin Barbero, focaliza en una television cultural y de calidad; su propuesta es la de
desestatizar la television publica, es decir la coloca en oposicion al Estado. Si bien ambos
autores enfatizan en cuestiones diversas, coinciden sobre qué deberia brindar la television
publica en algunos ejes: lo experimental, la preocupacion por lo local y regional, la pluralidad
y la autonomia de las gestiones del gobierno.

El libro La palabra empefiada. Investigaciones sobre medios y comunicacion publica
en Argentina (2010) editado y coordinado por Adriana Amado ofrece una serie de articulos
sobre los medios publicos. En el capitulo “Medios publicos, medios del gobierno” se
reproduce un test para detectar si los medios en manos del Estado son publicos, extraido de
La palabra rota (Ricaurte, 2009: 288). Los items que se proponen son: 1) independencia de la
gestion, 2) independencia editorial, 3) universidalidad, 4) corresponsabilidad, 5) claridad
juridica, 6) pluralidad cultural, 7) fomento a la cultura politica democratica, 8) compromiso
con la educacién, 9) compromiso con la ciencia y el arte. A partir de lo mencionado queda en
evidencia como ATC se distancia de lo que deberia ser una television publica.

En cuanto a la television publica en América Latina, Fuenzalida (1998) propone
avanzar hacia un modelo latinoamericano con una programacion que se fundamente en una
base socio-politica, es decir, en un acuerdo de politica televisiva de Estado; que tenga como
base a la audiencia, sus necesidades y expectativas; que se sustente en el ethos
latinoamericano (base cultural) y en el caracter ladico-afectivo del lenguaje. Establece que

una programacién que asuma estas condiciones deberia tener los siguientes objetivos:
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formacion de la audiencia familiar, mas en la linea de una educacién extraescolar; generacion
de una cultura del protagonismo social para el desarrollo y para la superacion de la pobreza en
vez de una television al servicio de los lideres; inclusion de la cultura popular
latinoamericana, en lugar de privilegiar la presencia de la alta cultura; y creacion de espacios
de informacion y discusion de problemas sociales para avanzar hacia politicas nacionales que
permitan enfrentarlos. Desde la perspectiva de este autor, es necesaria una politica nacional de
Estado sobre comunicacion y televisiva publica, y un proyecto de gestidn-administracion que
contemple una autonomia financiera y profesional.

Por altimo, nos detenemos en el libro de Martin Becerra De la concentracion a la
convergencia. Politicas de medios en Argentina y América Latina (2015). En el capitulo
“Medios publicos: el agujero negro en la politica de medios” el autor desarrolla las
caracteristicas de los medios publicos en la region, su planteo se encuentra en linea con lo ya
mencionado. El autor cierra el capitulo de su libro con una suerte de alerta “la ausencia de
pluralismo politico es mas preocupante en la emisora estatal que en las privadas” (p. 106).

A partir de todo lo mencionado, cabe resaltar que si bien cada autor propone y enfatiza
en diversos aspectos, todos coinciden en que los medios publicos deberian brindar mayor
calidad, diversificacion de voces, pluralidad informativa e independencia del Gobierno.

En relacion con las criticas de television analizadas, observamos la manera de nombrar
a ATC: television publica, estatal y/o oficial, como sindnimos en un mismo articulo,
especialmente la dupla estatal / oficial. Por ejemplo, en una de las notas de La Nacién, en el
copete se lo nombra como “canal estatal”, en el interior como “canal oficial”, y al desplegarse
la argumentacion sobre la situacion y los cambios en ATC la propia critica -que utiliza los
términos de manera indistinta- advierte sobre el riesgo en confundir lo estatal con lo

gubernamental. Asi menciona:

Bajo el lema “ahora competimos” Sofovich intenta darle un perfil distinto a
la programacion del canal. Multiplicidad de concursos con premios,
mensajes reiterados de publicidad institucional e informal, y el descuido
progresivo de la parte informativa, con sefias claras de confusion entre lo
estatal y lo gubernamental (La Nacion. Ivancovich, 10/12/92: 1).

Santiago Gandara da cuenta de la tensién y lo relacional de los conceptos en funcidn
de como se los agrupe: canal privado / estatal; estatal / gubernamental, estatal / publico, y

publico / alternativo. Asi explica:
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Lo gubernamental representa los intereses particulares de un partido, de un
grupo, o de un frente que esta en el gobierno, con lo cual la televisién pasa a
ser el vocero de ese gobierno. Y si lo ponen en contraposicion con el Estado,
yo debo entender que éste representa un interés general, que es de todos”
(2010: s/p).

El articulo “Qué hacer con ATC” (13/12/92) de Pagina/12 propone un balance sobre el
devenir del canal. Lo paraddjico es que se recurre a los productores de los canales privados

para que ellos ofrezcan una posible respuesta. Al respecto mencionan:

ATC deberia ser un canal no comercial, de caracter estrictamente cultural y
educativo (...) Toda vez que los canales privados dijimos esto, se creyo que
uno le teme a la competencia. Nada mas falso, porque desde el punto de
vista comercial, ATC nunca lo fue. (Pedro Simoncini, presidente del
directorio de Telefé). (p. 28).

Creo que ATC tiene que cumplir con una funcion social porque es estatal.
Debe promover la cultura, la educacion y servir como alternativa a cierta
minoria que pretende encontrar en la television un producto que no siempre
ofrece la television privada (...) La alternativa que yo propongo consiste en
que los canales privados, en vez de hacer el aporte que realizan al COMFER,
se junten y decidan hacer de ATC un canal educativo que esté administrado
por ellos. (Omar Romay, productor independiente de television). (p. 29).

ATC por definicion es un canal del Estado y siempre fue definido como un
canal cultural. Esa es la mision de ATC y no la ha cumplido. Al Estado no le
haria mal un canal estatal mientras cumpla con esa misién, tener programas
educativos, culturales, teatro, etc., y si tiene poco rating no importa, no tiene
por queé tenerlo. (Luis Melnik, vicepresidente de la Corporacién Multimedios
América). (p. 28).

El hecho de interpelar al sector privado para encontrar la respuesta sobre qué hacer
con la televisién publica es toda una manera de presentar la problematica y pensar las posibles
soluciones. La oposicion entre canal privado / estatal se resuelve a favor de naturalizar que la
television privada tiene como fin la rentabilidad y por ende, no se le podré exigir diversidad,
programas culturales y educativos. Los mismos productores esperan que ese rol lo cumpla la
television publica.

El contexto no es aleatorio, en ese entonces se pensaba que ATC debia competir con
las demas emisoras, ser rentable y asemejarse a la ldgica privada. La respuesta de los
empresarios no es ingenua, ¢por qué motivo ellos alentarian un competidor mas en el mercado
audiovisual? Cabria preguntarnos, entonces, si este clima de condescendencia, por parte de los

privados hacia ATC, en el que tener poco rating no es importante, donde se sugiere que no
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haya publicidad, etc. esta en relacion con el posible lugar que podria ocupar ATC como nuevo

agente en disputa por la publicidad.
5 A MODO DE CIERRE

A partir de lo mencionado, nos interesa como sintesis final, remitirnos a las principales
caracteristicas de las criticas de television sobre ATC. La perspectiva que predomina en el
conjunto de los materiales es la ético-moral sobre el funcionamiento de la emisora, que se
manifiesta en la denuncia hacia los manejos poco claros de los fondos del canal y de la
publicidad, y el alto grado de corrupcion, especialmente bajo la gestion de Gerardo Sofovich.
Asimismo, y como cuestion transversal, la utilizacion indistinta de los conceptos de canal
oficial, estatal y publico da cuenta de las expectativas y limitaciones para reflexionar en torno
a rol de los medios.

No se puede obviar que estos discursos circularon por la prensa diaria y revistas,
dando cuenta de los sentidos que han predominado en el periodo de conformacion de los
multimedios en Argentina. Ello nos remite a los imaginarios sobre la television y también
sobre la propia critica, ya que como expresa Nelly Richard (2001) la critica no s6lo debe
realizar preguntas, sino también promover demandas. Estas han sido una ausencia
significativa en los materiales analizados, las criticas sobre ATC describen, desacuerdan, pero
no promueve otro tipo de television. Reflexionar en términos de demandas es un trabajo que
remite a pensar en otro modo posible de hacer televisién, no implica s6lo manifestar un
desacuerdo sino tener que sintetizar propuestas. En este caso puntual, qué television pablica

se pretende, en un contexto de fuerte competencia privada y concentracion multimediatica.
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