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Resumo

Este artigo apresenta uma metodologia experimentada em sala de aula, intitulada “Haicai no
Twitter”. O artigo se justifica por discutir um método préprio as ciéncias que tém o texto
como protagonista; e por se inserir na discussdo envolvendo a relagdo entre ensino e pesquisa.
Concebe por método a nocdo expressa por Roland Barthes, a qual entende que quando a
pesquisa lida com textos, o resultado ndo é apresentado por um texto, mas se constitui no
préprio. Na experimentacdo, percebe relagdes e diferencas entre o haicai e o Twitter. Por fim,
mostra que, ao se experimentar producdes de haicais nessa rede social, as proprias
caracteristicas do haicai sdo acentuadas; isso porque o Twitter, como o haicai, caracteriza-se
pela instantaneidade, velocidade e impessolidade.

Palavras-chave: Experimentacdes metodoldgicas. Haicai. Twitter.

Abstract

This article presents a methodology used in the classroom, entitled “Haiku on Twitter”.
Avrticle is justified by discussing a method to science that have the text as protagonist; and by
inserting in the discussion involving the relationship between teaching and research.
Conceives method for the notion expressed by Roland Barthes, which meant that when the
research deals with texts, the result is not presented by a text, but it is in itself. In the
experimentation, realizes relations and differences between haiku and Twitter. Finally,
experience shows that when haiku productions that social network's own haiku characteristics
are accentuated; that because Twitter, like haiku, characterized by immediacy, speed and
impersonality.

Keywords: Methodological experimentations. Haiku. Twitter.

Resumen

Este articulo presenta una metodologia realizada en clase, que se intitula “Haiku en Twitter”.
Articulo se justifica por discutir un método para la ciencia que tiene el texto como
protagonista; y mediante la insercion en la discusion que implica la relacion entre la
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ensefianza y la investigacion. Concibe método para la nocion expresada por Roland Barthes,
lo que significaba que cuando las ofertas de investigacion con los textos, el resultado no es
presentado por un texto, sino que es en si mismo. En experimentacion, se da cuenta de las
relaciones y diferencias entre el haiku y Twitter. Por Gltimo, la experiencia demuestra que
cuando las producciones haiku que las propias caracteristicas de haiku de redes sociales se
acentlan; que debido a que Twitter, como el haiku, caracterizada por la inmediatez, la
velocidad y impessolidade.

Palabras clave: Ensayos metodoldgicos. Haiku. Twitter.

1 INTRODUCAO

Neste artigo, entendo o0 ensino como matéria de pesquisa — ou tomo 0 ensino como um
fornecedor de disparadores de textos!. Assim, ao ministrar o componente curricular de
Redagdo e Expressdo Oral 12, no Curso de Comunicacio Social — Publicidade e Propaganda,
experimento a proposicdo de diferentes metodologias de ensino, sendo que, nesta
oportunidade, apresento a primeira das experimentacdes, intitulada “Haicai no Twitter”. Ao
dizer “apresento”, entro, imediatamente, na questdo do método, pois, na concepcao
metodoldgica tanto do mencionado projeto quanto deste artigo, resultados ndo se separam da
prépria elaboracdo da pesquisa; isto €, ndo ha a pesquisa e depois os resultados, mas, ao
contrario, o resultado € o préprio texto da pesquisa. Segundo Roland Barthes (2004a, p. 393),
“a partir do momento em que uma pesquisa diz respeito ao texto [...] a propria pesquisa se
torna texto”. Em outros termos, quando a pesquisa lida com textos, o resultado ndo é
apresentado por um texto, mas se constitui no proprio. Isso significa que a ideia de
“apresentacdo” da primeira experimentagdo ndo deve ser tomada no sentido de usar o presente
artigo apenas como forma de publicar o que foi produzido na ocasido experimental, mas no de
constituir a propria pesquisa. E por isso que, logo na primeira linha, afirmo que “concebo este
artigo como um resultado”, e ndo como modo formal de apresentar um resultado.

Ainda sobre isso, Barthes (2004a, p. 393) afirma que a pesquisa “ndo deve, busque o
que buscar, esquecer a sua condi¢ao de linguagem” (as nocdes de “texto” e de “linguagem”
sdo, na perspectiva em questdo, indissociaveis). Ndo ha a pesquisa de um lado e a linguagem
do outro, j& que aquela é constituida por esta. Nao trata-se, porém, apenas da questdo

hermenéutica, pois ndo basta dizer que a verdade € linguagem, mas se trata de, uma vez ciente

! Nas palavras de Leyla Perrone-Moisés (2005, p. X), a propdsito da nocéo barthesiana de “texto”: “sejam elas
da pintura, da fotografia ou do cinema, as imagens sdo analisadas como ‘textos’, isto é, sistemas significantes”.
2 Componente curricular ministrado no primeiro semestre de 2012.
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disso, produzir linguagem. E por isso que o papel historico da pesquisa é “ensinar ao cientista
que ele fala” (p. 393, grifo do autor); ou seja, que em vez de a sua pesquisa se apropriar de um
objeto, fala dele; e se fala, produz algo diferencial, algo que necessariamente se afasta da
coisa. Se isso acontece nao € devido a uma falha metodoldgica, mas, ao contréario, é devido ao
fato de que somente o que podemos fazer é texto. Dai a afirmacdo barthesiana (20044, p. 397)
de que o texto ¢ “o nico resultado ‘verdadeiro’ de qualquer pesquisa”.

Se Leonardo da Vinci, por exemplo, continua tendo valor — ainda que muitos de seus
resultados tenham sido desmentidos —, € porque o0 seu verdadeiro resultado diz respeito,
justamente, a sua producdo textual. Resultados, no sentido tradicional, sdo sempre
dependentes de acordos fechados: “em que campo axiomatico o fato destacado, o sentido
evidenciado, a descoberta estatistica serdo colocados?” (BARTHES, 2004a, p. 393); quais
referéncias séo pressupostas? Uma vez tais acordos suspensos, perdem seus valores; e o que

fica é tdo somente a linguagem.

2 DESENVOLVIMENTO
2.1 Justificativa — O ensino como disparador de pesquisa®

Este empreendimento se justifica em trés ambitos: no metodoldgico (1), no da relacéo
ensino-pesquisa (2) e no da sala de aula (3).

1) As éareas que acabam por, formalmente, enquadrarem-se nas chamadas Ciéncias
Humanas, Ciéncias Sociais e/ou Ciéncias Sociais Aplicadas enfrentam, velada ou
desveladamente, o desafio de fazer pesquisa tendo como indicadores as terminologias das
Ciéncias Positivas (“resultados”, “validades”, “aplicabilidades”, “conclusdes”) (é por iSso
que, apesar de estar se apropriando de uma nogdo de método distinta da positiva, mantenho,
na estrutura do artigo, as secdes e/ou subsecdes consagradas: “Introdu¢ao”, “Justificativa”,
“Método” etc.). De um jeito ou outro, acabam tendo que lidar com adaptacOes e analogias, 0
gue, evidentemente, ndo é nenhuma novidade. Se agora trago essa questdo € apenas no sentido
de defender a relevancia do presente artigo; afinal, se tal questdo for, de fato, admitida como
representacdo de um incomodo e constrangimento (afinal, temos sempre a impresséo de que

estamos atras das Positivas), entdo uma pesquisa, tal como esta, que implica um método que é

3 Na sec¢do anterior, havia me referido ao “ensino como um fornecedor de disparadores de textos”; agora me
refiro ao “ensino como disparador de pesquisa”. 1sso porque, na perspectiva apresentada, a ideia de pesquisa
implica a producédo de texto.

A N | M U Revista Interamericana de Comunicacao Midiatica
E-ISSN 2175-4977 | v.17 n.35| 2018 | www.ufsm.br/animus

12



‘,C(\('m/(/
2 (&

> A

3

1960

e,

aversig

N

b, oC
e \’\\\\‘1

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

préprio as ciéncias que tém a linguagem como personagem principal, torna-se relevante; pelo
menos, como material para discussdes metodologicas.

2) No interior das universidades brasileiras, hd a preocupacdo em se estabelecer
relagOes diretas entre o ensino e a pesquisa. Nas nogfes mais populares, fala-se, inclusive, em
retirar a pesquisa de seu pedestal, colocando-a em niveis acessiveis. Apesar de nao estar aqui
corroborando com tais nocges, justifico a presente pesquisa por estar se inserindo nessa
discussdo que, independentemente de ser interessante ou ndo, é atual. Neste artigo, lido com
uma forma que implica a relacdo ensino-pesquisa, ainda que tal relacdo ndo aconteca em
funcdo de uma atitude conscienciosa e politica, mas por conta de ver o ensino como uma fonte
privilegiada de materiais de pesquisa.

3) Se o ensino fornece matérias para esta pesquisa (sobretudo, a partir daquilo que os
alunos fazem, o que acaba por instigar o pesquisador), esta pesquisa, por sua vez, instiga 0s
alunos a produzirem textos em sala de aula; sala de aula que, assim, torna-se lugar
privilegiado de experimentacdo e ambiente de pesquisa. A producdo de textos, por sua vez,
torna-se relevante na medida em que coloca o aluno numa situagdo em que a criacédo deixa de
ser uma op¢do e passa a ser uma necessidade. Nenhuma relacdo impositiva, mas de exercicio.
E evidente que pode dar a impressdo de que os alunos poderiam escrever haicais sem com que
isso fizesse parte de uma pesquisa; porém, a verdade é que eu jamais chegaria a essa proposta
se ndo estivesse experimentando diferentes metodologias de ensino e se ndo estivesse

pesquisando acerca do tema.
2.2 Método — Experimentacéo e fantasma

Numa secdo intitulada “O método”, Barthes (2004a, p. 396) afirma que,
tradicionalmente, “o método torna-se uma Lei; mas, como essa Lei é privada de todo efeito
que lhe seja heterogéneo (ninguém pode dizer o que seja, em °‘ciéncias humanas’, um
‘resultado’), ela fica infinitamente frustrada”. Qualquer efeito que € exterior ao método, acaba
constrangendo-o0; a consequéncia é a frustracdo causada pela consciéncia de que jamais
alcancara o rigor pretendido. Ainda que participe “da vaidade de toda metalinguagem” (p.
396), tudo se concentra em si, “nada mais resta para a escritura; o pesquisador fica repetindo
que 0 seu texto sera metodoldgico, mas esse texto nunca chega”. E para se desviar dessa

concepcao que Barthes apresenta 0 método ndo como 0 meio para se chegar a um resultado,
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mas como a constru¢do do resultado em si. De um lado, um método que diz: “faremos assim
para chegarmos a tal conclusdo”; de outro, um método que, ao dizer isso, ja esta no registro da
producao.

Apropriando-me da ideia de que a metodologia conduz a elaboragdo do método, uso,
nesta ocasido, a expressdo “metodologia” para o caso da atividade realizada em sala de aula e
“método” para o caso da elaboracdo da pesquisa. Até aqui, portanto, detive-me na questdo do
método, pois estive focado na pesquisa e ndo no ambito das experimentacdes em sala de aula.
E preciso cuidado para ndo fazer essa confusdo porque, apesar de a perspectiva ser a mesma,
o funcionamento ndo é; os procedimentos ndo se confundem. A experimentacdo em sala de
aula conduz o método, pois € a partir da experimentacao que o texto constitutivo da pesquisa €
produzido.

As metodologias experimentadas em sala de aula funcionam como a légica que leva ao
método. Este, portanto, como o resultado da metodologia, de modo que o resultado, conforme
venho dizendo, € o proprio texto. As experimentacdes em sala de aula instigam o resultado.
Se 0s acontecimentos do ensino tém um interesse especial aqui, € porque disparam a producao
deste texto.

Detenho-me agora na metodologia experimentada em sala de aula, intitulada “Haicai
no Twitter”. Tal atividade é proposta a partir de duas ideias e/ou conceitos: o conceito de
experimentacdo, o qual se deve ao pensamento de Gilles Deleuze (1988, p. 35); e a ideia de
colocacdo de um fantasma, a qual se deve ao pensamento de Barthes.

Deleuze é um autor que, entre a interpretacdo e a experimentacdo, fica sempre com a
segunda. Engquanto aquela proporciona novas possibilidades, porém, ndo sem conservar o
objeto, esta se coloca numa situacdo em que, inclusive, o objeto inicial pode acabar
abandonado. O principal estd na no¢do de que o que funciona uma vez pode ndo funcionar
nunca mais; e que, por isso, cabe ao experimentador (neste caso, o professor), a cada
semestre, inventar novas metodologias; e assim para sempre. E por isso que a experimentagao
“Haicai no Twitter”, aqui descrita, ndo serd repetida em outros semestres; ou, se for, ¢ porque
estara envolvendo outro dmbito de escritura. Ndo basta dizer que ndo existe manual, €
necessario experimentar o tempo todo, mesmo que isso implique, evidentemente, o risco do
fracasso. A graca da experimentacao, alids, esta nessa impossibilidade de controle e previsdo;
se, a0 contrario, houvesse a garantia de sucesso, entdo, eu ja ndo estaria no ambito

experimental. Barthes (2004b, p. 415), apesar de nao se confundir com o registro deleuziano,
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também acaba por mostrar, numa secao intitulada, justamente, “Decepg¢do”, que como a aula é
um jogo (ou um teatro), sempre existe a possibilidade do desapontamento.

A experimentacdo, na metodologia proposta, ocorre a partir de dois pontos de vista: do
ponto de vista do professor, que experimenta uma metodologia no ensino; e do ponto de vista
dos alunos, que experimentam a producdo de textos (conforme descreverei, os alunos sédo
instigados a escreverem haicais). Além desses, ha um terceiro ponto de vista, que € o do
professor experimentando produzir este artigo a partir da experimentacdo do primeiro ponto
de vista (importante perceber que esse terceiro testemunha o momento de fusdo das fungbes
professor e pesquisador, e da consisténcia para a ideia de método aqui apresentada, a qual,
conforme ja dito, acontece na producéo de texto).

No que diz respeito a ideia de colocacdo de um fantasma, Barthes (1989, p. 43), em

Aula, afirma:

O que eu gostaria de renovar, cada um dos anos em que me serd dado aqui
ensinar, é a maneira de apresentar a aula ou o seminario. [...] Pois o que pode
ser opressivo num ensino ndo é finalmente o saber ou a cultura que ele
vincula, sdo as formas discursivas através das quais ele é proposto.

O que me interessa disso é a proposta de renovar, a cada semestre, ndo o contetdo do
componente curricular®, mas 0 modo de expressa-lo (é por isso que a questdo central esta na
metodologia). O que pode oprimir uma disciplina ndo ¢ o “contetido erudito”, o “sempre o
mesmo contetldo” ou o “qual ¢ a utilidade deste conteudo?”, mas ¢ o modo de lidar com ele.
Nesse caso, importa menos o haicai ou 0 romance e mais 0 modo como nos relacionamos com
eles (0o modo proposto, conforme ja dito, é o experimental). Sobre isso, diz Barthes (1989, p.
44):.

Gostaria pois que a fala e a escuta que aqui se trancardo fossem semelhantes
as idas e vindas de uma crianga que brinca em torno da mée, dela se afasta e
depois volta, para trazer-lhe uma pedrinha, um fiozinho de 18, desenhando
assim ao redor de um centro calmo toda uma éarea de jogo, no interior da
gual a pedrinha ou I& importam finalmente menos do que o dom cheio de
zelo que deles se faz.

4 Nao quero dizer que os contetidos ndo devam ser renovados; a questdo € que a énfase, nesta oportunidade, esta
na expressao.
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A importancia da renovacdo, da reinvencao, esta no fato de que, na perspectiva de
Barthes (1989, p. 44), o ensino envolve a colocacdo de um fantasma (no sentido de fantasia):
“creio sinceramente que, na origem de um ensino como este, é preciso aceitar que se coloque
sempre um fantasma, o qual pode variar de ano a ano”. O fantasma deixa de ser problemético
quando passa; isto é, quando é efémero, durando somente até o jogo acabar, até perder a
graca e partir para outra. Apesar de estranho, a ciéncia pode nascer de um fantasma, desde

que esse seja entendido como a aventura de procurar aquilo que se deseja.

E a um fantasma [...] que o professor deve voltar anualmente, no momento
de decidir sobre o sentido de sua viagem; desse modo, ele se desvia do lugar
em que o esperam, que é o lugar do Pai, sempre morto [...], pois s6 o filho
tem fantasmas, s6 o filho esta vivo (BARTHES, 1989, p. 45).

O “lugar do Pai” ¢ o lugar daquele que ja sabe; se “o filho esta vivo”, ¢ porque ainda
estd a procura, ainda ocupa o lugar daquele que vé que a grande parte esta, sempre, a ser
inventada. Nesse caso, “é justo dizer que esse método é também ele uma Fic¢do” (BARTHES,
1989, p. 42, 43).

Em outro texto, intitulado “Au Séminaire”, Barthes (2004b, p. 422, grifo do autor)
reafirma que a tarefa de ensinar tem muito menos a ver com 0 saber e muito mais com 0
envolvimento: “ensinar o0 que s6 acontece uma vez, que contradi¢do nos termos! Ensinar ndo
¢, sempre, repetir?”’. Por vezes, o professor traz uma explicagéo j& proferida em muitos outros
semestres, mas que nunca havia provocado o efeito que agora provoca. Isso, justamente,
porque o principal esta menos no teor da explicacdo e mais no modo como 0s participantes
com ele envolvem-se. Isso significa que aquilo que se repete é apenas a explicacdo e ndo o
acontecimento do ensino, que ocorre uma unica vez.

Diante disso, 0 meu fantasma do semestre em questao é o de produzir pesquisa a partir
de experimentacGes metodoldgicas no ensino em Comunicagao Social. Independentemente de
fazé-la ou ndo, aproprio-me do procedimento usado por Barthes (2005, p. 41) quando na
duvida se a sua Preparacdo do romance o levaria a escrever, de fato, um romance: “sera que
farei realmente um Romance? Respondo apenas isto: agirei como se eu fosse fazer um => vou
me instalar nesse como se”. E para lidar com esse fantasma, proponho a turma, como primeira
metodologia, que experimente produzir haicais no Twitter.

Em termos de procedimentos técnicos, a atividade ocorre da seguinte maneira: num
laboratério de informatica, a turma se divide em dez grupos de cinco componentes, de modo
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que cada grupo fica nhum computador. Todos 0s grupos acessam o0 Twitter atraves de uma
Unica conta. Cada grupo € identificado com uma letra (de “a” a “j) e, no interior dos grupos,
cada aluno é identificado com um numero (de 01 a 05). Ao final das postagens, o aluno
responsavel acrescenta a sua identificacdo entre colchetes (por exemplo, “[01a]”). Isso
significa que, apesar da reunido em grupos, os haicais sao produzidos individualmente; os
grupos funcionam apenas no sentido de estabelecer um ciclo menor®. Nesse sentido, é preciso
que a ordem numérica seja seguida (o “aluno 02” do “grupo a” somente faz a sua postagem
ap6s o “01”, do mesmo grupo, ja ter postado a sua), porém, ndo a alfabética, ja que o0s
integrantes de um grupo podem produzir mais rapido do que os de outros.

A ideia é de que os haicais sejam produzidos no préprio Twitter e ndo que apenas
sejam por ali postados. Por isso, 0 aluno da vez precisa sempre ocupar a cadeira em frente ao
computador, enquanto os demais simplesmente aguardam as suas vezes (0 que ocorre é um
rodizio). Isso é importante para se conservar o aspecto de instantaneidade do haicai e da midia
social digital; além disso, torna-se fundamental elaborar no préprio Twitter por conta da
necessidade de controlar o nimero de caracteres (o Twitter, na medida em que 0 usuério
escreve, vai marcando o numero de caracteres que ainda podem ser usados).

Seguindo a tendéncia da maioria dos haicais (tradicionais ou nao), todos precisam
contar com trés linhas. Porém, em funcdo da caracteristica formal do Twitter, as linhas nao
sdo consequéncias do comando “Enter”, mas sdo demarcadas por um espago, uma barra e
outro espaco (“/ ). Considerando que um haicai ndo precisa de 140 caracteres, ha, em cada
postagem, o uso de um conjunto de hashtags que antecede o texto propriamente dito®. Com a
formula, cada haicai é elaborado com, precisamente, 50 caracteres, incluindo os possiveis
espacgos entre uma palavra e outra, mas excluindo os espacos entre o final e o inicio de uma
“linha” e a barra que separa uma “linha” da outra. Ainda em termos de regras, apenas letras
minudsculas podem ser usadas e a Unica pontuacao permitida € o ponto de exclamacéo (“!),

gue pode ser usado somente uma vez por haicai.

S A atividade desenvolvida no componente curricular de Redagdo e Expressdo Oral | contou com um segundo
momento, em que 0s grupos produziram rengas. Porém, neste artigo, uso apenas o0 primeiro momento da
atividade.

& A primeira hashtag (palavra-chave) marca a instituicdo em que a atividade é realizada; a segunda marca a
cidade; a terceira marca 0 curso e a turma; a quarta marca o componente curricular; e a quinta identifica que se
trata de uma atividade. Por fim, ha a menc¢éo ao grupo de pesquisa envolvido e ao fato de que se trata de uma
segunda atividade (ainda que a anterior ndo tenha relagcdo com experimentaces metodoldgicas).
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3 CONSIDERACOES SOBRE A EXPERIMENTACAO “HAICAI NO TWITTER”

Considerando que o meu intuito ndo €, exatamente, estudar o haicai e o Twitter (esse
estudo € um efeito colateral e constitutivo de uma pesquisa exploratéria), detenho-me em
trazer aquilo que me veio da atividade proposta, 0 que inclui as relacGes e as diferencas entre
0s dois objetos em questao.

A precisao: o interessante de se produzir haicais num componente curricular do Curso
de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda é que, logo de inicio, o haicai implica
algo que é muito caro a atividade publicitaria: a tarefa de dizer muito com pouco. Entretanto,
diferenciam-se quando nos detemos no significado de “muito”, pois, no caso do haicai, tal
expressao ndo tange uma questdo de quantidade, mas, mais propriamente, de preciséo.
Quando um haicai diz “cabeca”, esta se referindo a cabeca mesmo e ndo aos significados
associados a ela, tais como “inteligéncia”, “mente” etc. Ja no caso da atividade publicitaria, a
expressao “muito” se refere exatamente a carga conotativa; isto €, poder, com apenas uma

palavra, tal como “cabeca”, expressar diversos sentidos de uma s6 vez’.

com o aroma de mel / o urso pardo acorda / da hibernagéo
[Lucas Yokio Shimada®]

A vida como matéria: o haicai se faz com a vida. Ndo com os sentidos da vida, mas
com a propria. Para escrever um haicai, um escritor ndo precisa de profundidade, mas de
sensibilidade (ndo no sentido roméntico, mas no sentido do funcionamento dos sais de prata
que se sensibilizam ao serem afetados pela luz). O mais importante é estar antenado, em
condicBes de sensibilizagdo, pois, quando o escritor escreve um haicai, 0 que ele faz é nada
mais do que anotar (glorificar) um elemento ténue da vida real, presente e concomitante
(BARTHES, 2005).

casa de avl / mesa farta de guloseimas / familia reunida

[Flavia Alessandra Godoy Massena]

" A ideia de que a publicidade constréi texto, sobretudo, via eixo paradigmatico, pode ser conferida em A
evolucdo do texto publicitario (CARRASCOZA, 1999).

8 Os haicais apresentados neste artigo foram produzidos na atividade em questdo: “Haicai no Twitter”.
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A escrita do instante: ao pensar na producdo de haicais como atividade de ensino em
Comunicacdo Social e ao pensar nas regras dessa forma de escrita, aproximo-me da ja
mencionada rede social digital Twitter. Tal aproximacdo da-se, num primeiro momento, em
funcédo de, assim como o haicai, 0 Twitter expressar o instante. Diz Barthes (2005, p. 52): “o
haicai € a conjuncdo de uma ‘verdade’ (ndo conceitual, mas do Instante)”. Posso dizer que, no
Twitter, ndo se expressam verdades que ndo sejam aquelas do infimo instante; que importa
menos o fundamento e mais o efeito. Apesar das claras diferengas, haicai e Twitter tém na

efemeridade do instante as suas matérias de escrita.

asfalto no escuro / neblina sem vulto / lanterna ilumina
[Martim Carlos da Cunha Castilhos]

A anotacdo: mas como escrever o instante? Ou: como apreender algo que, assim que
acontece, ja fica para trds? Diz Barthes (2005, p. 36): “pode-se escrever o Presente anotando-
0”. O haicai diz: “acabo de ser tocado por alguma coisa” (p. 101). “Esse instante parece
também dizer: para eu me lembrar, quando eu reler” (p. 101), como se o fato de anotar
“permitisse lembrarmo-nos imediatamente” (p. 102). Ainda que tal recordacdo ndo aconteca,
anotamos com a sensacao de que iria ocorrer. O haicai, nesse sentido, € um modo de anotar as
particularidades de cada acontecimento; ao mesmo tempo, de diferencia-las, de testemunhar
as suas singularidades. Tenho a impressao de que aquele que posta no Twitter o faz, muitas
vezes, com um espirito muito parecido com o da situagdo recém-descrita: tem uma ideia que
Ihe parece, no momento, especial, digna, mas que tem urgéncia em ser anunciada. Essa
urgéncia se torna visivel na medida em que muitas das ideias que pareciam tdo especiais, de
imediato, deixam de fazer o mesmo sentido. De qualquer maneira, ja& cumpriram com a fungéo
de expressar um instante. Se h& um compromisso do haicai e do Twitter, esse € unicamente

com o instante!

dados rolam / e a roleta gira / ndo estou com sorte hoje

[Gustavo Batassa]

O instante eternizado: o instante é, justamente, aquilo que passa e que nao para. O
haicai, porém, busca apreender esse instante; busca, mais propriamente, eterniza-lo. Nesse
sentido, aproxima-se muito do funcionamento de uma fotografia: o haicai eterniza um instante
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em uma imagem expressada em texto. Como ja dito, procede como os sais de prata, que
somente registram uma imagem se, no instante, forem sensibilizados. E precisamente por
sabermos que o instante é mais rapido do que nossa mente conscienciosa que corremos ao

Twitter para escrever o que sentimos antes que essa sensagdo escape-nos!

carinho na nuca / arrepios pelo corpo / mordo os labios!

[Nathalie Santos da Fontoura]

O palimpsesto: quando anotamos, ndo anotamos tudo o que sentimos, vemos e
escutamos. Anotamos somente aquilo que ganha, de nossa parte, algum sentido; mais
precisamente, somente aquilo que nos toca. O que compde a anotacdo é o acontecimento,
porém, o acontecimento em estado raspado (eis a arte do palimpsesto). A graca esta no fato de
esse funcionamento garantir a singularidade, o ineditismo, ndo da informacdo — ndo estou

enfatizando o ambito do contetdo —, mas do modo de percebé-la.

sobre o vasto mar / encontra-se o reflexo / da lua cheia
[Lucas Yokio Shimada]

A impessoalidade: acontece com um haicai e, por consideraveis vezes, acontece no
Twitter: lemos um haicai ou lemos uma postagem e logo percebemos que, apesar da leitura,
ndo sabemos dizer quem era o autor. A julgar as peculiaridades desses formatos, isso ndo
importa. No caso do haicai, a propriedade (a autoria) sempre vacila; sobre isso, diz Barthes
(2005, p. 69): “o haicai pertence a todo mundo, ja que todo mundo pode parecer fazé-lo — ja
que € plausivel que qualquer um faga” (ndo no sentido de que o haicai é ordinario, mas no de
expressar um pormenor que qualquer um poderia ter sentido, independentemente dos seus
atributos intelectuais). No caso do Twitter, isso também é verdadeiro: pouco importa o autor
da postagem, uma vez que a énfase esta no efeito em que a postagem adquire em meio ao

fluxo de postagens.

garrafa de vodka vazia / camisinhas usadas / lencol sujo

[Anderson Quadros da Silva]
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O fluxo: ainda no que diz respeito a dissolucdo da pessoalidade (ou da autoria), ha a
questdo do fluxo ininterrupto de texto. Tanto a leitura de um haicai quanto as leituras de
postagens no Twitter testemunham a inexisténcia de um ponto de origem e de um ponto de
chegada: é como se ambas as leituras iniciassem sempre no meio e jamais chegassem a um
fim (a légica das paginas, dos capitulos e da sequéncia ndo funciona por aqui). Tal fluxo
implica também certa velocidade: em funcdo do carater ininterrupto, haicais ndo sdo lidos

com estudo e anélise, assim como as postagens, que séo lidas em ritmo acelerado.

eu saio para floresta / observo uma abelha / ela me pica

[Beatriz Barbosa Cantarelli]

O limite formal: considerando que, na atividade proposta, os alunos tinham que
elaborar haicais com, precisamente, 50 caracteres, precisavam lidar com a limitacdo formal.
Haicai e Twitter se definem ndo pelo contetdo, mas pela forma. Isso significa que se definem
ndo pelo o que dizem, mas pelo formato que implicam. O haicai tradicional obedece ao
esquema cinco — sete — cinco (cinco silabas poéticas na primeira linha, sete na segunda e
cinco na terceira); mesmo quando nao tradicional, em geral, obedece a formatacdo das trés
linhas. A postagem no Twitter, a principio, ndo ultrapassa 140 caracteres®. Sobre a limitagdo
formal, os formalistas russos ja ensinaram que tal limite ndo, necessariamente, obstrui o

processo criativo; que, ao contrario, pode funcionar como exercicio de solucdes criativas.

noite gelada / ruas vazias / janelas e portas trancadas!

[Jeniffer Gongalves Lopes]

A soliddo: é evidente que ndo tenho a intencdo de igualizar o Twitter e o haicai, mas,
isto sim, de experimenta-los de uma Unica vez. Uma das principais vantagens do haicai € a
sua soliddo. Se o Twitter somente funciona se o delirio for compartilhado com o rebanho, o
haicai funciona na soliddo. Além disso, se aquele envolve toda uma linguagem articulada,

este, em “sua soliddo na péagina, forma um Unico ideograma, isto ¢, uma ‘palavra’ (e ndo um

® Existem recursos para fazer postagens maiores; porém, para que a postagem possa ser lida sem a necessidade
de cliques ou de rolamentos, ndo deve ultrapassar os 140 caracteres. O interessante & sempre cumprir essa regra;
caso contrario, a leitura passa a se assemelhar com a leitura de sites, onde cada texto é lido isoladamente. E nesse
sentido, alids, que o Twitter, para mim, mostra-se mais interessante do que, por exemplo, o Facebook, que, para
ser acompanhado, exige carregamento de arquivos.
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discurso articulado em frases)” (BARTHES, 2005, p. 54). Ainda que em fluxo, “o haicai anda

so0zinho: ¢ uma palavra” (p. 55).

entdo € noite / o canto do grilo escuto / ndo durmo mais

[Matheus Fernandes]

O Ma: Barthes mostra que 0 pensamento oriental pressupde a ideia do Ma: trata-se do
vazio entendido ndo como uma falha, mas como algo constitutivo do proprio pensamento.
Em vez da articulagdo associada, ha a respiragdo, a suspenséo, o alivio, o intervalo. Uma linha
ndo se vincula a outra, mas se compBe com as outras. Com isso, h& auséncia de raciocinio
silogistico: “mundo onde o Sintagma é negado: nenhuma ligacdo possivel => emergéncia do
imediato absoluto: o haicai = desejo imediato (sem mediagdo)” (BARTHES, 2005, p. 68). No
haicai, ndo ha ligacbes burocréaticas da linguagem (“entdo”, “portanto”, “sendo assim” etc.),

ao mesmo tempo em que ndo ha a elaboracdo de argumentos dgicos.

gota d'agua a cair / som de motor / fino cabelo ao vento

[Lucas dos Santos Goulart]

A honestidade: no haicai ndo ha lugar para o hermetismo: se eu quero dizer “o verdo”,
digo “o verdo”. O haicai ndo ilude, ndo engana, ndo engorda; ndo prolifera e ndo é
metonimico (BARTHES, 2005, p. 103). Ndo diz nada mais e nada menos do que aquilo que,
de fato, quer dizer. “Incrivel, maravilhoso, a que ponto isso me faz sentir o inverno. —
Poderiamos dizer, afinal: isso tenta fazer, com esse pouco de linguagem, o que a linguagem
ndo pode fazer: suscitar a propria coisa” (p. 73). E honesto com a simplicidade do instante.
Com isso, auséncia também de metéaforas, mesmo no intuito de criar sentidos. A julgar a
atividade realizada em sala de aula, alids, 0 ndo uso de metéaforas constitui-se, sem duvida, na
maior dificuldade dos alunos, quando desafiados a escrever haicais. E preciso desfazer o
modo costumeiro de raciocinar, o qual, por uma questdo de caracteristica historica do
pensamento ocidental, funciona por associacoes, representagdes. Por que o haicai € tao dificil
no ocidente? Ora, porque as palavras se tornaram viciadas. Num haicai, “cora¢do” ainda ¢ um
coracdo, mas, para nos ocidentais, a palavra “coragdo” geralmente vem acompanhada dos

significados de amor e/ou de paixdo. E por isso que, para nds, o haicai é um exercicio, que se
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constitui na tarefa de purificar as palavras (ndo, claro, no sentido angelical, mas no de

expressar a coisa em si).

o café fumegante / invadindo o ambiente / o dia amanhece

[Maria Marta Cariolato Zinelli]

A graca em si: a graca do haicai ndo se encontra em nenhum outro lugar que nao seja
no proéprio haicai. E ele e ponto! Funciona ou no. Diz Barthes (2005, p. 82): “a palavra [...]
como uma pedra na 4gua, mas para nada: a gente ndo fica olhando as ondas; ouve o ruido
(ploc), e ¢ tudo”. Bashd (famoso escritor de haicai) traz, segundo Barthes (2005, p. 108), a
seguinte defini¢do: “um haicai é simplesmente aquilo que acontece em tal lugar, em tal

momento”. Ouvimos o ruido, vemos a cena, sentimos o cheiro e é tudo!

manha de sol / luz invade pela janela / hora de acordar!
[Danilo de Freitas Silva]

O ndo a dialética: o exercicio de escrever haicais huma aula de redacdo, cujo publico
se constitui de pessoas ocidentais, torna-se ainda mais interessante por envolver uma
armadilha, que precisa, evidentemente, ser desarmada. E que, conforme ja dito, o haicai
compde-se, geralmente, de trés linhas. Para nds, ocidentais, isso parece se constituir num
convite a fazer um argumento dialético, em que a terceira linha funciona concluindo as duas
linhas anteriores. Isso acontecendo, hd a morte do haicai, por conta de ele ser tomado como

texto l6gico e ndo como escrita do instante.

agua bate nas pedras / embala o barco / 0s passaros voam
[Taise Velmud Cruz]

A sutileza: o efeito do haicai € sutil. Ndo ha mensagens e/ou licdes. Ao lermos um, néo
somos levados a reflex@o ou a analise. Ninguém coca o queixo e/ou faz cara de pensador apds
ler um haicai. Em vez da sensacdo de entendimento ou de reflexdo, experimentamos um

encantamento: um encantamento préprio do haicai.

chaleira chiando / hora do cha / cheiro de bolo no forno
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[Flavia Alessandra Godoy Massena]

A experimentacdo de um encanto: “sobre o encantamento do haicai: auséncia de
analise” (BARTHES, 2005, p. 63). Um haicai ndo funciona criando teorias, ele sequer deve
ser analisado; pelo contrario, é lido num Unico gole. Ao lermos um haicai, 0 que
experimentamos é da ordem do encanto. Tal encanto é sentido, porém, ndo pode ser
explicado; em verdade, sentimos uma espécie de impoténcia, uma impossibilidade
explicativa. E indizivel. Isso deve-se, sobretudo, ao fato do encantamento pertencer
unicamente ao instante, aquele instante em especifico. Se, por acaso, optamos por dizer a
sensacdo, por explica-la ao amigo que esta ao nosso lado, de imediato percebemos que a
tentativa é tola. O encantamento do haicai diz respeito tdo somente a um agrado, como uma

rocadela. Como tal, 0 seu sucesso é incerto.

vento frio de inverno / cheiro de café / janela embacada

[Tayciane Silva da Rosa]

O Tilt: o encantamento produz, segundo Barthes (2005, p. 103), “um efeito de ‘E isto’
(= Tilt), mas algo em que ndo teriamos pensado, que ndo teriamos pensado em olhar na sua
tenuidade”. Isto é, a0 mesmo tempo em que temos a sensagdo de extrema clareza, com uma
dose, inclusive, de obviedade e simplicidade, temos a certeza de que ndo pensariamos nisso se

nao fosse com o haicai; com este haicai.

frio de setembro / prendinhas girando / vestidos rodados

[fasmim Naiara Huleer Just]

A mencgdo as estacdes do ano: o haicai ndo se define por um tipo de assunto;
entretanto, mencles as estacdes do ano sdo consideravelmente recorrentes (no caso dos
haicais tradicionais, as mengdes funcionam quase como um componente constitutivo). Diz
Barthes (2005, p. 71, grifo do autor): “no haicai, ha sempre alguma coisa que nos diz nossa
situagdo com relagdo ao ano, ao céu, ao frio, a luz”. Considerando que o haicai tem como
caracteristica a efemeridade, as estaces do ano tendem a aparecer, justamente, porque sao as
estacdes que testemunham a nos, seres apegados a ilusdo de estabilidade, que a vida esta em

permanente movimento; que se ndo formos habeis para apreender os instantes que amamos,
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eles naturalmente escapam-nos. As mudancgas acontecem o tempo todo; porém, sdo as
estacOes que escancaram isso. No haicai, a estacdo expressa que sim, que sentimos a vida
passar, transformar-se, singularizar-se a cada instante. Sem divida, o que sinto neste dia de
verdo ndo poderia sentir num dia de inverno! “Qualquer um que tenha perdido um ente
querido se lembra terrivelmente da estacdo; a luz, as flores, os odores” (p. 84). “E eis que
alguns dias (da semana) tém também sua cor (a cor do dia: material para o haicai). [...] Dir-se-
ia que a manha de domingo refor¢a o bom tempo” (p. 84). Em outro registro, o do Twitter, as
estacOes do ano também possuem importante funcéo e, por isso, sdo igualmente mencionadas.
De fato, na grande maioria das mencdes, as postagens se mantém no ambito do senso comum
(“ndo aguento esse frio!”; “meu deus, que calor infernal!”); entretanto, tais postagens também
podem ser entendidas como uma forma de testemunhar a vida cotidiana passando, a vida em
passagem. O Twitter é um formato privilegiado para a realizacdo de tal tarefa, pois, assim

como no haicai, 0 momento da escrita vem sempre colado ao proprio acontecimento.

outono chega / passarinho canta a tarde / folhas no chédo

[Bruna Ferracine]

A marginalizacdo da criagdo: Barthes (2005, p. 63) chama a atengdo para algo
preocupante (ndo no sentido social, mas no de criacdo). Com a consagracdo da cultura de
massa (essa ndo é uma observacao do tipo critica frankfurtiana), o desejo de producéo esta se
extinguindo, isso porque a tarefa de criar agora é deixada a cargo exclusivo daqueles que
chamamos de profissionais, dando forma a uma cultura, segundo o autor (p. 63), “de puros
‘produtos’”. Para além do fato de sabermos que produgdes de carater profissionais estdo
sempre comprometidas, sejam com clientes ou com instituicdes, o fendmeno atesta quem
pode e quem ndo pode criar (ainda que isso ndo ocorra, evidentemente, na forma de lei). O
que Barthes diz é que, em funcdo da profissionalizacdo, a criacdo deixa de ser uma tarefa
realizavel por qualquer um, em qualquer contexto e sob qualquer motivo. Nada contra a
profissionalizacdo, pelo contrério, contra apenas a exclusividade profissional! Diante dessa
circunstancia, o desejo de producdo livre e comprometido apenas com a vontade em si,
marginalizou-se (“os fanzineiros”, “os grafiteiros”). Essa constatacdo € suficiente para
justificar a producdo de textos num componente curricular de graduagdo. O objetivo ndo

precisa, de maneira alguma, estar associado a uma aplicabilidade especifica, uma vez que esta
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ligado ao desafio, cada vez mais raro, de lidar com a ordem da simples criacdo. De quebra, 0
uso do Twitter na realizacdo dessa tarefa potencializa ainda mais a atividade, sobretudo, por
servir de midia privilegiada para experimentacdes textuais, em funcdo de seu carater

espontaneo, instantaneo, impessoal, formal e fluido.
4 CONSIDERACOES FINAIS

Nesta secéo final, busco compartilhar o retorno que a experimentagdo oportunizou-me,
pois, ainda que a proposta ndo seja a de, propriamente, compartilhar resultados — “resultados
ndo se separam da propria elaboragdo da pesquisa” —, a0 trazer a discussao para um caso
concreto, o relato do acontecimento se torna quase que imperativo. Fago esse relato a partir de
trés perguntas:

Os alunos se engajaram na atividade proposta? Os alunos ndo mostraram um
entusiasmo visivel ou euforico. Pelo contrario, a atividade exigiu um deslocamento, visto que
escrever haicai envolve uma légica incomum, ao menos para mentes ocidentais. Por outro
lado, o engajamento ficou visivel a partir do momento em que haicais foram produzidos
(alids, todos os alunos produziram haicais), isto é, a experimentacdo ndo esperava por
aceitacdes, facilidades ou mesmo entusiasmos, mas esperava por estranhamentos, desafios e,
sobretudo, producdes textuais. 1sso aconteceu!

Os objetivos foram alcangados? Sim, aproveitei-me de uma limitacdo formal,
oportunizada pelo Twitter, para estimular producgdes textuais. Porém, chamo a atencdo para o
fato de que os objetivos desta metodologia tangem os pormenores inventados/explorados pela
experimentacdo, de modo que se expressam ndo ao modo das grandes revolugfes do ensino,
mas ao modo das pequenas conquistas, sempre sutis e efémeras. Entendo que o simples fato
de desafiar o aluno a exercitar um pensamento e uma escrita sem metaforas, que séo tdo caras
ao raciocinio ocidental, j& se constitui num objetivo alcancado.

Quais as limitacbes do uso dessa metodologia? A principal limitacdo é a de qualquer
outra metodologia: “o que funciona uma vez pode ndo funcionar nunca mais”; ou seja,
nenhuma metodologia pode ser, simplesmente, reeditada, sem com que isso implique em um
novo empreendimento ou em um novo fantasma, para usar a expressao de Barthes (1989). Em
relacdo, especificamente, a esta metodologia, destaco o fato de que ninguém tende a sair da

experimentacdo com a aquisicdo de um conhecimento aplicavel; pelo contrario, a metodologia
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oferece, antes, um desaprender 0 modo como estamos acostumados a pensar para escrever.
Ainda que isso se trate sim de uma limitacdo, esta ndo precisa, necessariamente, ser tomada

como algo negativo.
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