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Resumo

Diante da crise das midias tradicionais e da falta de espaco para a divulgacao cientifica, houve
um boom dos blogs cientificos. Alinhavados a essa perspectiva, este artigo analisa duas
questBes principais. A primeira sobre o processo de (re) arranjo no cenario da comunicagéo
cientifica, assim como os novos desafios das midias alternativas pelo viés da inovacao. Isto &,
pela perspectiva que a escassez propicia um terreno fértil para buscar caminhos diferentes
com o0s mesmos resultados. A segunda discute a necessidade de compartilhamento do
conhecimento enquanto bem publico. Para isso, este trabalho realizou pesquisa bibliografica e
analise de contetdo. Entre os resultados, este estudo aponta que a escassez de espago nas
midias tradicionais estimulou o aumento da midia alternativa. Mas para que haja o
fortalecimento dos blogs cientificos, é preciso entre outros pontos, estimular a interatividade e
a colaboracdo entre os envolvidos.

Palavras-chave: Jornalismo. Inovagéo. Divulgagéo Cientifica.
Abstract

Faced with the crisis of traditional media and the lack of space for science communication,
there was a boom in scientific blogs. Tacked to this perspective, this article examines two
main issues. The first on the process of (re) arrangement in the setting of scientific
communication, as well as the new challenges of the alternative media innovation bias. This is
the perspective that the shortage provides a fertile ground for seeking out different ways with
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the same results terrain. The second discusses the need for sharing of knowledge as a public
good. To this paper conducted bibliographic research and content analysis. Among the
findings, this study suggests that the shortage of space in traditional media stimulated the rise
of alternative media. But for there to strengthen the scientific blogs, it takes among other
things, encourage interaction and collaboration among stakeholders.

Keywords: Communication. Innovation. Scientific Dissemination.

Resumen

Frente a la crisis de los medios tradicionales y de la falta de espacio para la divulgacion
cientifica, hubo un boom de blogs cientificos. En sintonia con esa perspectiva, este articulo
analiza dos cuestiones principales. La primera trata del proceso de (re) acomodacion del
escenario de la comunicacion cientifica, asi como de los nuevos desafios de los medios
alternativos por el camino de la innovacion. O sea, por la perspectiva que la escases acaba
propiciando un terreno fértil para buscar caminos diferentes con los mismos resultados. La
segunda discute la necesidad de compartir el conocimiento como bien publico. Para eso, en
este trabajo se realiz6 investigacion bibliografica y andlisis de contenido. Entre los resultados
alcanzados, este estudio apunta que la escases de espacio en los medios tradicionales estimuld
el aumento de los medios alternativos. Pero para que se fortalezcan los blogs cientificos, se
necesita, entre otras cosas, estimular la interactividad y la colaboracion entre los envueltos.

Palabras clave: Periodismo. Innovacion. Divulgacion Cientifica.

1 INTRODUCAO

As conturbacfes enfrentadas pelo jornalismo contemporaneo, em parte pela
convergéncia da midia para a plataforma digital, abrem um espaco interessante de debate
sobre as mudancas na dindmica da divulgacdo cientifica, principalmente, devido a
importancia de escoamento do conhecimento enquanto bem-publico. Como resposta imediata
a escassez de espaco para ciéncia na imprensa tradicional, como a televisdo, radio e impresso,
houve um boom dos blogs cientificos em diversos paises, como no Brasil.

Se, por um lado, a crise gerou um ambiente favoravel a inovacdo da divulgacdo
cientifica, do outro abriu um horizonte de incertezas em rela¢do ao fazer da comunicagéo da
ciéncia. Inclusive, sobre o novo perfil de pesquisadores, jornalistas e publico. A interatividade
e a colaboracéo sao desafios para esse processo de incluséo social.

Diante dessas consideracdes iniciais, este trabalho traz duas inquietagdes para o cerne

deste debate’. No primeiro momento, pesquisa-se sobre a explosdo de blogs cientificos.

! Este trabalho agradece as contribuicdes das professoras Dr® Liz-Rejane Issberner e Dr? Patricia Prado.
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Busca-se compreender 0 processo de (re) arranjo no cendrio da comunicagdo cientifica, assim
como o0s novos desafios das midias alternativas, mas pelo viés da inovacdo. Isto €, pela
perspectiva que a escassez propicia um terreno fértil para buscar caminhos diferentes com os
mesmos resultados. Este artigo pretende analisar até que ponto os blogs cientificos sdo
inovadores na divulgacdo cientifica. Em um segundo momento, analisa-se acerca da
necessidade de compartilhamento do conhecimento enquanto bem publico. A importancia ndo
s0 do acesso a informacdo cientifica, mas da sua assimilacdo adequada para que haja o
conhecimento.

Longe deste artigo ter um carater conclusivo, espera-se no decorrer do texto expor
alguns conceitos e percepcOes acerca do tema para em um momento seguinte provocar um
enfretamento ou uma tensdo entre as diferentes perspectivas sobre o assunto. Para isso, 0
discurso esta embasado principalmente nas concepc¢bes de Soares e Cassiolato (2013),
Issberner (2010), Cocco (2010), Srinvas e Sutz (2008), Nunes (2006), Rosenberg (2006) e
Callon (1994).

Este trabalho esta dividido em quatro etapas, sendo as duas iniciais apenas para efeito
de contextualizacdo e embasamento empirico das reflexfes tedricas e praticas. A primeira
aponta uma breve apresentacdo sobre a crise do jornalismo e o estimulo ao crescimento de
blogs cientificos. A segunda expde a pesquisa empirica de uma parte do resultado da pesquisa
de mestrado da autora® sobre a "CT&I nos Telejornais Regionais”. A terceira analisa a
divulgacdo em blogs cientificos pelo vieis da inovacdo. A quarta faz uma reflexdo acerca
principalmente do valor social do conhecimento enquanto bem-publico. Por fim, nas
consideracOes finais, este artigo faz sugere alguns caminhos promissores para a divulgacao
cientifica diante da crise do jornalismo.

2. A CRISE DO JORNALISMO E O BOOM DOS BLOGS CIENTIFICOS

A Fundacdo de Amparo & Pesquisa do Estado de Sdo Paulo (FAPESP) divulgou® uma
matéria sobre a crise no jornalismo como um fator ligado ao aumento de blogs cientificos. Na
reportagem, a pesquisadora e coordenadora de Comunicacdo Cientifica (CCC/Cedecom) da

Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), Juliana Santos Botelho, afirma que houve

2 A dissertagdo em Politicas Sociais foi defendida no dia 02 de abril de 2013 no Centro de Ciéncias do Homem
da Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro.

A Agéncia Fapesp divulgou no dia 22 de maio de 2014 no site dela. Disponivel em:
<http://agencia.fapesp.br/19138>. Acessado em: 24 de maio de 2014.
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um aumento no nimero de blogs de ciéncia no mundo, especialmente em paises que falam
inglés, devido a crise no jornalismo mundial.

Botelho fez uma avaliagdo® em relacdo ao novo contexto comunicacional a partir de
um estudo sobre 150 blogs no Brasil. De acordo com os dados apresentados pela
pesquisadora, o alto numero de demissdes em massa nos grandes veiculos reduz ainda mais a
chance da ciéncia virar noticia. Essa percepcdo também foi identificada na pesquisa de
mestrado “A CT&I nos telejornais regionais”. Como o assunto de Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo (CT&I) ndo € prioridade, a caréncia de recursos materiais e humanos no jornalismo

afasta ainda mais o tema da agenda publica e politica.

3. ACT&I NO TELEJORNALISMO REGIONAL

O alvo da pesquisa foram os telejornais regionais diarios do meio-dia, da Rede Intertv,
afiliada da Rede Globo, e da afiliada da Rede Record, ambas no interior do Estado do Rio de
Janeiro. Por meio de abordagens quantitativas e qualitativas, esta pesquisa descritiva
identificou na analise de conteido que os noticiarios dedicaram, em julho de 2012, menos de

1% do seu tempo aos assuntos de CT&I, conforme esta na Figura 1 a seguir:

* A declaracio da pesquisadora foi em um painel sobre o uso de midias sociais na comunicagdo da ciéncia,
durante a 13th International Public Communication of Science and Technology (PCST), realizada entre os dias 5
e 8 de maio em Salvador, na Bahia. Com o tema central “Divulga¢do da ciéncia para a inclusdo social e o
engajamento politico”, o encontro ocorreu pela primeira vez na América Latina e reuniu pesquisadores de mais
de 50 paises para debater préaticas e estratégias de comunicacdo e divulgacdo cientifica adotadas em diferentes
partes do globo.



http://www.pcst-2014.org/index.php/pt-BR/speakers-pt
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Figura 1- Classificagdo por temas dos telejornais do meio-dia, da Rede Intertv e Rede Record, dos dados
coletados no més de julho de 2012.
Fonte: Acervo da autora (2012)

Em um ranking de temas, outros assuntos lideram a preferéncia dos telejornais. No RJ
Intertv, Arte, Cultura e Eventos (14,97%), Policia e Seguranga (13,17%) e Transporte,
Transito e Acidentes (10,17%). No Balango Geral, Esportes (24,28%), Policia e Seguranca
(20,61%) e Comunidade e Servico (12,17%).

Em 42 horas de telejornalismo do meio-dia foram destinados menos de 1% as noticias
de CT&I. Na Intertv, a CT&I (0,95%) ocupou a 152 posicdo da lista de temas. Na Record, a
CT&lI (0,97%) ficou 142 posicédo. Juntas, as noticias sobre o tema levaram apenas 25 minutos,
0 que €é preocupante.

Por meio de entrevistas com jornalistas, assessores e pesquisadores verificou-se que
entre os principais entraves e desafios da divulgacdo cientifica no telejornalismo local estdo a
falta de recursos materiais e humanos tanto no jornalismo quanto nas assessorias de imprensa,
0 que corrobora com a pesquisa de Botelho, e o fato da CT&I ndo ser uma prioridade dos
noticiarios, sendo eliminada, muitas vezes, no ventre das redacdes.

Por outro lado, existe uma resisténcia dos proprios pesquisadores em  divulgar o
assunto. Nas entrevistas realizadas com pesquisadores, entre as reclamagdes em reacdo as
reportagens sobre CT&lI, estavam a auséncia de informacdes relevantes (como ndo citar a
fonte de pesquisa e os 6rgdos de divulgacdo); a falta de contextualizagdo dos dados

apresentados e artes que ajudem a visualizacdo de nimeros, informacdes e pesquisas; a visdo
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parcial dos fatos nas reportagens e entrevistas em que 0s especialistas ndo conseguem
contribuir com o conhecimento cientifico por critérios editoriais (como a edicdo e o tema da
pauta). Essas questbes observadas apontaram para uma fragilidade que serve de base na

compreensdo da nova configuracdo da comunicacdo cientifica.
4. A INOVACAO NA DIVULGACAO CIENTIFICA

Com a crise no jornalismo mundial, e as consequentes demissfes em massa nas
redacGes dos grandes veiculos de imprensa, existe um descompasso entre a quantidade de
jornalistas e 0 nUmero de assuntos em pauta. Os temas que envolvem a ciéncia acabam sendo
deixados de lado, j& que ndo sdo prioridades no jornalismo diério. Diante desse desafio da
ciéncia enquanto bem publico a ser divulgado, busca-se analisar o0 processo de (re) arranjo no
cenario da comunicacdo cientifica pela perspectiva da inovacéao.

Partindo do principio que a escassez propicia um terreno fértil na busca de caminhos
diferentes para os mesmos resultados (SRINIVAS e SUTZ, 2008), pretende-se investigar até
gue ponto os blogs cientificos sdo inovadores na divulgacdo cientifica. Para essa analise, este
artigo se baseia principalmente nas reflexdes de Srinivasa e Sutz (2008), Issberner (2010),
Cocco (2010) e Soares e Cassiolato (2013).

Mas antes de avancar nessa analise, expdem-se 0s conceitos de inovacao e escassez.
Para Cocco (2010), a inovacdo mistura a atividade rotineira a extraordinaria, passando a ser
um horizonte do dia a dia (COCCO, 2010). Perde-se o status de exce¢do e tornou-se uma
regra. Segundo Cocco (2010), a crise seria apenas um estimulo para pensar em novas
convencoes.

Issberner (2010) apud Pinheiro e Tigre aponta que a inovagdo tem como propriedades
a: (i) intangibilidade (custo do elemento fisico representa uma pequena fracdo do custo total
do bem); (ii) interatividade (participacdo ativa e conjunta); (iii) simultaneidade (producéo,
processo e consumo ao mesmo tempo), (iv) baixa portabilidade (dificuldade em armazenar e
transportar) e (v) intensidade de informacdo (alto consumo de informacé&o quando fluxos entre
0s parceiros). Além disso, observa que a inovacdo envolve trés temas centrais: (i) a
aprendizagem, (ii) formas de colaboragéo e (iii) especificidades de ponta, como a de servicos.
Isto é, para ser inovativo no mundo atual, o aprendizado e a interacdo precisam andar juntos
(ISSBERNER, 2010).

Em relacéo a escassez, Srinivas e Sutz (2008) apud Malthus dizem que esse conceito

inclui problemas de infraestrutura, de acesso aos materiais de qualidade, de reforma
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institucional que apoiem a construcdo de capacidades enddgenas, de numero suficiente de
pessoas com habilidades para executar projetos e discutir ideias e recursos financeiros para
buscar solucGes. Para este artigo, a escassez deve ser pensada como um estagio de busca de
desenvolvimento. O que fica caracterizado na divulgacéo cientifica pela busca de veiculos de
comunicacdo para que o conhecimento cientifico chegue a sociedade.

Por esse lado, a escassez pode ser pensada enquanto méde da invengédo e inovacéo.
Srinivasa e Sutz (2008) destacam que, em vez de comegar com “entradas disponiveis”, como
em paises desenvolvidos, a inovacdo comeca muitas vezes enfrentando a falta, a fraqueza ou a
insuficiéncia de insumos dos mais variados tipos. E evidente que, por motivos Obvios, a
escassez extrema é um sério obstaculo para a inovacéo e o desenvolvimento.

De acordo com Srinivas e Sutz (2008), a propria inovacao, em condicBes de escassez,
implica na capacidade de encontrar solucdes para problemas percebidos ou necessidades
potenciais em um conjunto de restricGes técnicas, econdmicas ou até culturais. Ou seja, ndo é
inovar por inovar. O que se destaca neste ponto é que existe um motivo para que a inovagao
ocorra no local. No caso da divulgacdo cientifica fica claro na falta de espaco nas midias
tradicionais e jornalistas das redacdes para fazerem as matérias.

Um dos exemplos que segue essa logica que a escassez estimula a inovagao, apontado
por Srinivasa e Sutz (2008), foi o caso da insulina na Dinamarca. Com a 22 Guerra Mundial,
houve a escassez de matéria prima, mas a abundancia de conhecimento acumulada no assunto
foi capaz de neutraliza-la.

Diante disso, destaca-se que a chave para superar a escassez estd em entender 0s
principios e fundamentos por trds da técnica, bem como suas limitacfes, para alcancar
resultados equivalentes por caminhos diferentes (SRINIVASA e SUTZ, 2008). Segundo
Srinivasa e Sutz (2008), para inovar ou resolver problemas de escassez, € preciso 0
desenvolvimento de uma série de habilidades aprendidas por meio da pesquisa, conhecimento
e interacéo.

Longe de querer substituir a cobertura jornalistica da ciéncia pelas midias tradicionais,
até porque possuem publico cativo e abordam assuntos cientificos com maior frequéncia do
qgue os blogs cientificos, as midias alternativas possuem um papel de destague na
experimentacdo de novos formatos de publicacdo e estilos de escritas que ndo devem ser
menosprezado. Ao contrario, devem ser estimulados inclusive por intervencdes do Estado.

Os blogs cientificos podem ser considerados como uma inovacao para a divulgagéo

cientifica, ja que existem motivos para isso (escassez de espaco e mdo de obra das midias
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tradicionais), mas precisa superar alguns obstaculos em relacdo as exigéncias inerentes a
inovacao.

Os principais desafios desse processo de inovacdo na divulgacéo cientifica séo claro, a
disseminacdo, mas também a utilizacdo. Isto é, ndo sO estocar as informacgdes em blogs
cientificos, mas fazer com que a populacdo tenha condi¢cdes de assimilar essa producao
cientifica e utiliza-la no dia a dia. Neste ponto, este trabalho chama a atencdo para duas
questdes em relacédo os blogs cientificos: a interacdo e a colaboracéo.

Um dos entraves observados® nos blogs cientificos pela pesquisadora e coordenadora
da Coordenadoria de Comunicagdo Cientifica (CCC/Cdecom) da Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG), Juliana Botelho, ¢ a falta de interatividade. Uma propriedade inerente
a inovacdo, mas que ainda ndo foi totalmente incorporada a rotina dos blogueiros. Para
Botelho, pode ser uma caracteristica cultural do Brasil a interacdo mais em redes sociais,
como o facebook e o twiter, que em blogs. Mas é preciso (re) pensar em como estimular uma
participacao ativa e conjunta da sociedade sobre a ciéncia neles.

Outro ponto € sobre a colaboragdo entre os pesquisadores, assessorias das instituicoes
de pesquisa, governo e a sociedade de um modo geral. Sera que existe uma colaboracao de
conhecimentos para que os blogs cientificos se consolidem nesse processo inovativo? Este
estudo observa esforcos isolados e incipientes no sentido de formagdo de uma rede® de
colaboracdo, o que é preocupante.

5.0 VALOR SOCIAL DO CONHECIMENTO ENQUANTO BEM-PUBLICO

A necessidade de compartilhamento do conhecimento cientifico possui uma natureza
contraditdria e exige redefinicdo tedrica de quem a percebe de forma linear e funcionalista. Se
por um lado, o conhecimento é fator de vantagem competitiva, do outro € um bem publico
que precisa estar protegido contra as forgas do mercado. Para a analise desse paradoxo,
propde-se uma discussdo baseada princpiamente em Callon (1994), Rosenberg (2006) e
Nunes (2006), Issberner (2010) e Cocco (2010).

Apesar da existéncia de uma multiplicidade de definicdes sobre o conhecimento, este
estudo compreende que o conhecimento € tudo o que chega a ser objetivamente conhecido
(GONZALEZ, 2009). Deve ser observado como um processo no qual a informagdo é

> A Agéncia Fapesp divulgou no dia 22 de maio de 2014 no site dela. Disponivel em:

<http://agencia.fapesp.br/19138>. Acessado em: 24 de maio de 2014.
® A rede é uma usina de reciclagem em que se pega o conhecimento anterior para ser matéria prima de um novo
conhecimento (ISSBERNER, 2010).
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apreendida, analisada e assimilada, modificando-se a estrutura mental do receptor e
possibilitando a disseminacdo entre grupos e, consequentemente, na sociedade (BIOLCHINI,
2012). A informacdo s6 produz conhecimento quando assimilada adequadamente, sendo
transmitida e aceita como tal (BARRETO, 1994).

Assim, o produtor de informacgédo tem condigdes de manipular a disponibilidade e o
acesso a informacdo, mas conforme destaca Barreto (1994), ndo pode determinar 0 seu uso e
nem a sua manipulagdo do conhecimento. “Discursos de informagdo nao traduzidos e nao
assimilados formam excedentes nos estoques em poder dos produtores, excedentes estes que
ndo criam riqueza em forma de conhecimento e conduzem apenas a um elevado custo social”
(BARRETO, 1994, p.8). Para esta pesquisa, o conhecimento coloca o individuo em um
estdgio melhor de convivéncia ndo s6 consigo mesmo, mas dentro de um mundo que sua
histéria individual se desenrola (GONZALEZ, 2009).

Por isso, 0s questionamentos de “como” e “para qué” existem as constru¢des de
conhecimentos, suas consequéncias e efeitos na sociedade sdo indagacOes pertinentes ao
contexto (NUNES, 2006). Afinal, a ciéncia quando ndo chega ao conhecimento publico, perde
um pouco do seu significado e sentido existencial, ja que a mola ética propulsora dos
cientistas é a melhoria de qualidade de vida da populagéo.

Destaca-se ainda que o principal resultado do conhecimento cientifico, ndo é a
informacdo e, sim, uma reconfiguracao de redes heterogéneas. (CALLON, 1994). Para Callon
(1994), a explicacdo estd pautada na compreensdo de que a ciéncia quando gera informacéo
pode ser absorvida pelo mercado ou se opde a ele, mas quando resulta uma rede e fonte de
variedade, luta contra a rigidez do mercado. Por isso, Callon (1994) substitui o conceito de
informacdo, nessa concepcdo de resultado de conhecimento cientifico pela dindmica de
coletivos hibridos.

E preciso analisar ndo s6 a questio do acesso, mas 0 contexto para gque ocorra a
compreensdo. Um fato a ser considerado € que 0s seres humanos adquirem competéncias e
conhecimentos ao longo da vida. Isto €, 0 “conhecimento cientifico ndo poder ser "escrito" na
mente' das pessoas como se esta fosse uma folha em branco” (NUNES 2006, p.72). Além
disso,

Conforme o tipo de tecnologias e de contextos de actividade e de
aprendizagem, os canais de aquisi¢do e de proliferacdo de competéncias e
conhecimentos sdo muito diversos. Ndo sdo s6 os meios de comunicacao e
informacdo que competem hoje com a escola ou com a familia. Também a
experiéncia profissional e de lazer e a relagdo com técnicos que dominam
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saberes de base cientifica - médicos, engenheiros, etc. — sdo importantes.
(NUNES, 2006, p.72)

Para este trabalho, uma das grandes dificuldades para a assimilacdo da informacéo
cientifica estd relacionada a auséncia de uma educacdo cientifica no ensino fundamental e
médio do Brasil. Mesmo assim, percebe-se que a divulgacdo cientifica é ainda um dos
mecanismos mais viaveis de inclusdo social’, pois tem a possibilidade de criar oportunidades
para o publico formado por ndo-especialista de adquirir um conhecimento sobre a ciéncia e
seu funcionamento, compreender o seu entorno, ampliar suas oportunidades no mercado de
trabalho e fazer com que o publico consiga discutir com conhecimento de causa 0s assuntos
acerca do tema.

Barros (2003) explica que os programas de difusdo surgem como alternativas
importantes para cobrir a defasagem entre o saber escolar e os produzidos nos laboratérios e
centros de pesquisa e que o0s colégios ndo podem dar conta. O ensino formal ndo da conta da
permanente reciclagem que se faz necessaria para que um profissional ja formado e exercendo
as suas funcbes junto a sociedade possa manter-se inserido no processo de transformacéo
social (BARRQOS, 2003). Por isso, para esta pesquisa, € notdria a importancia da divulgacéo
cientifica, ja que é fundamental ter pelo menos o minimo de conhecimento cientifico para
integrar-se a vida social.

Para que a divulgacéo cientifica seja satisfatéria do ponto de vista conceitual, € preciso
ainda que haja uma desmistificacdo e compreensdo do assunto. Isto €, a ciéncia precisa ser
exibida como um processo, em uma linguagem simples, mostrando os principios nela
estabelecidos, das metodologias que emprega e apontando, principalmente, a intensidade dos
problemas sociais implicitos nessa atividade (REIS, 2002). Para Sanshez Mora (2003), a
divulgacao cientifica precisa criar um elo entre 0 mundo da ciéncia e os outros mundos.

E claro que o interesse pelo assunto é um fator relevante na comunicag&o. No caso da
Ciéncia, existe um interesse pelo publico, principalmente, devido as recentes descobertas
cientificas que levam a populagdo a experimentacdo mais préatica de resultados (BARBIERI,
2001). Para Nunes (2006), um forte chamariz sdo os problemas, controvérsias e desastres para
que os cidaddos ndo-especialistas sejam atraidos para os temas de producdo cientifica

nacional, normalmente fechado em “caixas-pretas” de tecnologias.

” Segundo Moreira (2006), a inclusdo social proporciona as populacdes social e economicamente excluidas’
terem oportunidades e condigdes de ser agregadas a sociedade que pode usufruir desses bens.
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As controvérsias, problemas ou desastres sdo, frequentemente, 0 modo como
os cidaddos ndo-especialistas se vém a interessar pelo conhecimento
cientifico, que, em situa¢fes "normais"”, estd encerrado nas "caixas pretas"”
das tecnologias E longo ainda, sem ddvida, o caminho que podera conduzir a
uma valorizagdo simétrica e ndo desqualificante das varias formas de
conhecimento, mas, como mostram muitos dos exemplos que os estudos
sociais das ciéncias e das tecnologias nos oferecem, ela aponta para uma das
formas mais eficazes de adquirir competéncias cientificas sem desperdicar
outras formas de conhecimentos e de experiéncias” (NUNES, 2006, p. 73).

A esséncia da ciéncia traz essas perspectivas de interagdo, coletividade e construcdo®.
Para Rosenberg (2006, p.232),

O crescimento dos conhecimentos é muito mais cumulativo e interativo do
que se percebe, especialmente quando o conhecimento € pensado como algo
gue acontece de um s6 golpe, de uma vez por todas, com 0 nhovo
conhecimento cientifico supostamente conduzindo a um periodo de
aplicagdes tecnoldgicas. Na verdade, as continuas experiéncias com um
material em um novo ambiente, sujeito a novas tensdes, levantam problemas
ndo tratados anteriormente, ou nem sequer previstos (ROSENBERG, 2006,
p.232).

A interacdo entre conhecimentos diferentes leva a outras possibilidades. Nunes (2006,

p.68) observa que as articulacdes entre conhecimentos até rivais produzem conhecimentos

que sejam, ao tempo, “naturais” e “sociais”.

As mudancas climaticas globais, a biodiversidade humana, a primatologia,
as ciéncias do ambiente ou as ciéncias cognitivas sdo exemplos de terrenos
novos, cujos objectos sdo, a0 mesmo tempo, "naturais” e "sociais", e que tém
levado a novas articulagbes de saberes e a colaboragdes e aproximagoes
entre investigadores de areas tradicionalmente separadas pela "grande
separacdo” das "duas culturas”. Em certos casos, 0 leque de formas de
conhecimento consideradas relevantes inclui alguns dos "conhecimentos
rivais" com origem em populagdes e comunidades do hemisfério sul. Nao é
claro, ainda, até que ponto a propenséo para distinguir os "etno-saberes" dos
"outros” e 0s "nossos" saberes cientificos podera ser duravelmente
contrariada pela consideracdo simétrica dos varios tipos de conhecimentos
como sendo, sem excepcao, parciais e situados e, por isso, dignos de igual
consideracéo e respeito (NUNES, 2006, p.68).

® Nunes (2006, p.67) ente por construgdo como “o processo através do qual elementos ou entidades heterogéneos
(actores humanos, outros seres vivos, instrumentos, materiais, recursos institucionais, competéncias, tecnologias)
sdo articulados de modo a dar origem a algo que ndo existia antes, e que ndo se limita a uma simples soma dos
elementos previamente existentes”.

ANIMUS

/)
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Em relagdo ao conhecimento, Cocco (2010) também reforca a ideia que o
conhecimento é social e tem implicacdes epistemoldgicas (em termos de validade) e
econbmicas (em termos de custos e lucros). Isto €, ndo pode ser confinado dentro do circuito
proprietéario de cada firma e a capacidade de produzir valor depende do modo determinante
das externalidades (seja para 0s custos ou para os lucros). As principais perspectivas do autor
s&o que (i) a economia do conhecimento é necessariamente uma economia de cadeia ou rede e
ndo atua de maneira isolada, (ii) o conhecimento é multiplicavel, (iii) por produzir valor por
meio de propagacdo do conhecimento € preciso empreender processos criativos, que
interpretem o conhecimento e o contexto onde deve ser aplicado.

Para Lastres e Albagli (1999), o conhecimento nas economias provocam modificagdes
significativas nas relacdes, formas e contetidos do trabalho, talvez assumindo um carater cada
vez mais informacional com implicaces significativas sobre o perfil de emprego. E, sem
duvida, um fator de vantagem competitiva e, por isso, a livre circulacdo do conhecimento
talvez ndo seja tdo vantajosa a ponto de se promover uma democratizacao, ja que representa
beneficios politicos, financeiros e existenciais (TILLY, 2006).

Na contemporaneidade observa-se inclusive a uma progressiva privatizacdo da ciéncia
(CALLON, 1994). Callon (1994) aponta um duelo entre as noc¢des da livre circulagio de
informacdo enquanto bem publico e a retencdo da informacao enquanto propriedade privada.
O limite entre a ciéncia que divulga os resultados e a ciéncia que assegura a confidencialidade
estaria no resultado das decisdes estratégicas privadas que pode levar ao deslocamento da
ciéncia do local privado para o publico.

Sob essa perpectiva de Callon (1994, p.14), a ciéncia publica seria um complemento

da ciéncia privada, ja que uma apoia-se na outra.

A ciéncia € um bem publico, quando se pode fazer um novo conjunto de
entidades proliferar e reconfigurar os estados existentes no mundo. Ciéncia
privada é a ciéncia que as empresas desses mundos torna-se habitavel. E por
isso que a ciéncia publica e privada sdo complementares, apesar de serem
diferentes, uma se apoia na outra. Esta definicdo é independente da
identidade dos atores envolvidos. Uma empresa que financia a diversidade,
apoiando novos coletivos estd produzindo um bem publico e da agéncia
governamental que contribui para uma ligacdo ainda mais forte entre os que
financiam pesquisa (...) estdo apoiando uma ciéncia que pode sem davida ser
chamada privada (CALLON, 1994, p.14).

Entre os argumentos de Callon (1994) sobre o conhecimento enquanto bem publico
estdo que: (a) e assimilavel a classe de produtos (é dotado de uma natureza fisica na medida

em que pode circular, ser tocado ou estar envolvido em transa¢fes comerciais), (b) é possivel
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a transferéncia de direitos de propriedade, (c) ndo é rival (uma vez que o conhecimento foi
produzido A e B podem usufruir), (d) é um bem duréavel, ndo sendo possivel destrui-lo ou
alterado ap6s o uso e (e) a producdo de conhecimento é incerta (ndo € possivel prever o
resultado ou utilidade).

Cocco (2010) corrobora com Callon (1994) e complementa que: (i) o conhecimento
que ndo é consumido pelo uso, mas se propaga, (ii) em cada uso, 0 conhecimento se regenera
e inova, tornando-se mais rico em matrizes, variantes e possibilidades, (iii) os usos do
conhecimento ndo séo rivais entre si, (iv) ele € um recurso infinito e uma vez produzido (v)
ndo fica escasso, pois sempre pode ser reproduzido criativamente na medida necesséria.

Rosenberg (2006) ressalta que as decisdes de recorrer a ciéncia estdo sujeitas a um
calculo de seus custos e beneficios privados, ja que é uma atividade dispendiosa e pode ser
direcionada para gerar grandes retribuicbes econdmicas. Mas para Callon (1994), é preciso
olhar mais para as questdes relativas a ciéncia, em um contexto mais amplo que o restrito a
eficiéncia econbmica, pois constitui um elemento importante para a nossa vida cultural.

Conforme o exposto acima, Callon (1994) tenta romper com as visdes implantadas
pelos economitas acerca da definicdo do conhecimento enquanto bem-puablico, como: (1) as
que as caracteristicas intrinsecas impossibilitam que o conhecimento seja transformado
totalmente em mercadoria (2) como consequéncia, 0 mercado pode investir menos em
producéo cientifica (3) para superar esse obstaculo, o governo devem estimular investimentos
tanto por meio de intervencdo direta e através de programas de incentivo. Callon (1994)
afirma que a ciéncia s6é pode ser mantida enquanto bem publico se abandonarmos esses
argumentos tradicionalmente implantados pelos economistas.

Além disso, Callon (1994) defende que a ciéncia enquanto bem publico deve ser
protegida contra as forgas de mercado, ndo apenas pelas “suas propriedades intrinsecas, mas
porque ¢ uma fonte de diversidade e flexibilidade”. A ciéncia quando exposta as forgas do
mercado, que tem vocacdo para transforma-la em mercadoria, pode ter a sua pluralidade de
riquezas e culturas tradicionais destruidas, sendo levada a uma convergéncia, irreversibilidade
e uniformidade (CALLON, 1994).

Este estudo também compreende que a preservacdo dessa fonte de diversidade da
ciéncia depende da pluralidade de interesses e projetos coletivos que reconfiguram a natureza
e a sociedade (CALLON, 1994). De acordo com Callon (1994), é a partir dessa dindmica da
ciéncia, em termos coletivos e redes hibridas, que se questiona o papel do Estado na protecéo

da ciéncia. Apesar do Estado de ter um papel fundamental nesse processo de protecdo a
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ciéncia enquanto bem-publico, quando intervém, puxa para o lado da privatizacdo (CALLON,
1994).

Rosenberg (2006) também observa que a ciéncia é moldada e direcionada por
estimulos econdmicos devido ao investimento e retorno financeiro. A decisdo de recorrer as
pesquisas cientificas estaria mais ligada aos fins lucrativos. Isto é, a anélise de custos e
beneficios privados. Por essa perspectiva econdmica, aponta a dependéncia da ciéncia em
relacdo a tecnologia, ja que a Ultima é fonte de captacdo de recursos para investimentos em
pesquisas.

Para a analise acerca da ciéncia, Rosenberg (2006, p.271) inclusive sugere um modelo
que combine “a “logica” do progresso cientifico com alguma consideragdo dos custos e
recompensas que derivam ao dar a vida cotidiana e que estdo ligados a ciéncia por intermédio
da tecnologia”. Assim, descontrdi com a no¢do também de que a tecnologia seja redutivel a

aplicacdo de conhecimentos cientificos. Rosenberg (2006, p.218) entende que a tecnologia é

um conhecimento de técnicas, métodos e projetos que funcionam, e que funcionam
de maneiras determinadas e com consequéncias determinadas, mesmo quando nao
se possa explicar exatamente por qué. Ela é, portanto, se preferirmos colocar dessa
forma, ndo um tipo fundamental de conhecimento, mas sim uma forma de
conhecimento que gerou durante milhares de anos uma certa taxa de progresso
econdémico (ROSENBERG, 2006, p.218).

Para Rosenberg (2006), tentar tracar uma separacdo entre as pesquisas béasicas
(puramente desinteressada de novo conhecimento) e aplicadas (preocupagdo com a
informacdo util) é algo sem perspectiva de sucesso. Assim como Callon (1994), reforca a
ideia que o conhecimento adquirido é imprevisivel. Assim, ndo teria motivo para o Estado
investir mais em pesquisas aplicadas que as bésicas.

Para Lastres e Albagli (1999) ¢ preciso no Brasil um papel mais ativo e coordenado do
governo orientando melhor o pais na Era do Conhecimento, pois 0 pais ndo rednde, por
exemplo, condigOes de acesso ao conhecimento em relagdo ao processo de geracdo e
colaboracéo de tecnologias, 0 que é grave. Segundo Lastres e Albagli (1999) apud Maldonato,
“numa €época em que o conhecimento vem assumindo papel absolutamente relevante e
estratégico, reduzindo esforgos dos agentes nacionais nestas atividades, além de se traduzir
em destavantagens competitivas, sentenciam-se ao papel de observadores passivos de
tecnologias desenvolvidas alhures”.

E interessante perceber ainda que na contemporaneidade houve uma mudanca no eixo

da valorizagdo do conhecimento e centralidade da comunicagéo. Cocco (2010) lembra que o




270

modelo fordista era baseado na grande inddstria e que o conhecimento utilizado fabricava um
bem-fisico. O valor estava concentrado no bem-material. No pds-fordismo, isto €, no
capitalismo cognitivo atual, o conhecimento passa a produzir outro conhecimento por meio de
propagacdo. Os fins e 0s meios estdo juntos e tornam-se incomensuraveis. Assim, 0
conhecimento novo pode agregar-se a um bem-fisico ou ser intangivel (ISSBERNER, 2010).
Com isso, perde-se o “padrao valor” (COCCO, 2010), ja que o calculo do investimento na
producdo nédo esta centrado exclusivamente ao tempo de trabalho, mas também ao tempo de
vida, producao e reproducéo.

Issberner (2010) apud Cocco aponta a producdo de conhecimento por meio de
conhecimento o que configura um caminho de aprendizagem que se propaga gerando sempre
novas formas, versdes e variagdes da base do conhecimento de onde originou. O “novo
conhecimento” ndo deve apenas reproduzir o seu imput (conhecimento anterior), mas voltar a
gerar suas proprias premissas, reconstruindo as condi¢des de um novo inicio do ciclo
produtivo (ISSBERNER, 2010 apud COCCO).

Assim, este trabalho entende que o conhecimento possui além do valor econémico e
politico, um valor social. Conforme apontado por Callon (1994) é fonte de diversidade e
flexibilidade, devendo ser protegido contra as forgas do mercado. Mais que isso, deve ser
divulgado para que a esséncia de construcdo do conhecimento cientifico seja preservada.

Com a crise no jornalismo, isto €, a falta de espaco nas midias tradicionais e jornalistas
para transformar a ciéncia em pauta, este trabalho tenta analisar em seguida até que ponto o

boom dos blogs cientificos € uma inovacdo na divulgacdo cientifica.
6. CONSIDERACOES FINAIS

E inegavel o reconhecimento do valor econdmico e politico do conhecimento.
Conforme foi visto, a mudanca na contemporaneidade do eixo de valorizacdo do
conhecimento fez com que fosse capaz de produzir ndo s6 um bem-material, mas outro
conhecimento enquanto bem incomensuravel. Com isso, passou a ser ainda mais importante
em estratégias de mercado, assim como, em decis@es politicas.

O que este artigo buscou evidenciar de fato foi a relevancia do conhecimento enquanto
bem pablico. Isto é, o valor social da ciéncia. Ao inserir Callon (1994) no cerne do debate, foi
possivel descontruir os argumentos dos economistas acerca da preservacao das propriedades
intrinsecas da ciéncia e apontar que o conhecimento cientifico deve ser preservado por ser

fonte diversidade e flexibilidade.
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Outra questao analisada por este trabalho foi o (re) arranjo do cenério da comunicagéo
cientifica diante da crise do jornalismo. Como foi observado, o boom dos blogs pode ser uma
resposta a escassez de espaco nas midias tradicionais e falta de mao-de-obra nas redacdes para
transformar a ciéncia em pauta. Sob essa perspectiva, a escassez estimulou o fortalecimento
dessa midia alternativa.

Para este trabalho, falta ainda um caminho para que ocorra de fato o desenvolvimento
da divulgacdo cientifica. Como foi apontado, entre os principais desafios dos blogs
cientificos, estdo a interatividade e a colaboracao entre os envolvidos.

Por fim, sugerem-se alguns caminhos promissores (SOARES e CASSIOLATO, 2013;
ISSBERNER, 2010; COCCO, 2010; SRINVAS e SUTZ, 2008; NUNES, 2006;
ROSENBERG, 2006 e CALLON 1994) para serem pensados na divulgacdo cientifica diante
da crise do jornalismo nas midias tradicionais:

(@ O Estado deve desempenhar uma estratégia central nesse processo de divulgacéo,
intervindo e preservando a ciéncia enquanto bem-publico;

(b) E preciso considerar que os lagos pessoais promovem a geracdo de conhecimento,
fornecendo solugdes praticas para as necessidades locais, apesar da falta de politicas publicas.
Sob esse aspecto, os blogs se mostram alternativas interessantes a serem aprimoradas;

(c) E necessario conhecer cada vez mais as técnicas e estratégias acerca da divulgacio
cientifica para aprimorar a comunicacédo da ciéncia;

(d) A autoestima e a criatividade sdo caracteristicas importantes nesse processo de inovacao e
devem ser estimuladas. Inclusive em politicas especificas para isso;

(f) E preciso que haja uma interacio entre os sistemas sociais e sistemas de inovagio, no caso
os blogs cientificos, para que haja um resultado satisfatorio de divulgacéo cientifica;

(g) Existe a necessidade de enderecamento de inclusdo social no escopo mais amplo da
inovacdo na divulgacdo cientifica e desenvolvimento de politicas, a partir de uma abordagem
sisttmica. A percepcdo da inovagdo sistémica enfatiza a importancia das interagdes entre 0s
diferentes atores, o local e o globalmente, o tradicional e 0 moderno, os formais e informais;
(h) E preciso que haja uma colaboracio e interacio efetiva entre o conhecimento das

instituicOes de pesquisa, governo e sociedade.
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