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Editorial

"Frompio er alacr antmo®
Cleera

"Com tods a alma” vem a ser a dispesicao que nos move a iniciar
um periddico dedicado ao debate da Cemunicacde Midiatica, Elegemos o
terma Animus para apresenta-lo, considerando sefa sua propriedade de
evachr a parte imaterial do ser humang, seja observando ser um termo
gue, desde suas arigens etimelogicas, acalenta uma condigko imbricada
nas noches de ogente, fundamento e, principalmente, de sentido: o
sentido gue abarca a propria existéngia & o5 cinco sentidos.

Entendemos que o debate sobre a acdo midiatica, guanda
implicada na estruturacdo do espage piblico, de suas instituicdes, de
sua significacaec e na configuracde das identidades contemporaneas,
ocupa-se prioritariamente de estudar as formas através das guais os
meios de comunicacdo social de massas de acdo nao diretamente
pessoal inCidem na associacan, configuracio, e solidificacgo das relacoes
SOCIais No E8Mmpo 8 N espaco,

De outra forma, nossa auto-identificacdo complementada com &
condlicao de interamericana pretende recuperar a experiéncia levada a
cabo pela UFSM com a Faculdode Interamericana de Educagdo, mantida
por intermédio de um convénio com a Organizagae dos Estados
Americanns - OFA. Em sua primeira turma, formaram-se mestres de 12
nacoes da América. Em 1963, o fundador da UFSM propds & integragao
das Americas pela educacdo, falo gue & época rendeu manchete no
disrio carioca Correio da Manhd (16.02.1968). A noticia dava conta da
proposta feita durante a ¥ Conferéncia do Conselho Interamericanc de
Cultura, realizado em Maracay, na Venezuela, Demerval Saviani, em sua
obra Pgro uma historio do educagdo lating-americana (1998), considerou
o intercambio estabelecida pela UFSM com as demais eniversidades
americanas uma excecdn no contexto das décadas de &0 e 70, gquando
gsse tipo de iniciativas era praticamente inexistente.



FETSERLINdS. Lm peoposite e trilhandn wm caminhe ja detineado por
nassa institicao, propusemos como Lems deste primeirs nomero de
Amimus aquele que vem de encontro a MBssas preacupagoes com a
competéncia académica. Entendamos que definir como propasita de wma
publicagio a Comunicacho Midiatica significa oprar pela especificidade
da relacao de comunicacao propiciaca por todo suporte de difusao de
informacio que constitui um meso Intermediario de expressao capaz de
transmitir mensagens de ample consyimg da atualidads, Esta tem sicn
Nosid OpCan como docentes de comunicacan da UFSM nos 30 anos de

acesso poblica aos cursos de Jornalisma, Fublicidade e Propaganda e
Relacdes Pablicas.

Para o debate inicial, instamgs a especialistas de diversas
universidades, plblicas e privadas, brasiteiras e mexicanas, 2 CXPOr sLas
reflexdes sobre o tema tao preoCupante da formacao basica na drea.
Chegaram-nos perspectivas plurais, distintas e eriticas. Meste propdsita,
a pesquisadora Carly Aguir abre o conjunto de trabalhos mediante
constderacies sobre os fortes embates a que esta exposto o jornalista
Ma sociedade contemporinea. De outro  prisma, as  vicissitudes
curriculaies no ensing de graduacan em Lomunicacio Social, em suas
distintas habflitacées, sig dbordadas, respectivaments, por Clawdia
Pefxoto de Moura e o grupo de Elizaheth Brandas, Bruno €. C. Souza e
José Romildo, Neusa Demartini Gomes vem a complementa-lo avaliando
4 conjuntura brasileira do ensino em Publicidade € Propaganda, Raul
Fuentes Navarro. de outra forma, YEM & retomar em seu artigo um
ponto formulado inicialmente por Carly Aguiar e lhe segue a reflexie
elaborada por Ma. Luiza N, de Marais sobre o exemplo da UFPE, Gersan
Morefra Lima contempla outra perspectiva, agquela defendida em
instancias do Conselha de Especialistas de Jornalisme do MEL e a rea
lidade do mercado profissional. Este LONjUNto de pontos de vista esta,
de alguma maneira, sintetizado na elaboraco colocada ao final deste
periodico nos termos propostis pela docente e investigadara Detia Crowvi
Druetta, quando recupera a deixa inicial que constdera os meandros da
ambigua condicio de intelectual e profissional das midias,

Com esta iniciatlva, esperamos estar animando @ mtercambio de
idelas e incrementada a difusio de argumentos que venham a conceder
salidez a um principic de unificacao da nossa area de conhecimento,
Par fim, queremos agradecer ans colegas ge outras uiniversidades fque &=
dispuseram a avalizar nossa iniclativa, participando do Canselho
Editarial. E, de todos nos, e com toda a alma, o desejo de prover de
fundamentos adequados a praxis académica em Comunicacio,

Ada Cristing Machado do Silveira
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Jornalismo e cidadani?: _
um confronto na sala de maquinas

Carly B. de Aguiar
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independentemente das diferencas enkre S5
atribuam aos meos do comunmicasdo, Ao processo
da consolidacio € universalizacdo da demo-
cracia. 4o focalizar o ohleto de uma Insatisfacao
difusa da sociedade, j& manifesta na constatagéo
da crescente perda deo credibilidede do  jor-
nalismo, esses autaras abrem novas linhas de
refllexfa sobre o wuniversa das “relacies de poder
e a midia"."

Tals estudiosos concordam, no essencial,
a respelto do constante & cadenciado  dis-
tanciamento =ntre a midia & a democracia. Re-
conhecem o peso dos fatores estruturdis de
naturezs  mMAacroScondmicos ng engendramento
da crise atual do jornalismo g a5 condiches  gue
o novo capitalisma impée 8o trabalhe na pro-
ducao cultural, (principalmente Bardiew). E eéninci-
dem, ao enfatizar (al, principalmente, Entman) as
distorgdies que 58 encentram  na préprio pro-
cesso de articulacde da informacdo, a partir das
refagbes entre os dols sistemas, o pelitico e o
de meins de comunicagdo

Sdo abordagens que tornam avidentements
manifesto gue a5 relacdes de poder ndo lem
lugar fixo, no processo de comunicacdo, Ou zeja,
que o5 lugares em gue sua presentca pode se
tormar mais marcante & dominante wariam no
inkerior do processo,

Entman detecta um circuip viclose de
interdependencia no  enkrelacamento  entre o
processa politice & o jernalismo, nags EUA, Ele
considera gue ai estd a chave de um dilema
entre reporteres e editores gue Lem encorajado,
tanto a decadéncia da cidadania demaocratica,
quanto & perda dos ideals do jornglismo. Ele
argumenta gue o sistema {‘ifﬂlil'lfr'ildﬁ 2IM gue
as campanhas eleitorais se situam, wirtuaimente
compsle politicos & pratica da demagogia.

For sua wez, o politica, jornalizta e
professor de jornalismo, Furio Colomba {1997}, ja
reconhecia em obra publicada em 1995, que a
midia, em sed pais, contribul para que @
processe  politico s perpetue como uma
interminavel campanha eleitoral.

Fica claro, portanto, gque o padraa de
relacoes pode wariar em alguns aspectos, mas,
ge rapata, no fundamental, em paises cujos
sistemas politicas & de meics de comunicacdo
san diferantes,. E que Fallows o Halimi nao
estio sozinhos; o primeiro guanda afirma cue a
midiz corrdi a democracia € o segundo guando
apanta o5 jornalislas como guardices da ardem
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podar instituids, "UEABMO da reverénda ao
podk sttuido.  Eles ainda estdo de acordo
m tegrico-
Pratico da producdo e difusig e informacghes
nat televisio, especialmente mas, tamhbdém em
outros meios, ple em serin ix 3
' perige, ndo 50 as
d_lhzn:ntes esf_Ef'as da produgio mrlturul. mas
também, a propria vida politica ¢ a democracigs:

1t

E no Brasil, de que modo sao percebidas
85 relaches antre  jornalismea 2 democracia?
Nio se pode  falar da  existéncia de Lirria
Distussao piablica desse tema. no grau em gue
s& efeflva em alguns palses da Europa = ﬂnﬁ
Estados Unidos, mas de uma tradicdo critica, na
qual a historiografia, a ciéncia oolitica e %
cstudos da comunicacae fem mostrado que u;
grande imprensa tem sidg SamMpre porta-vog
dos interesses das elites.* No passado recants
por exemplo, jornais e revistas, com ex:;m;ﬁeé
pantuais, ndo se envalyeram significativameanie
ha  superacdo do regime militar, nem npa
rEﬂemncrarnaaggm, a0 contrario do que ooorrey
B OUirds paises que recuperaram a demu::
LFacia na mesma época.’™ E dlualments, na
medida em que nic se pautam, I'I'I-B_;IDJI'IEEE'
amente, pelo compromisso com a velculacdo da
I_n_rc-fman;_an d EBrvico do mteresse publico coma
justifitativa da atividade jornalistica, s meios e
tomunicacan seguem cultivando uma relacéo
aml:urgga com & democracts,

eE58 modo, gquer se focalize & 1ar
N35 Oemaoctacias liberais cal'naurirIaﬂ}:snail::am:
txpen@nna orasilgira, na periferia do ‘;lﬁtEm
caprta|4$tﬂ_._ apresentam-se  og  |imites atuaug
Siiillj-lsapurama 2m face seja da Constituigas

Eu ] con i :

SR onsolidagio  da  cidadania

Em face do guadro menciocnade 3 questao
QUE Se coloca ¢ o que 4 universidade
eniendida como verdadeira “casa de mz‘uqmr:as:
€d sociedade™ (para  aproveitar a metaiora
ELQressa  por  Frey''), efetivamente Iagsume
quando se dispde a preparar 0 jornalists?
Antes de tudo, trala-se de uma  tarefa |:.I.
natureza incontornavelmente poiitica, no EEn"il:IE
forte do terme: uma tarefs fue, 5It:;an|:|r;:-sc_ o
campt das politicas 50CI8IE, Wincula-se  @g-
treifamente a0 avanco da propria democracia
gue coampreende, na =wa especificidade, um
empenho pela expansdo do poder :‘.nmunléatlﬁﬂ

Animwn o pevisla BEEEMSICANG de Comunicas s maelidrien

 Spramags, Ele mes-
ma- - um o ex-jornalista,
fez tal provocacao, no
e inaugural e
praferiv Ao Cursd e
jernallsmo miristrado
pelp dldrie EF Pals e
parcerin com @ Unl-
versidace ALBGA AT
de Madrld, diante de
tade & . cupwla do
maiar Qrupd miulei-
mitdie sepanbol. El
PAlS. Saramage apeis
gl perodisma de -
floxidn para instalar la
duda on la sSotiedsd,
pold s rrannl

da sociedade. 1ste porgue, numa democracia, o
podes da midia & um poder domesticado,  sob
vigildngia da sociedade, com sed rol  de
conseguencias,

Trata-se, em suma, para utifizar mais uma
metafora, desta vezr oferecida pelo esoritor Joss
Saramego, Prémio Mobel de Literatura em 2000,
da npecessidade de reinventar, nda o fornslisma,
mias, sim, o jornalista. @

As  expressoes de Frye
apontam para a naturaza
intelectual a s=r aenfrentado, que impliica na
campreensde do peso do passada e dos
desafios do presente, Para o casc brasileiro
significa, concretamente: 1) Lidar com @ legado
da Tormacdo histérica da socledade e da
arganizacao di Estada naciondal nas
desdobramentas gue perduram & exclusio Social
g 2} Lidar com uma atualidade marcada pela
transicds  entre o firal de uma forma
tradicional de fazer jJornalismo & outra win-
culatda as novas Eecnalogias & ans Supartes
digitals. E no momanto mesmo em gue a
propria socigdade  wvive a  lransicag  politico,
econdmics & cultural  gque esla na baze da

emeorgéncia dessa fronteirs
A compromeler-ss  a  formar  profis-

siomalmente a juventude e guadios para a atua-
gdo direta e investigagdo da midia, a Uni-
versidade também pde a prova a sua prépria
identidade  de agents fundamental de civiliza-
cdo, na sentido abrangente de gue se falara a

Seguir. ) ) _
Estas guestées s3o fundamentaiz para a

¢ SaEaramago
da trabalbo

universidade brasileira haoje, devido,
pringipalmente, a fung2e gue o chamado
capitatismo  flexivel outorga &8s economias

subordinadas  que, sem cdlvida, enterra muito
do projets civilizatdrio, E & insgével que isto jé
vem acontecendo, como pode ser percebide na
forma pela gual o pais regrientod sus nseErodo
internacicnal, reservando d educacio um papal
gue nao atends sua imemsa divida social com
o5 excluidos da economia & da politica.

Para o ensino Lals] jormalisma,
particularmeante, a preocupa se amplia porque &
formacae do  profissional, nesta &ares, esta
novamente em questdo, ndo sd pelos ajustes
na politica educacignal, gue em grande parte
decorrem  do profeto sécio-liberal adotado, mas
pelo praprio desafio gue & reslidade econdmica
politica & cultural impde ao fencionamente da

el 1, m.1, jen Sjupha, E00E 5
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raa.hd:-zi-l_' o U am outros tempes, © que Lal
! requer - e gue waj alem do prescrifoc
HE EUhFIEEl gm&catlmal vigente - da gma reforma
N5ing Jda Jjornalisnyy nia 2
de disciplinas, ou il'll.‘rl.'.n:rul;ﬁg cn;mu%g‘?::f ;Lifi
tecnologia, mat um movimenta cultural, npn
sentido que Walter Benjamin, {1998 P -13":1 {J'-'
3 es55a expressio M 1 "
. Qu seja, "além de partir 0
cienhificas, nas guais o traagrhu ulﬂfrerili-lt?jﬁg&é
SEMPre um impaerativo, trata-sa de Farmlar um
programa etica para a época. st nas no
sentido de gue todo o mundo ha deldefeanEr
dite programa, a5, no de constituir-se  umg
pretensan He que todo o mundo possa tomar
nar_l_e nele” (@, 35). Um programa, diga-se de
passagem, atento a4 dependépciz tecnofdgica e
Bstrulural do Brasil com relagdo ds economias
hegeménicas e aos riscos decorrentes  da
condicdo de crise sm que o peis s& encontra
A tarefa equivaleria a orticufasio da IJI'I.'Ii:
:;thur_&, representada  pela 1ra,l:nau-:-l:aa;.el'-.?
conceitual na problematica jornafistica e sacial
I:l-ea:sﬂ tempo;  uma cultura técnica politica e
elicamente identificada com um iircfetﬂ d
constri .5_|:| B ampliacac da cu:la-:lanl'g
democrdtica. [stp B, uma culturd gue =aja
r.;1-r-r.-15 de tudo, objetn =2 instrumentn u.;':
rurma_g'éin_ de personalidades & de njveis de
consciencia  paolitica, moral g estética
entificados  com  a utgpiza do E;a,'j-ll'
deﬂengnlvm&. Igualitario o republicans. .
- _Fldil'l.'ll_ deste modo, haveria ave distinguir
re acdes voltadas para o imediate ¢ para o
uu!'&Flu-uru. Estas ullimas estig muita  maj
proximas da idéia de “movimento”, gp que-f.ll.:
de “campanha” Fara utilizar a diferenclacao
Effll:ﬁgﬁ:liq por  Raorty (1998), em um :c-nteg:-:rn
T, Mas que & Uil ser
E.‘.‘lmpanhe_\i sdo de acdo Inmitada?ugﬁgd;uaat?aur:';
EI‘.'E}FLI:I!. I-.I:';InLE“'ItFI ou .‘::Im F_ra{-;-::.sl}. Os movimentos
_ raria, ndo teém ekiloe nem fracasso.
Participartam  do ue irke A
denﬂrrgjnadn de "paix&g i m:qim:;?'].q?rd e
m movimente pode on
concralas  para . conseguir u-gﬂm:ﬂ:an:;?%g#
Pentuais, que 530 parte de algo mais amplo.
Far - exemplo, Campanhas podem spr u-.-fgiﬂ;-,é
HEM pr-Estar_ muitd atencdo a literatyra, i .-th .
a flasofia, a historia, enguanto pe rnu-:.-.-nu:ntzlu'-;
exigem a contribuigic de todas a5 nnr:er:as da

AT - rewisia InlEramericana Or COmemcacin midiatics

pogmente noufre
Balho  AGUITAR,

jornalista & o Diglopo
gntre  Midha e Educa-

Sudeste-1NTER-

Duitra hibbio
ridaiRICOEUR,
rofas do educedar

COHN,; & D legar
nd Comunicagan
an, Brogll, Cadernos do
Camimicecdn ¢ Meaiidnde
Brasfieiry, UEPB, p. T9-

cultura,
0 gue poderia ser um  modimento  de

refgrma  do  ensino, Ofil para B tarefa de
reinvencdo da  jornalisme, em face da enarme
deficit de participagdo ativa e consciente da
populacdo nos bens materiais o simbdlicos da
sociedade moederna  no Brasil?  E, acrescente
sp: epm face da  urgente  necessidade  do
recrientacdo do models em vigor, gue calgou o
aumente da oferta de educacde superior na
cxpansad  desordenada Jdo o ensing privada, £
gue ja revela sinais de delenoracao,

Muma Formulagas  Inspiradora™, Ricoeur
(1995) ajuda a esbogar wuma ideia da gue
possa Ser esta tarefa, Trata-se de uma tarefa
tipica do gque pode ser chamedo, em sentido
amplo, civilizacde. Enquanto tal, envolva trés
piveis de  realldade, em torno  das  quais
podemos cincunscrever a pratica do jornalisrmg;
a} a dos utensiflos, gue permite pensar
historicamente a questao da tecnica e da
tecnologia; b) a das instituigdes (gue possibifita
var o funde politice em torno do qual tal pratica
& exertidal & &) a dos valores |que fornece
vias, Queé ao contrario do que S8 poderia
pensar, podam  bernar o wiensilio concreto e
desanhar  instituicies na wida de uma
sociedade,

1
Utensilic & um aspects muito wvasto da

civilizagdo, “gue wvai além do  planc  dos
instrumentos, das maguinas &  mesmo  da
tecnlca”, £ tudo o que pode ser considerado
coma acumulacdo de algo adquirda. E claro gue
& como Instruments e com a maguing que Se
compiezends melhor o gue significa um utensilio.
& conservagdo € o primeira fenémenoc  a ser
considerads. Pela conservachs o Instrumenlo
sobrevive a0 sed uso pcksionsl; & inovaglo
pode 22 aplicar ag nstrumento conssrvada,
Um carater historice particular  liga-se,
assim, a acumulagao dos imstrementos. Esse
carater consiste em gue toda @ invengdo,
surgida num ponto da  historia ou pum legar
do espace, @ adquirida para Codos os homens,
com um atrasa temporal maior ow menor, sem
duvida, mas segqunda uma ﬂESl’il‘laf;ED uniyersal
irrecusavel, A producdo B a acumulac3o dos
imstrumentos nag comportam qualquer tarater
pnacional au ligado a uma cultura particular; elas
caracterizam  uma  agquisicdo  universal  em

vl 1 nod, fan djunhe, 2002, 17
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ANRTYE - reviskd NESramoricans de comunicacin midia
< atics

g5 relactes de poder permeiam o processo de
comunicacdo, na medida em que o5 melos de
comunicacdn  difundem, reiteram e reforcam
formas de conduta ¢ walores socialmente
aprovados no ambiente &m gue oparam. MNessas
condigies  funclonam  como agencia e
dominagdo, em gualquer sociedade (Cabm, 1982,
i 3

; E preciso partir de uma constatacho t3o

ampla como esta para a  experigncia

concrata. E locallzar historicamente para cada

socigdadse, “wm  lugar mo  processo de

comunicagdo em que a pressnga das relaghes

de poder & mais marcanie, dominants em

relacdo aos demais®, come apontow Cohn, Pode

estar: nos contelddes difundidos ou ne forma

como =a0 assimilados pelos seus consurmidores;

ne moda coma & produrida e difundida &

Infbrl-‘ﬂﬂ-l;ﬁﬂ I:Cl'.'il"r'IIZI mcstra a cribica comentada

iniclalmenta); ou na relacdo entre os maios de

comunicagdo & o Estado Nacional™ {idem).

E interessante delimitar  este ﬁngum
porque torna evidents o que ha de Irredutivel
no politico com relagdo ag econgmico 8 3
tecnica. De modo diferente desta, o politice nao
conta com a garantia da acumulacado, lembra
Ricoeur, & politica n30 & nunca wma experiéncia
previaments  adquirida, como Um progresso
constante, Tanta o refrocesso quanto o
DrOGresss Sai possiveis, coma matlra A cronics
dos avangos o« das tragedias paoliticas polo
mundo afora.

Finamente, se hd progresso na ordem dos
utensilios, no sentido amplo deste termo (em
gue s2 Cincluem a5 téchicas, & aduisigio
intelectual = espiritual™), o gue o= homens
“fazam  dele  por me  das  instituigdes
permanacs incerle”. Par issn, & preciss encarar
com muiks cuidado a questiio dos wvalores.

fldn =a tome a palavra valor num sentido
ahstrate, a exempla do priprig Ricoeur. Mas,
fale-se das wvalorizacies concretas, tal come
podem  ser  apresndidas nas  alitudes, das
pessoas na trafalho jornalstico refativamente 2
propriedade, ao poder, & =xperiéncia temporal
grc, Por  Issn, atenfg-5e para um aspecio
essencial na  formacdo do  jormallsta:  a
eanstrucdo @ consolidagdo de uma |dentidade
profissional, que seja técnita, institucional e
eticaments comprometida cem sed tempe social,

2 gue se pode chamer de identidade
profissional & & substéncia mesma da wvids

wval, 1, n. 8, jan./ penha, 2002 1%
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g:::fmﬂmndde rabalbigdores & sp exprime nos
EA s Praticos, sob og guals sg encontram
COES, MEmorla. Sobre este  ponto, po
exampin, o Estudioss britdnica do ;urn&ilsmu
Anthany Smith (1993}, lembroy que essaz
pF_Etltq_l sempre esteva aﬁuciada,'desﬂ'e Sl
primeiras origens no sécule XVIIL, até g didirig
Darato deste século, na Grd Braetanha, com
formas e expresses  de cidadania as
idertidades sacials de seus aes.trnaténus.' )
Que identidades do jormalismo & g
Jnfnails_ta se dalineiam guando & gquestao a I:-l
formacdo profissional no Brasil de haje? M&o 5:
trala de falar de identidade profissional comn
abstracies solanes de cardter narmatrea, Ha
que falar da substincia mesma da  labao
profissional, nas condicBes concretas am Jue g
lornalista  wvai exercé-la, confirmando-as. o
sul:r-.-erruer}d-:u-as, de zlgum mado. . ; 2
__va&loria a8 pena voltar @ Ricoeur, sequi -
o spbre o carater dessa nogio de ug;ﬂ:-l.an
retomar a analise dos utensilios para wer o
quants a utensilio pode ser abstrato e o valor
concreto, contraramente ao que s costuma
pensar de antermdo, Ainda a2sim, um ulensiio
disponivel pode permanecer uma abstracin
Independentemente do wvalor que se¢  |he dé @
HUE %2 Insere numa  historia CONCrets Llrlr_
:lenﬁnh_u 50 & Util, =6 & aperante, sa ap-ire-n:IEl-rlc
tunrsﬁ::g‘mmﬂhm valarizadno, em ESPACOS INSh
Que questicnamentos esse FACIBCIRID traz
para o campo da comunicacdn. Como tem gidg
largamente apontado, & nocao de comunicacdn
cobre uma ampla vanedade de sentidos, que ﬁ:-
rnultlpl_rr:aram Lom a proliferacan de tecnolugua'sv
procedimentos e profissionalizacdo das praficas
EXCrCIdas no terreno das chamadas midias. Com
i550, 0 guesticnaments da tegitimidade cientifica
desse  Campo ndo s persiste, apesar doe ps-
farcos de pesquiseadores para adotar es.quem-ﬂ
E madelps de cientificidede pErtencentes 5 r.-ru-
h:rlﬁ aréas das Cidncias saciais, coma fai am-
pliade. ' Congeglentemente, dificuldade posts
pela  formagde do Jornalista, pensada -.:umr:
uma profissde  universitaria, dg campo  da
Comunicacao tambeém agravoy-se
Mo conjunto de tais temst -
58, em qualquer consideracho 55::;?: ns.r? hprfﬂﬁfeﬂ;-
505 Que as Integram, as implicagdes da escalada
fecnoiogica, mais ampla, no campo ¢a infor-
fmagdo, que a transformou numg peca ch.fwll:

Ariius - revisla MeTamericans 02 Camuni scan midiatcn

nas dlitimos anos, nt ajuste conservador  do
padrao de hegemonia mundizgl  vigente. £
inegavel gque, na Lrajeldna empreendida, &
chamada crise das uloplas contribuin para 2
diluicdo das questdes sobre a relagio entre
intelectuais e & socledade, E enguantn isso,
todos o5 gque trabalham cem a midia, como
sintetizou Mattelart {1999%), encontram-se, haie,
afistados p=lo positivismo administrativo,
representado por 17 4] nava utilitarismin
estimulador  da  pesquisa de  ferramentas
epistemoldgicas que permitam 3 neutralizagdo
das tensoes via soluches Locnicas,

S8 as sabares sobre o campo  da
comunicacdo Lambém néc escempam & ests
tendencia, os discursos sspecializados, trazidos
pala crescente profissicnalizacan das abividades
da comunicagdo, assumem cada ver mais a
fungao explicita de legitimar estrategias o
modelos  de  organizagao Bmpresariais =
Institucionals,

Dissa  resuflta, Coma  vem  apontando
Mattelart (1997-1999%, Qque a areid, como um
todo, =sperimenta uma crescente dificuldads
para se libartar de uma imagem nstrumenkal,
conquistando uma verdadeirs |legitimidade comp
chjeto de poesquise integral & ser  Cratadds como
tal, com o distanciamento indissociavel de um
procediments critico,

Para conciulr, algumas sinteses em farma
de diagndsficos e linhas de agds com respelto
s condigdes de  possibilidade de  pensar 2
formacdo da  jornalista  no contexto da
nacassidade do efetive exerciclo da cidadania
plena como meip & fim do aperfelgoamenta da
democracla brasileira, podem ser feitas.

1. Antes de tudo, ha que enfatizar gue
todo e qualquer profeto voltads para demandas
com wistas a cidadania ativa, na Brasil, como
principio democratico institucionalmente
ancorado,  esbarra oo Lipo de controle do
campa do dominio simbalica, no Pais. Para dizé-
Io em poucas palavras, ha que conskderar que
o models de midia predominants resulta da
integracdo de oligarquias do  passade {tendo
sy meélodos de controle sogal eventualmente
astualbizados) com o totabtarisma econdmice do
presente, aliado aos novos papeis subordinados
gua a insergadc da economia brasileira no planc
internacignal traz para a polibica nacional de
comunicacio,

2. Do lado das politicas educacionsis

vol.l, mob, jancijurho, J000 LB
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governamentals que incidem sobre 8 formacdn
] uésslunal YIivarsitaria  cabe jpmibrar gue o
Quadra se completa com o pfrceﬁ-;iu de fue 5

mesma  mishca  gqug respaldd A5 novas
tendéncias planetarias da capltalismo
guardadas as devidas proporces, permitiv 4
explosde do ensino superior privadao, no |.‘aair.
fo inicio da metade dos anos noventa. F dai o
coniraparticda da encolhimento ul-'
resp-;msghllldadc publica no farnecimanto :
ampllacic do contingente  de I:lEr'rl:ﬁI:ia-:l:lﬁ:lEi de
wim Eréﬂlnumde Quialidade,

i ESSE  panofama, a Fformacs i
Jornalista, para gue atus na nurgggg ﬁ?
construcdo @  consolidacio da cidaclania
cemacratica no Brasil, & impensdvel fora de
Plano cosrente ¢ duradouro, que englobe g
abandonc da estratégias imediatistas, mas seia
capaz -:_Ie adequar-se a pscilacdes conjunturais;
um piano que seja, sobratuda, capaz e
engendrar  Solucdes  originais  em ediicacan
resrientar iniciatives {como a do setor privadn
por  examplo)l e  empreender  uma acio
compelent= ¢ hdbil o suficiente para manter sob
:Z;-I:If!f_l'tlh_! & pripria burocracia estatal, atraves do
E;&g:;:ﬁ:ﬂs como o Conselho  Wacional ge

4. Destaca-se nessa tarefa a impartincia
de gue 95 esiudos de  pos-graduacio  em
Lomunicacao venham a constituir-se pm uim
interlocutor efetivo na avalizcio e reorientacac
do ensing de graduacdo, tornando deste modo
mals consequante os efeitos da evalucdo qua a
PEsqUIsSE estd expenmentando fos cursos de
m-:'-ﬁ:trgda e doutorado na érea. i

. D dialego entre & graduacs g -
graduagio signliﬂira, na r:a?ldadegg?a:ilea:rgma
perspectiva da  criagdo das condighes péra um
BNsing de jormnalismo correspondente & uma
efetiva "educacdo em Meins”, gue contemple a
construcda de  uma identidade profissional em
projercs  canabizedores de  energias  criativas
geradoras de produtos culturais identificadas
Lom as necessidades socizis em geral,

Exemplos de necessidades gspecificas
podem ser  apontades, como 2% QgQue 5
BNpres=ain no esgotamento dos modelos
jermabisticos reproduzidos pela reyista sernanc':l
de informagdes de  grande tiragem, pela
cobertura de assuntos de arte o cultura, no
Jormalismo didrie & semanal, = pelas F-E-;'rﬁdll'
adotadas pelos telejornais das g:..g:[.jés redes IT

Ardimus - revicta Wnteramencann de comunicacss midistics

assim  por  diante. Balize-se iszo com @
distanciaments entre o sentido da realidade
construida pela midia & o cobidiano de vastas
regiées do Bresil, owtro desafio monumental,

Se nEn for exagero dizer que a midia
desconkece o pals {embora explore, e alka
exaustivamente, certas cengrios de uma ouw
outra roeglaos pela otica do folclore), tambem nao
g seria firmar gue em contrapartida a midia
desconhece os estudos cribicos &m comunicagho
qua 58 processam na  Universidade, deada a
pouca repercussao que seu trabalho tem para
além da Instituigda,

Para gue o ensing sa ravele como espaco
de refaréncia de jomalismeo local e regicnal, em
grande parte, dominado pelo caciquismo  mais
refrogrado, até mesmo sam  as  fintas  da
modernidade dos corongis urbancs da drea, @
apanta caminhos para navos produtos
Jjernalisticos, muite se pode esperar de uma
preximidade mais meadiata entre o ensinng de
graducdo o o de pds-graduacdo, gue realimente
o processo, fechande o circulo  da reflexdo gue
colaca  em diélnqc- 0 pensamento sobre a
producao, reproducdo & recepcan da informacdo
e dos demais produtos simbdlicos da midia, por
parte da populicho.

Tais perspectivas,  agqui inevitavelmante
simplificadas, apantam para & idsia de que o
eipaco da fermacio do jorsalista também pode
ser surpreendidd, como em outres momentos da
histdria, outros espacos culturais brasileiros o
foram, por agbes politico-educacionais inéditas.
Acoes essas - poder-se-ia completar com uma
afirmativa do rpofessor Milton Santos, em uma
de suss uitimas entrevistas, a oroposito da
validade da critica intelectuzl aeps ditames da
chamada mundializacao econdmica “calgadas
em ldéias aparentemente irrealizavels, adotadas
par frachas insurgentes da socledade, criadoras
de Aovas alares Significatives™,

wal, T, n.1, jan.djunha, 2002 bl



As novas diretrizes curriculares e
o ensino de Relacgoes Plblicas
no Rio Grande do Sul - Brasil

Claudia Peixote de Moura

RESUMD

0 trabalbo EEM Do (A hH B L realizar um lpvantamento  das
disciplinas, medianie andlise da estrutura curricelar, dos Cursos de
Camunlcacie Social com habilitacdo am Relagbos Pohblicas, cxistentes no
estada do Rip Grande do Sul IEE.'E!.-“:I. Os resultados de investigacoes
aptaricees fornm comparadocs Com -a EHIJ-EI;EIEI giual dos Cursos IJ-HI.::I:"I"J'E.
gue oferscedm uma fermacan académica nas diferenbes instituicoes

Palavras-chaves: Curriculo - Relaghes Publicas - Rio Grandeo do Sul

ABSTRACT
The paper analyses the modueles of Social Commuenication  Paelilic
Refatlos Courses n the Rio Grande do Swol  state  -Gragl,  Preceding
analysls results had been compared to the current courses situation in
diffarent oodleges.

Key words: Course modules - Puble Relations - B Grande da Sul slate

RESLIMEM
El “articuin observa el inteato de raconecer las asignaturas de la
tarrara de Comunicacidn Social - Relacianes Publicas, existenles en gl

Estado do Rlo Grande del Swur (8resid) s bravés del analisis d= la
Bibructura cuericular. Log rosulcados da ifngstigacianes antericros Tueran
Lomparadas a la situacidno actual de los cursos gavchos, gue ofrecen una
formacion académica en 'as diferentes institcionos

Palbbras clava: Curmculg Rglaciones Publicas Rin Grande del Sur

Er:}""ua' Pelxgke de Moura ¢ Douiora em Comunicacis pele ECA-USE e
AE=Edra da FAMECOS-PLCHS a-mral’  comiouradl oecrs bi



Este trabalho & um relate de Poasquisa,
fque tem COMmo nhjetive realizar um
levantamento das disciplings dos Cursos de
Comunicagdo Social, com habilitacio am Relagies
Pablicas, existentes no estado dé Rio Grande dg
sul. Este levantamento permitiv identificér nos
Curriculos Plenos dos cursos as disciplinas qus
lratam dos diversos gssuntos pautados ng
Resalécao n® 02/84 (Oltimo curricule minimg
homoiogado pelo Ministério da Educacda - MEL]),
no que se refere & habllitaglo em Relaches
Publicas. Para a realizacdo do  referidg
quﬂptamentu. & do trabalho, utilizou-se s
lecnicas de pesquisa biblicgrafica e documental

na medida em gue as grades curriculares dos

cursos  gadchos foram consultzdas, em suz
malona, nos sikes das instituicdes de ensing,
Para a claboragde dos dados, também fn
utilizada a técnica de andlise de conteddo, com
a finalidade de categorizar as disciplinas 3
partir do elenco de matérias indicadas na antiga

Resolucdo e das sugestdes de noves
conteudas,

A situacho atual na Brasil

A5  Escolas/Faculdades de Comunicacia
Soclal do Brasil estic discutindo seus projetos
pedagogicos, a partr das diretrizes curriculares
estabelocidas em 2001, conforme a nova Lel de
Diretrizes & Bases da Educacdo Macional - LDE.

documento oficial contém  caracteristicas
relevantes para a ¢laboracdo da nave estruturz
curricular do curso, gque deve ser dividida erm
duas partes: conteddos basicos refacionados as
contéxte da sociedade, indicados pelo Ministéro
de Educacso, & conteddos especificos definidos
péla Instituicdo de Ensinoc Superior. M3o oxista
mals um clenco de matéras/ disciplings
obrigatdrias e eletivas para o Tronco Comum e
Parte Especifica, como pcorria no passade. ©
que ha edo indicacbes de Tdpicos de Estudo de
conteudos  basicos & especificos.  Para  sud
formuiacde, ha possibilidade de Incorporar novos
conteudas  quands houver necessidade  de
atualhzagoes.

_ as Diretrizes Curriculares s8o genancas,
poram apresentam pardmetros para os Cursos
de Comunicacao 5Seoccial, com uma ou mas
habilitactes, permitindo que os curriculos sejam
diferenciados em todo @ Pais, & diversidade ¢
ura possibilidade para as instituicies de ensind

Ao - redisla intéramesicana de Camnichcan michatica

'S0UZA, Pauls
ORMEnte do ensing su-

e | P|I:|r|£|"1| o&

clabgrarem  projetos pedagdgicos/académicos
inovadores, A construcdno do curriculo podera ser
diferenciada nas escolas, porém 6§ conteddos
inerentes As atividades profissicnals deverdo sor
ahordados.  Inclusive, ©s cursas podem  nao
alterar o seu curricule vigente, continuanda com
o padran anterior.

Desde 1%6%, o easing de Comunicacdo
cocial no Brasil, em nivel de graduacao, foi
regide par um curricula minima homologado pelo
MEC. O primeiro Curriculo Minimo foi concebido
et 1962 e o dikimo em 1984, sendo ate heje
adotado nas Instituigdes de Ensing Superior. O
Curriculo Minimo  do Curso  de Comunicacdc
Social, com habilitagfes am Jorpalismo, Relacoes
Pablicas, Fublicidade & Propaganda, Producho
Editorial, Radalisma (Radio e TV), ¢ Cinema,
fixado pela Resolucdo n® 02, de 24 de jangirg
de 1984, do  Ministério da Educacdo, fo
constitufdo  por  Matérias ou  Disciplinas
Obrigatdrias ¢ Eletivas do Tronco Comum € por
uma parte especifica, na gual outras matérias ou
dissiplinas também s50 obrigatorias.

O Curriculo  Minimo nd¢  prevé o
dosdaobramenta das materlas em  disciplinas
gspacificas, nem estabelece a abrangéncia da
abordagem & o5 procedimentos de ensino a
serem  adeolados, dando margens & ouma
diversificacidn do conteudo programatico a ser
desenvolvide. Apenas faz referénciz 25 emeantas
anexadas a Resolugas n® 02/84, para a3
elaboracho do Curricule Pleng, gue permite a
inclusdg de disclplings confarme a orientagdo das
instituicies de ensino. [sto pode ser wernficado
atraves da leitura do referide documanto,
composta por uma parte comum & todas as
habilitagdes @ uma parte diversificada relativa a
habilitecdn especifica, sendo que a]
desdobraments das matérias e o acréscimo de
disciplings fagem parte do curriculo plena,

Souza (1991) explice que:

cadn  oiemeonto  inbégrante  do  cwrmicwlo
minimp dengmina-s&  mataria. A materia
abrange um detorminads campo do saber @
pode ser secoionfAdd e SUbCampas 3 gue
sp oda o mome de discipling.  [L..] Mo
currlcela minima & a3 matdria gue
comparece, mas no curmicela pléno, qQuanado
B rraroTey ose dosdobrn om -q,:';'.|:||_'r.'.r|-:_::d3|:-|35 i
sgriem  fitudadas mas diferentes séries oo
cursen, Tiguram as discipiings

val, 1, i1, jan./junho, 2002 &
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O curricule minima 5 =1y

: contam matenas g o
curriculo pleno de um curgs & formado por
dizciplinas (desdobradas das matarias). CAbe ag
instituicies de BNSing transformarem o curriculg
mmtl_m_n EM UM curmricolo pleno, incluindg oukra
matarias para a formacio profissional. Segunds
Souza [1997):

a4 palavra  gursg  bem A masme g
ctimotogica de currculd [currare, om Iatirn
2 lambra o wverbo correr. Fager um curan
do  panto de visla da pedagogia, g
desiocar-se  dentro de  um  curricule,  da
materia a matérie, de contedde cientifico 5
contedulo clentifica, mediante metodos ge
aprendisagem L5 vilidcoes e
aproveltamsnto Ccondizentes com cada fase
& sor vencida, até o atingimento oy
ehiebvos gue justificaram & organizacio de
Lertos conhacimentos i conjunng
aenominada  cufso. @ discents percorfe o
programa de ensinofaprengizagem ao lange
das desdobramenios do curso, ate atingis
05 objebivas propostos ¢ recoher o sey
diplnma,

E importante registrar que as matédrias
disciplings  estabelecidas no  Gitima curricule
minimo, datado de 1984, estho vinculadas 3s
legistacbes profissionais, interferindo, portants,
na adogdo das nowvas Diretrizes Curriculares da
guuain de Comunicagdo Social, estabelecidas em

Lima presquisa foi roealizada
especificamente para contemplar 08 aspectos
relativos 4 questdo curricular na Tese de
Doutorado "A Comunicacdo Sacial na Leglslaciio
de Ensino Braslleira do curriculo minimo a5
novas diretrizes curriculares™. Por ocasifio do
Farum do  Movimanto pela  Qualidade de
Ensino” i "Encontra Macional s
Representanles de Entidades de Comunlcgcad
(INTERCOM, ABECOM, ENECOS, COMPOS, FENAI,
UCBC)™, ocorride em 1998, em Racife, fol
reglizada um levantamento da posicda  das
perticipantes do evento a respeito da guestio
CLIIFJ'IEUJEH' do Cursoe de Comunicacdo Social, 2
Forum contou  com  a representacdo gas
entidades acima citadas que apressntaram syzs
posigies sobre o assunto, contribuinds para o
debate com os parlicipantes,

O Interesse da pesquisa era a opnibo
dos  docentes dos  Cursas  de Comunicacas
Socizl, das InstituicBes piblicas o privadas, de

Andmeui = devidla in@ramericang de COmuNMACHS midiaticn

ensing  superior, eXistentes noe  Brasll, que
gstavam presentes no  evento em  questao.
Faramn 40 guestiondrios  respondidos  por
docentes interessades no  assunto, de 29
Instituigdes de Ensimo Superior que possuem o
Curso de Comunicagdo Soclal com uma, duss oy
as trés hebilitagies estudadas, sendo utilizades
para a tabulagdo dos dados.

As matérins & disciplinas estabelecidas no
curricule minimo estdo atreladas as legislacdes
profissionais, Portanto, ndoc & possivel eliminar
ot conteddos  definidos em 1984, porgue
atendem as abwidades profissionais de Relaghes
Pliblicas, determinadas pela legislagdo especifica.

& comunidade académica foi consultada
para verificar {uais as proposicées para um Nova
curriculs. Caso houvesse uma mudanca curricular,
35 docenktes pesguisadas demonsiraram, Com
um percentual superior & 50%, que!

- cinco (%) matérias  ou disciplinas
ochrigatérias do Tronce Comum  deverdo ser
conservadas [(Teora da Comunpicacan, Sociglogia
[Geral e da Comunicacdn), Filosofia, Lingua
Portuguesa - Redacdo e Expressdo  Oral,
Realldade Socioecondmica e Polilica Brasileira),
das seis (B) elencadas na Resolucdo n. 02/84
(MEC). Apenas "Comunicggdo Comparada” ndo
deverd ser conservada no nove Cureiculo)

- guatre {4} matérias ou disciplings
gletivas  do  Tronca Comum deverdo ser
conservadas (Teoria & Método de Pesguisa om
Comunicacao, Psicologia, Histdria da
Comunicagdo, Cultura Brastleira), das 21
indicadas na Resalugdo;

- tadas as sete (7)) matérias ou disciplinas
da Parte Especifica da Habilitacdo em Relagies
Pioblicas, da Resolucdo, deverdo ser consgrvadas
{Planejamento  de Relagbes POblicas, Lingua
Portuguesa - Redagdo ¢ Expressdo Dral, Teona
& Pesguisa de Opinide Plbliga, Tecnicas de
Relaches Poblicas, Legislacdo e Elica de Relacbes
Publicas, Tecnica de Comumicagao Dirigida,
Administracdo e  Assesspria de Relacdes
Pablicas); :

- as sugestoes de malarias para compor
M Aovo curriculo, nas trés habilitagdes, s3o:
Movas Tecnologias em Comunicagdo/Multimidia,
Coamumicagan & Cultura, Camunicagio
Organizacional : :

- as sugeskoss de materlas, com  manr
numeros de indicacoes, para Ccompor um novd
curricuin, na opiniBs ¢de decentes da habilitagdo

vl 1, i1, fan ! Juiho, 2002, 4
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duszs primgiras  inst
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que mplanigram cur-
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g

especifica, sfo: Markoting em Gomunicacic
{Técnicas) & Teorlas de Relachos Poblicas.

A PEsOUISa no Estado Galcho

Para este estudo  fol realizado  um
I-Evanta_menm das disciplinas dos cursos g
Comunicacdo Social no Estado, cam habilitagi,
especifica em Relagles Pablicas, nos sites das
mstituigoes de ensing gu em publicacdes, nps
quals as grades curriculares sncontravam-sa
disponiveis. A coleta de dados orerreu medlants
8 aplicagao de um instrumento elaborado pars
o estuds, contendo o elenco das matérigs;
disciplings  determinadas pela Resolucdop o
1984, para compor o curriculo minima, além o
possibilidade de registro de povas disciplinas
conforme as obsarvacdes dos documentos em
Quastio,

Foi utilizada a Teécnica de Analise de
Conteudo  para  classificar  as  disciplinas
encontradas nas grades curriculares, & analize
de conteudo foi baseada em Bardin,?

05 resultados caracterizam uma analise
tematica do material selecionada, nos quais os
aspectos relevantes cobservados nas referidac
fontes foram categorizados, As categonas
representam a sintese das denominactes das
dizciphings ofertadas nos cursos selecionados, a
partir da  andlise daz grades curriculares
dpresentadas.

No Rie Grande do Sul, até 1998, havia 10
cursos de Comunicacdo Soclal com a referida
hatilitacdn, and em que as discussies sobre as
novas Chiretrizes Curriculanos para a
Comunicagdo Soccial foram intensas. Em 2001,
houve a homologacdo das Diretrizes para 2
drita 2 o FEstado passou & contar com 13
cursns, Na capiial do estado, Porto Aleore, eles
Badqa:c”®

- Pontificia Universidade Catslica do Rio Grand
do Sul - PUCRS T
- Universidade Federal do Rlo Grande i
ERES die da Sul

Ma Grande Porto Afegre:
- Lentro Universitarno FEEVALE
Universidade do Vale do Ria o i -
UMISINGS ; s
Universidade Luterand do Brasll - ULBRA

Mo imterior do Estacdo:
- Faculdades de Tagquara - FACCAT

Animys - revELD Inleramencana de Lamuitiicasan imidiatic s

Univerzldade Catellica de Pelortas UCPEL

- Universidade de Caxias do Sul - UCS
Uiniversidade Federal de Santa Maria - UFSH
- Universidade de Cruz Alta - UNICRUZ

- Universidade Regional do Norpeste do Estado
do Rin Grande do Sul - UNMIIU{

- Universidade de Santa Cruz do Sul - UNISC

- UNIVATES Centrg Umiversitario

Dz dnois quadros na paging 30 = 32
(quadros L e 2) foram elaborados com base na
Resolucdo n? 02/84, que detgrminava  om
rurriculo mimmo para as habilitagdes da drsa da
Comunicagao Social. O uso destas (nformactes
para a elaboracan dos quadros ¢ justificads na
medida em gue wanas materids ou gisciplings
foram (ndicadas, em pesquisas antericras, @ara
a composicdo do novo curricule da habilitacho
em Relacées Publicas. Assim, as materias cu
dizciplinas registradas na primeira ooluna s3o
aguelas determinadas pela antiga Resolucdo.
Mas outras colunas estdo representades os
dados das 13 instituicoes pauchas, cujas
marcacoes aponbam para 8 existéncia daquelas
makterias  em  suas grades curricalares. E
importante  salientar que uma matéria pode
garar:
= pma discipling com a mesena denominacéc, oo
com densminacées afins; a,

- um desdobramento em duas ou brés disciplinas
com conteddos relacisnados.

Para clarificar a abrangéncia de cada
matéria, ha wma indicacdoe das disciplinas
consideradas nos registros Feitos nos quadeos 1,
i e 3 a exemplo de uma definicdo de termos,
Cagda discipling das grades curriculares o
registrada em apenas uma matéria da primeira
coluna, Quando havia mais de uma disciplina
refativa a8 matéria em questéo, somenie uma
marcacaa Toi feita. [sta porque o intaresse para
efetuar o regisbro. estg winculads ao conteddo
propriamente  dita, o nio o ndmero  de
discipiinas oferecidas pela instituicde. Nao foram
consideradas  as  disciplinas refergnies  as
guestdes religiosos ¢ desportivas,

05 gquadros a saquir apresentam os cadas
resultantes do levantamento realizado junlo as
instituicties de ensing, agul identificadas apenas
com ac lgtras  do o alfabetn, sem  alusdo a
|i5|_.a|FE|'|"I capecificada aclma. A aordem daos
materias nos gquadros 1 e 2 & equivalente &
apresentada na Resalugdo n® 02784 (MEC)

wol. 1, n 0, pan Ajurkn, 2002 1



Houve desdobramentos & outras demorm:
; morninacies pard as Matéras)
Disciplinas da Resclugin "I“EEE.FEIﬂ. &30 Bles:

‘Filesofia: Intredugan 3 Fllosofia; Filosska, Cyuj i Hisl
da Filogakia Croer A gl 18, Cultura e Sochedade; Hisbor
Bk i : gmporanea; Filesofia da Comunicacio’ Comunicacas
‘Sociologia [(Geral ¢ da Comunicacig): i i

: Ca0): Secislagia; Sociologia g
Desenvalvimenta, Sccologia Geral; Sociclege oa Comunicacao, ]

‘Lingua Portuguesa - Redacio e Expressio Oral: 5

Expressac em Lingua Portuguesn; Portuguss: Portuguts ap icats ©
Comunicecio: Lingus FPortuguesa para Comunicagdon Social; Lingyg
r'-i:ll"tl.l'.gIJ'EEII Imstrl; Com. Lingua F'-;‘thjuguega; Linglrskica e {:HTI'IUI'HL'E".&.L;,
Redagdn & Expragsdn Oral; Porlegués Instrumental: Lingusa F'nrtug.u:_i;,.,'
Llﬁquﬂgem; F:}H.UEIJ'E‘E para Com ¢ Linguagem e l':'-rgurl"l'l:‘n'l.ﬁtl'n'ldn'lﬂt K

‘Realidade Secioecondmica ¢ Politica Brasileira: Realidade Policie
Brasileira; Fua]::_larnr:nm da Realrdade Brasileira o Cidadania; HEEllpaf:
Brasiiira; Analise Realidade Brasileira Contemporanes, Desenvolviment,
socicecondmico; Formacao e Desenvolvimenta Bracsileiro;  Histirng
Econdenica, Politica ¢ Social do Brasil: Crdadania ¢ Reallgade Brasizirs

“Teoria da Com.: Fund, da Com. Social! Teariss da Comunicacio

‘Psicologia: Pacologia Geral; Dindmica da Comunicacs

: Ps y cacan Cobetiva:
Psicalegia e Sociedade; Psicalogia Apiicads; Psicologia da Comunicacag.
Peicolegia Social; Psicologia Sccial e da Comunicagas '

‘Linguwa Estrangeira: Espanhol; Lingua Taglesa Insr .
Instrumental; Lingua Inglesa, . 9 umental; Ingle

-Economlia: Introd, 3 Economia: Economia e © icacan] :
: i tre : i omunicacia; Introducs
g Ecanomia Poiitice: Teona ch.u-:mnél:a: Funoamentos d-;;aEcnnnm-a E

‘Teorla Politica: Cifncla Palitica = Comus - : oy o
Fundameantos de Politica, ' ~HEECE Cienas - Pollth;

-Tearia e Método de Pesquisa em Com.: Teorias ¢ Métodos a
Pesguisa; Pesgquisa e Diagnostico em Comunbtacao; Metsdelaol
Clentifica; Pesguisa Social e Cldadania; Men:-d*_-ln:-gi.}' Clentifica ¢
Comunicacaa; Pesquisa em Comunicagin Soclal; Iniciacas & Pesguiss
Pratica de Pesquisa; Pesquisa om Comunicacdc, M&Elados e Tacnlcas o
PESQUISA; Projeto Experimental - Teara e Métode de Pesguisa em Com
2ocigl] Met. da Pesquisa em Comunicacdo.

‘Comunicacie Comunitdria: Comunicagzo e Assessoris Comusitars:
[Lomunicagho Rural/Comunitaria; Técnica de Com. Comunitaria,

-Sisl:elm_a: Internacionais de Comunicacdo: Sistemas Nacionaic 2
tnl;:rp-.rr-unglﬁ de I:-::-munnrran;au: Sistemas de Com. no Brasil: Sistermy
de Lomunigacdo  Multimidia; Sisemas de Comunicac3o; Redes &
Sistemas de Comunicacko '

‘Realidade Regional em Com.: Realda : .
Comunicacan. ade Latino-Americans ert

Cultura Brasileira; Cultuiz Brasileira ¢ Latine-&mencana,

‘Antropologla  Cultural: Antrapologia  Social:  Perepectiva  Brica:
Antropolégica; Fundamentos Antropoftgloos. i B

‘Estética e Cultura de Massa: Arte ¢ Estét dnos
el : X : . ca  Contmmporanes
Eslilica e Comunicacio de Massa) Estética e Cl:lr:lunl.:;.,;ﬁ.;._ B i

Andiras - rewisla nIeINenCETd to comunicain midiElica

Quadra 1 - TRONCD COMUM DD CURSO DE COMUNICAGAD SOLIAL)

| Instituigbes de Ensino com Hab, RRPP | toraL
Matérias/Disciplinas - Resoluco n® 02/84
Filagofia e &3
Sociolngia (Geral & da Comunicagan) 12

Lingua Portuguess - Redacdo e Expressan Dl 13
Reafidade Socmacondmica e Pelitca Brasieira 1

| Teonia da Camu nicagan |13
Comunicasdo Comparade 11
Ligica _ i
Psicologa . 1
Lingua Estrangaira 1 ]
Economia | D6

| Geografia Econfmeca

Realidade Socioacondmica e Poltica Regional | 01

Tedria Geral d Sistemas |
Teoria Politica =
Tedrla @ Matada de Pesquisa em Comunicacao L3
Comunkcagdo Comunitaria (1[4
Planefamento em Comunicaqan o |
Polticade Comymicacdn |01
Emtames [ntemmacionais de Camumicacio 08
Comunicacdy em Tecnokiga Educacional :
Feptidade Regional em Comunicacio i
Historia da Comunicacdo F

i Culbura Brasleirn | flg

| Histara da frte _ |02

| Antropoingia Cultural 07
\Hstara do Brasil b
(Estetice ¢ Cultura de Massa 18

‘Comunicagde em Lingua Portuguesaj Lingudistica o
Comunicacdo; Redacas e Expressao Oral; Portugues Instrumentil;
Linguz Portuguesa: Linguagem: Porfugués para Comunicacdo;
Linguagem & Argumentatividads,

A5 matérias “Comunicacdo  Comparada”, “Légica”, "Realigads
Locloetonamics = Palitics Reglﬂr'l-:'ll"r
*Plancjamenta em Comunicagde”, "Politica de
Comunicagae”, "Histdria da Comunicagis” e
“Histbria da Arte” tiveram suas denominagoes
registradas  nas  grades curmcolares  como
disciplinas dos cursos em guestds, Por issa, nao
faram agul definidas

A= matiérias "Geografia Econdmica®, "Teorla Geral de Sistemas”,
"Camunicagdo em  Tecnologla Educacional” e
"Histirla do Brasil® ndo foram dentificadas nas
grades curricuiares analisadas,

Algumas fonfmderacies o respeito ¢as mabténas/discipiings da parte
comum dos cursos mersem destagues:

val. 1, o 1, jan, ¢ ynhe, 3001 EE]



- a5 Instituictes de Ensina "pr =
variedade de matérias em suas grla-drgl:g'“:;u

;aascmatém}y “Ungua Portuguesa - Redagse o Expressan Oral®, T
amunicacag™ & “Tegria & Metodo de Pesauiss e Camunica
SR EI‘:F'EFEI'JI:I-EIS- am todng o= 13 Cursos gl:ll..ll:i'll:ls i

o *17 apresentasam m
rriculares,

- @3 materias "Sociologia (Geral & da Com Aoy

; ﬁ | | unicasani” o "Rea:
.‘?-nmliei-emnum-:a B Poliica Bresileira” ccupam urna ieq':l.mdd :;|:u|4§-1r::t
&m termas de oferta, em 317 {92,3%) das 13 Instituicdes de enE{n;

;_E-s matérias “Filosolia”, "Comunicacag Comparada” e “Psicaly
S oM Uma terceita folocacdo, sendo ofertad . ¥
L3 instiluicies de ensino agas em 11 (84,54

- tas oito maténas referonciadas, sels & ¥

K _ : 15 obrigatorias ng curr
Enmmc_. da antigs Resolugdo. “Teoria e Mérodo ae Ptsqul-;"
cﬂ'”;ﬂﬂ”& Herecida nas 13 InsTituictes de ensing, & “Psicobe
T e InCidéncias, sdo matérizs alafivas no document,
- 25 malirias "Sistemas Internacionais de Comumcag2a” e "Estin:

Lultura de Massa™ ccupam uma quarta cal 3
, DEALIT, SO0 fi 3
B {61,5%) das |3 Institnicdes de easing, : - sherecils

* A matéria "Antropologia Cultural® ocupa uma guinta colocacso.
cfertada em 7 {53,8%) das 13 instituighes de :lnsinu, OCAZAD, G

- a5 16 matérias restances, jhndic 3

_ = CanCe 2ias peola Resolus
dpresenteram  um valor inrer':-ur 8 SD‘:ﬂ: de ||1-:Fdén:|=-ifunau: 1:
Lurriculares dos 13 cursos analisados. 5

Houve desdobramentos e oubras dencminaclies para as Matériss,
Dusciplings da Resolugdo n° 02/84. SHe elas:

+ Lingua Portuguesa - Redacs 3
30 @ Expressdo. Oral:  Port

.::'_lF"..E_l:IEI;“ﬁ-_:.i =m Jur?alu_s.mn,:-; Portugues (Bedacio e Exprossan Eg
;.f" TUGUES _l:Dra'll. rid);  Porfugues (Redagda  em  Publicidades
v ?mfngangqﬁ. Fortugues {Redagao am Relagfes PUblicas) Recacio
D:-dql?-.-:;:ﬂ_jzl_;umasé Lingua Portuguesa - Relatdes POblicas: Comunics

i ACAn o Expressdo em Relackes Prahlicas | :
Jral em RelagGes Poblicas: e, Piclieas; Redacdo'e B

- Técnicas de Rel. Publicas: Teoria & Técnica de Aefacdes Publs

* Tearia adPthulaa de Opinide Pablica: Opinidc PiBlica e Pl
reond g Tecnicas de Opinidp Pdblica (Projetos): Teoria & Téenicas
Cpinias Publica (Pesquisa); Teoria e Mitodos da Pesauisa em Relag
Publicas; f-"&sql'.-ll‘._iﬂ dg Opimae & Mercado em Relaches Pub'c
Pesquisa ¢ Dpinido Publica; Teoria de Opiniao Publics Pesuita
E‘EELTSI;G?ETE“‘J”EEE; Pesquisa de Qpinido Poblica: Tecnica de ':‘:I-.'I:I'
npimcaan, P:;‘ﬂ:lgelrs de Pesguisa de Opinide Poblica: Teoraz & Histard:

-E}_'I"ﬁl.':!'l_hlzﬂj-l da Comunicacdo Dirigida: Tacn, de Comunicacan Gre
Figica; Tecn, Comunicagag Eletronica Dirigida; Emnunu_';u;a"{:- [irig

* Administracio e Assessoria de Rel | ;

1 elacoes Poblicas: Adminise?,
da 1‘_-__l'l??"lEIl'lld':_a@m:.a-.':.' Assessoria  Polltica;  Assessoria  Empresst
-"’lh::-t.b':ﬂr:n Lomunitaria, Assessoria  [ntegiada oo Coamn Coik
Administragho da Assessorin ¢ Consulteria de Relacdes Pobiicas. |

Animis - revista ineraEmericany e CEnenicacao midiakh

Técnicas de Administrogio. gem Comunicagde Socialy, Administragio
ppliceda  &s Relactes Poblicas; Adm, em REPP; Assessoria
Mercadologica; Assessaria Institucional; Administragas de Casos em
RRPP; Administracho em Comunicacso; Assessoria de Cemunicagac
Soclal; Assessoria em  RelagBes Publicas; Administragia em
Comunicagano Social; Assessoria &m Comunicagdo Soclal) Assessoria
de Comunicacaos Organlzacional; Asssssoria  de Comunicacan

Paoliticas

. Planejamenta de Relagdes POblicas: Plangjamento  da
Comunicacas [matitucional; Flanejamento da Comunicagan Interna;
planejementa em Relaches Pdblicas; Plangjamento das Relagoes
piblicas: Teécnicas de Plamejamento;

. Legisiagae e Etich de Relagles Plblicas; Erica e Legislacao em
camunicacao; Deontologis; Legislacso; Etica para Comunicacio
Snclal; - Bireibo # Elich Jde’ Relaghes Pdblicas; Legisiacio e Elica da
Comunicacao; LegislesBo, Cidadania = Ebtca Profissional  em
Relncios Pablicas; Etica; Etica da Comunicegho Social; Deonbologia
& Logislacao em Roclagdes Piklicas; Etice Geral;

« Projetos Experimentals: Projeto Experimental am Relagies
PUblicas; Projeto Experimental - Producae Audiovisual; Projéto
Experimental - Producdo Grafica; Projeto Expermentdl om Relaches
Fubflicas - Especial; Projeto Experimsntal em Belagoes Fuablicas -
vnEncla; Oroaniracéo de Projetos em  Comumicacdo; Projeto
Expardmental em Relaghes Publicas - Acdo Comunitaria; Projsto
Experimental em Relaghes Pablicas - Plangjamento/Producio de

Mavas Midias; Profeto Experimental - area Privada; Projeto
Experimental - area Cemunitdria; Projeto Experimental - area
Pﬂﬁliﬁa; drganizacas de Projetos Acadsmicos;

+ Trabalho de Concluséo de Curso/Monografia: Seminzrie de
Dissertagio; Orientacds TCC; Projeto Experimentsl em RRPP -
Monografia; Projeto Exper, - Monografia; Trebalho de Conclusac,

Quanto & parte especifica da habilitagdo, o quadro 2 ird gapresentar
a5 matenas/disciplinas e os projetos experimen -
tais. Algumas consideraghes 5 respelto das mate-
rleg/disciplinas ga parte especifica da habilitacio
de Relacdes Fiblicas merecem destague:

= By Instifuigdes de Ensino "C" "G", "H", "I" ¢ "L" apresentaram as

(F) matdriss indicadas pela Resplugdo de 1984 em suas grades
Curriculares, além dos “Projetos Experimentais” e “Trabalhe de
Lonclesio de Curso/Monografia™. Para a realizacio deste estudo
feram consideragas como base as denominacies registracas na
F“'-'iﬂ"-l‘:ih._ Dutros possivels desdobramentos estdo identificados
Lamo. matdrips/disciplinas rovas, conforme pode ser observado no
Quadm 2 (pagina a seguir),

= 85 matérias “Teoria & Pesguisa de Opinido Pdblica”, “Administracdo
.hh’ﬁjﬂSDﬁE de Relaghes Piblicas” e ‘Legislagdo = Etica de
miagies Publicac” s3o oferecidas em todos 05 13 cursos gauchos,

1”“3313{'35 Experimentais” igualmente sdo oferecidos em lodos os
3.’J:L|r51;|5 gauchos,

,;U"T‘TF'“"!D de Conclusdo de Curso/Monografia” & ofertaco em 12
CSMP30S (87 3%y sendp pue @ denominacdo ocorre vinculada aos

wval 1, nol. Jan, b, Jong 15
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Quatos 4. PAHTE ESPECIFECS B HARTLIT AL AG

Instituigdes de Ensine com Hob, BRPP

Matario=/ Disciplinas - Rosolugho no 02 /54 |

L. Portuguesa - Redagdo e Exp. Oral
Tecnicas de Relagies Poblicas
Teoria ¢ Pesquisa de Opini&o Pablicg
Técnicas dié Comunicagao Dirigida
Administracac e Assessoria de R, P,
Planejamento de Relacfies Pablicas
Legislacac e Etica de Relactes Publicas
PFrojotos Experimentais —
Trmbalho de Con. de CyrsofManogimlia

M BEE ACOES PLUBLICAS:

TETAL

iz
n7
13
11
13
12
13. .I
i3

12 |

Quadra 3 - DISCIPLINAS NOVAS DA HABILITACAD EM . P.:

Ingtituicies de Ensine Com Hab.RRPP Dis. Movas
Marketing & Mercadalogia

Cisciplinas Eletivas, Complemuentares, Optativas
Teoria(s) das RRAFP

Organizacdo de Eventos, Cerimonial & Protacok
Tecnicas em Artes Graficas

Criacao e Produclo Multimidiz, Linguagem Visual
Fotografia

Eztatistics

Refacdes Humanas e Recursos Humanos
Introdugao as Relacios Pablicas

ProducEa Eletrdnica {Radio, TVE)

Introducdo a Publicidade ¢ Propaganda

Estagio Curricular

Semiotica

Informatica Aplicada

Editorachs

Teorias da Administracia, Gestio de Drganizacdes
Introdugdo ao Jornalismao

Comunicacao nas Crganizagies

Retacdes Poblicas Governamentais

Introducdo a Comunicacao Social

Midia Aohcada

Novas Tecnologias em Comunicacao

Direito Internacional, Direite Pablico e Privado
Lomunicacao & Relagdes Publicas Internacionais
Fundamentos da Ciéncia

Estratégias de Mediacio e Negociagio

Gesldn de Processos Comunicacionais
Sociglogia das Organizacbes

Psicolngia Drganizacional

Histaria do Pensamentao Politico & Econdmico
Froblemas Socioculturais & Contempordnens
Campo Profissional da Comunicacin

Teatra

A - revists nbefamenicana e comunicacio mdiatica

TOTAL
]
L
el
e
oo
08
&
oz
a7
ar
o7
O
05
05
05
0%
04
74
03
HE
3
03
0z
[
a2
02
az
0z
02
ol
oL
01
al
a1

"Projetns Experimoentdis” em sete (7} Instituigoes de _en5|1'-r.|.-" s
materias "Lingea Portuguesa - Redagdc e Expreseso Oral" e
vplanejaments de Relagbes Poblicas” ocupam uma coincaido Erh
destadue, uma vez que sio ofertadas em 12 (92, 3%) das 13
|nstituictes de ensing,

. 3 matéria “Tecnicas de Comunitagdo Dirgida® e nfElEil_da om 18
(B4,6%]) das 13 instituictes de ensino, enguants gus "Temicas de
Mé;ﬁes Pablicas® apresentd o menor walor em Lermos de aferta,
corm 53,8% (7} de incidencia nas insHtuiches de ensino,

- gs sete {7) materias referencladas sio obrigatdrias no curricula
minime da antiga Resolucdo, além dos "Projelos Experimentals’,

‘0 quadro 3 (pagina ac |ada) apresenta Bs disciplinas nowvas,
oferecidas pelas Instituicles de ensing em suas
grades curriculares, kanto da parte comum,
vinculada & Comunicagdo, quanto da parte
especifica da habdlitagdo. Discipiina nova significa
a Indicagdo de’ um conteddo fque ndo esta
diretamente  relacionado  as  denominacics
registradas pela Resoiu¢do de 1984, No sntanio,
uma discipling indicada como nova pode, ou nao,
possulr um conteddo atual e inovador.

Cada disciplina das grades curriculares estudadas foi cabegoerizada
mediante um codign que abrangesse ¢ contaddo
relatlvo a determinadas tematicas, Assim, £
necessarin definir cBda categona adotada para
clarificar os termos agui ublizados e relacond-los
&= disciptinas elencadas:

» Marketing e Mercadologia: Introdugac ac Markebng; Marketing
{Mercadologia); Marketing e Comunicacho; Técnicas de Mercadalogia
em RREPP; Mercadologia em RRPP; Mercadelogia; Marketing;
Mertadolegia, Merchandising ¢ Consumidar; Marketing Foltico &€
Ermpresarial; Fundamentos de Marketing; Marketing Interna.

- Disciplinas Elgtivas, Complemantares, Optativas: Esrodos
Plfgidos: Sem. de Com. Sooial; Disciplinas Optativas; Disciplinas
Eletivas; Disciplinas Compl.; Semindrio Livee da Com.; Semindrios;
DOfidnas: Seminario Avancado em RAPE; Sistoma e Habilitacdo,
v Teoria{s) das RRPP: Teoria ¢ Histdria de RRPE; Tsoria{s] cas
RRPP: Fund. Cientifices das RRPP! Teoria em RRPP; Teoria Crifica
das RAPP: Teoria de REPE,
- Organizacio de Eventos, Cerimanial @ Protocolo: Producin
de Eventos: Crganizagio de Eventos (Cerimonial g Protocolod,
Planejamenta = Organiracao de Eventos om RREPP; Cerimonial @
’ I3; Teorio e Pratica de Eventos, Organizagae de Eventos,
Eventos & PromogGes; Cerimoniais.

* Técnicas em Artes Graficas: Tecnicas em Artes Graficas; Ares
Graficac: Planejamentd Grafco: Toonicas Bésicas de Design Gr.ﬁru::;:u.
Producio Grafica; Design Basico; Tecnicas Graficas o Audigvisuais,

* Criagcio e Producio Multimidia, Linguagem Visual: Criagao e
Producio  Mulbimidla; Comunicacio  Visual e Criatividade;
c':'mur'lil:il'l;ﬂﬂ Wisuai: Flanetamento Visusl para RRPE; Introducdo &
NGuagem Visual, Planejaments ¢ Produgde em  Multimaios
bBoraldrio de Criagda; Linguagens Graficas, Digitais e Elelronicas.
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if

= Fetografia: Introducdo & Foboo : 4= gducde
Técnicas Fotograficas; FE|'I.u [rn.';l,|l:u-_|r:.;'|:-|a;_:|llﬂl R ARR . MrRAGae. 3

« Estatistica: Intr. a Estatistica; Estatistica Dascritiva: Estatistica |
Pesqulsa; Estatistica; Estatistica Mercadolfgica: Fund. de Estabistica
Rrlagiies Humenas e Recurses Humanos: RRPP s Recursos Hufrenigg
Relaches Humanas aplicadas s RRPP; RAPP & Becurdos Humanas
Qrganizacio; Refacoes Humahas em RRPP; Adm. de Recdis
Humanos; Rzlagies Humanas nas Organizacies,

* Introdugao as Relacdes Pablicas: Intr. & RRPP; Fund. de RRpp

* Produgac Eletrdnica (Radio, TVC): Producio Eletrinice [Hage
Producdo Eletrdnica (TVC); Introducho ac Radio; Introducdo a TV e s
Cinema; Rédio; Cinema; TV e Cinema: Freducdo em Radio & T
Tanicas de Fla-::iil:l_,' _Tév:nlcas ce Televisag; Fundamenies de I_‘_.r'.|_-,-|-|;_
Fundamentos de Radio; Fundamentos de TV, [ntroducBa an Radio, Ty i
Cinema, IEE‘II‘I’MIJIT'-J{I ao Linerma; Cimema e Literalura; Plangjamentn e
Ridio, Wideo, Televisdo & Cinema.

. In:trudur;én @ Publicidade e Fropaganda: Intredecdo & Publicidad:
¢ Propaganda; Técn, de Publicidade e Propagonda: Teoria G
Propaganda e Publicidade; Técnica & Planej, Publicstario em RESP

- Estaglo Curricular: Estagio Curricular; Projeto Exper.-Esticis
Projero Experimental em RRPP - Estageo; Estigio em RADP

* Semidtica: Intr. & Semidtice; Semiologia; Semittica: Eund Semictica

- Informatica Aplicada: Inf Aplicada; Informatica como Instrurment
de RRPEL Intr. & Informmatica; Informatica Aplicada a RRPP.

- Editoracio: Editoragko; Fund. ge Editoracio; Bdicio de Periddicos o
RRPP; Editoracdo Elefr.; Producdo e Divulgacdo Jornm, em RRPP.

¢+ Teorias da Administragio, Gestdo de Organizagbes: Teorias d:
ﬁdr'r'-!mﬁ[rq:_;an: F--:'.'n]_. El:n!:n:n-.p-'_ﬂar:-_ea; Ebtratég:ﬁ rrganizacionns
Leslio de organizaglies: Administragie Mercadologica.

« Introdugdo ao Jornalisma; Intr, 3o Jomaiismo Teonz do Jorn

* Lomunicacio nas Organizagdes: Comunicacdo nas Organizecies
Comunicagds Empresarial/Assessoria; Comunicacan Institucional,

* Relagdes Plblicas Govornamentais: RRPPF Governarmentals,

rIntr-ud_m,j:Eu a l:c_lmun[:u;iu Social: Introdugds & Comunicacis
Comunicagio ¢ Sgciedade; Introducio & Comunicacan Soclal.

« Midia Aplicada: Midia Impressa, Eletrdnica g Téonica de Velculacin
Midia Aplicada a REPP; Midla ¢ Cultura.

* Novas Tecnaologias em Com.: Movas Teon. am Comun:cagas.

- Direito  Intérnacional, Direite Poblico e Privado: Doet
Intermacional; Institulgdo de Direite POBlico e Privada,

+ Comunicacdo e Relagles Pablicas Internacionais: Comunicesct
[nterracional; RRPP Internacionais.

* Fund. da Cléncia: Tecna da Cidncla; Fund. Ciégnciz e Teenoiogia.
- Estratégias de Mediacio e Negociagio: Megociacio

Apimas - revista interamencana de comuniscan migsanica

Gestio de Processos Comunicacionals: Gestas de Processcs
.E;‘.;m,; Gesthn da Informacdo; Fllosofa e Politice de REFP

. Saciologla das Organizagies: Sociologia das Organizaciss;
Realidade Regioral das DrganizagBes.

fs disciplings “Psicolegia Organizacional”, “Histdria do Pensamento
Palitico & Econdmico”®, "Problermas Sociooulturals
e Centemporansos", “Campo Profissional da
Comunicagae” & “Teatre” foram categorizadas
Form A omosma denominacis, Por lsso, nac foram
acui definidas,

registrar que o elenco  de  disclplinas  elelivas,
complementares = optativas indicadas por
algumas instibuigGes  de  ensino ndo  foi
considerado parg & cabegonragio adaotacd,

Algumas consideracbes a respelio das novas disciplinas da
habilitagao merecem destaque:

--as Instituigdes d= Ensing "D, “F", "H" & *1" apresentaram maior
yariedade de disciplinas novas em suas grades curriculares,

Canver

~ps-ponteddos "Marketing e Mercadologie” sao oferecidos em 1.2
{g-giaqa]- dos 13 cursns gadchos, cabendo & sequnda cologagdo as
“Disciplinas Eletlvas, Compiementares & Dpiativas® gue foram
abservacdas em 100 (76,9%) das institulgles de ensing,

- os contegdos “Tedrio[s) das Relacdes Poblicas”,

"Qrganizacdo de Evenbps, Cerimonial e Prozocolo” p "Tecnicas &m
‘Arbes Graficas” ocupam uma terceira colocacdo, sendo oferladas
Bm 9 (69,2%) das 13 insbituighes de ensino,

= o5 tonteldos “Criacdo e Produgdo Mulbimidia, Linguagem Visual®
‘& *Fotografia” ocupam uma quarte eokocacdo sende oferecidas em
A (6l.5%) das 13 instibuicoes de enslon,

= 05 conteddos “Estatistica”, "Relagos: Humanas e Recursos
Humanas®, "Inteodugdo &s Refacdes Pablicas™ » "Producdo Eletrinica

ﬁéqlu,wcr acupam uma quinta colocagio, sendo ofertadas em 7
BI3EY das 17 instibuiches de ansinn

Resultados

Algumas consideragdes  finais scbre 2
situagdo gadcha merecem destague:

- gs Instituicies de Ensino ™C", "D7, "H" g 1"
merecem  destaque em pelo manos  dois
quadros, por apresentarem maior vanedzde de
matérias da parte cemum ou da especifica, ou
ginda disciplings novas em  suas  grades
curriculares, Dos 13 curses gadchos, qualbro (4]
primam pela diversidade de contendas.

- as% Instituicdes de Ensing &7, "1" e LT
merecem uma referdncia por apresentarem as
sebe (7] malerizs da perbe especifica, indicadas
pela Resolucie de 1984, em  Suas grades
curriculares, além dos "Profeios Experimentais”
g "Trabalho de Conclusdo de Curso/

wal. 1, n.1, jan./jenbo. HI0E. 19



Manografia®. fgusimente, a [nstitulgio o
Ensing "F" mersce reforéncia por apreseny
mar varigdade de disciplinas novas @m s
grade curricular, Dog 13 cursos  gedchs
quatro (&) enfatizam as matérias habilitaciony
e conteudos Inovadares. (*D*, *FY, "HY & "I
= ag cince (3} Instituigiies de Ensino restang
née se destacam, considerando os aspecy
selecicnados para o estudo.

a5 materias do Tronco Comum "Lin
Portuguesa - Redagdo o Expressao  Org
“Teoria da Comunicacao” & "Teoana & Mafn
de Pesquisa &m Comunicacdo” sag oferecig
em todos o8 13 cursos gadchos. Conforme
pesquisa  realizada para a  tese, as
disciplinas identificadas figuram entre esg
Nove (9} matérias que deverdo e
consgrvadas nas novas grados curriculares,
- as materias "Seciologia (Geral e g
Comunicacan)” e "Realidade Socioocondmics

Folitica: Brasileira®™, gue cCupam uma seoung

colocacie, além de “Filoscfia” e "Psicologis
que Eparccem em bterceire colocagdo, tambg
a0 identificadas entra as nove (9] a seip
consorvadas nas novas grades curriculare
Quanto & "Comunicacdo Comparada”, g
matéria ocupa wma terceira colocacéo =
fermas de incidéncia nos  cursas  gadschg
embora ndo deverd ser conservada no not
curriculo, de acordo com a pesquisa realizzd
Rara a 1ese,

- a5 materias “Histdria da Comunicacioa”

"Cultura Hrasileira”, apontadas em 1998 pa
compor o nove curriculo, nao figuram enlre |
mials Freqientss nos cursos em gueskaa, 131
matérias “Sistemas [nterpacionais 4
Comunicacan”, "Estética e Cultura de Massa'
"dntropologla Cultiral” 280 oferecidas em mi
de 50.0% das instituicdes de emnsing,

a5 matérias da parte especifice "Teoris
Pesquisa de Cpinido Pdblica®, *admimistracEo
Assegsorin de Relactes Pablicas™, “Legislacdo)
Etica de Relagdes Poblicas" e “Propetd
Experimentais" sao oferecidos em todos os &
curgns  gauchos, seguidas  poar  "Lidg
Portuguesz - Redagdo e Expressde Oral’
"Planefaments  de  Relacies  Publicas” 4
prupam  uma cofocagdo de destague. O
meEnar incidencia aparece o matéria “Téconl
de  Comumcacgo Dirigida”, enguanto 4
"Tecnicas de Relacfes Plblicas" apresenta @

Ammur - revsla interamericena de Sorunicacda modlatk

menor  valor em  termos de oferla nas
instituicées de ensing. Tsto confirma os dados
de 1998, nos quais as mabérias ou disciplinas
da Parie Especifica da Habilitacde em Relagoes
Publicas, da Resclucio ¢1984), deverao ser
conservadas,

- a5 matérias que apresentaram mais de S0%
de incidéncias nos curricule do Rio Grande da
Sul, com assuntos inovadores em reiacas Fil
Resolucdn de 1934 sdo:  “Marketing e
Mercadologia”, "Teorrals) das Relaghes
Pohlicas”, “Organizacda de Eventos, Cerimonial
& Protocolo” o "Técnicas em Artes Graficas®
“Criacap & Producdo Multimidia, Linguagem
Vvisual®, "Forografia®, "Estalistica”, “Relacfies
Humanpas & Recursos Humanos®, 'Inl:rn::-d‘un;ﬁ-::.
as Relacdes Plblicas” e "Producido Elstronica
{Radia, TVC)". As "Disciplinas Eletivas, Com-
plementares & Optatives® figuram na grande
maieria das grades curriculares, Emn relacan
aos resyltados  obtidos em 1998, ha
confirmacde das matérias “Hovas Tecnologias
pm  Comunicagaa/Multimidia®, “Marksting em
Comunicacas  [Técnicas)” & *Teorlas de
Relactes Pablicas”.

Acreditamos gue 0 elenco de matérias/
disciplinas assegurado na Resalugdo n® 02/64
{MEC) passara & ser utilizado come parametro
ohservando a flexibilidade gue s@rd uma
caracteristica dominants dos projeres
pedagigicos da instituicies de ensino. Apesar
das criticas & Resolugao, devido as iMpasicoes
do  Estado, gs  conteados  curmiculares
determinados sio necessarios para a formacdo
profissional, Pelas novas dirgtrizes curriculares,
de 2001, um determinado  cursg  pode
cantinuar adotando as matérias/disciplinas do
curriculo minima e, ao longo do tempo, fazer
adaptagies para garanfir maior gualidade ag
say ensino, considerando as  modificacies
tecnaldgicas, sociais e as especificidades das
regides.
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Tecnologia de Comunicacao
e construcdo do curriculo

Elizabeth Brandaoc, :
Bruno Carvalho Castro Souza e José Romildo

RESUMO

O trabalho apresenta um estudo de c£asn gue tratd das mudangas
HHWHﬁdH ng grede curricular dos gurfos de Comudnicacén  [nsbileclenal,
rrakismd 8 Publicidade e Propagandn do [nstteto de Eduecacds Supernor of
Brasiiia, 1E5B. O objetivo do trabalhe & demonstrar a influéncla gue teve
el @::ﬁrl-_as. tecnelogias nos curdds. Ag final, anadllsa-s8 o impacio do ush
£l las na reestruturagdo da grade curricular & no irabalho do corpn

ainras-chave:

m“!-’;' #nsing de comunicagas scoml - tecnologias de comunicscin
o'y AT,

ABSTRACT

.:;:.li- shudy. case abgul the modeule changes occurred at the Instituto de
i B Superior de  Brasilla, [ESB, inthe Institucional Communication,

Ja : and Advertising cousses has been reporbed. The alm i g

il

|

T e technalogy influgnce or these courses. Fnally, it is analysed the
Foaf tachnology on the course moduelas reform and an Uhe stall work,
i
i

ety
I‘.‘n __._[I'I'Ddutﬂ = Socdl Communication teaching - communicalion
technologles
| RESUMEN
T
{FEEIE’ trabalho apresenta um estudo fe case gque trata das mudangas

bzidas na grade curriculer dos cursos de Cormunicacas  Institecional,
0 ¢ Publicldade & Propaganda do Institule de Educacdo Superlar oe
RS 0 ogjetive do trabalho 2 demonstrer & influgnecia qoe 1e¥d @
.ﬁ!ﬂ"-tﬁﬂai becrolegias nos cursog. An [nad analisa-se o Impsohe oo uso
olegiss na reestrulurache da grade curricalar e no tragalhe do corpo

clave:

b
2

£ = BnERfanza de comunicacibn sacial - tecnologias oo comumicacion

Mdbo & poutors, coordenadora do  Curgo  de  Comunicacdo
& Releches Pinlicas do lESB, e-mai: batharandao®abordo.com.br

e Souza £ Meskre, coprdensdor adjunie do cursa de Publicidadge o
ElEEEaS Joxé Ramilda ¢ Hestee, conidenpine adjuntn do curso ds

wod . n. 1, Jan. fjunhe, T00Z2 a1



Introducdo

O estudo de caso trata das mudangs
introduszidas na grade curcfcular dos cursos g
Comunicacin Institucional, Jormalismio i
Fublicidade e Prophganda de  Instituto 4
Educagas Superior de Brasilla, 1ESB, com
consequéncla da posigdo tomada pels direcs
da Instituicdo e pelas coordenaches dos Curgg
& respeile do papet  desempenhado pet
tecnologia  de  comunicacde na  formac
prafissional dos alungs & de sua introdugio ap
grande escala na grade curricular.

0 ohjetive do trebalho ¢ demonstrar |
influéncia gue teve a adocdo dessas becnalog
nes CUrsos em relagdo aos seguintes aspectss

ajCemo corolario da filosofia da insbtuicg
que Astituly como seu lema “teoria & pritig
Juntas”;

byloma lerramentas que  inovaram m
cracan de novas metedelogias no processo &
ensing-aprendizagem @ na criacao de novh
desenhos 8 usos de laboratorios & nag s& comg
instrumeantos  de  trabelho especificos dg

disciplinas que ensnam o wso de softwarg

basicos;

€]Na adogde do conceite de "Centre
Multimedia”, em lugar de “laborgtorios” o
televisdo ou de radio, posicao que direcionou ¢
projets  arguitetdnico, a forma de gestdE
administraliva a ser adolada & a metodologh
de producio do trebalho acedémico no Centrs

Finalmante, analisa-=e o impacto do W
das tecnologias na reestruturacgo da grad
curricular 2 no trabalha do corpo docents,

Contextuafizagdo ¢ mudanga:
o cendrig do ensing de Comunicacdo

0 curso de Comunicacdo Social do 1ESE
comecouw & funcionar em 1998 com @&
habiliLagdes de  Jarnalismo & Poblicidade
Propaganda e, um 2no apds, em 1999, com B
habilitagédn e Comunicagdo  Institucional £
Relacdes Publicas,

O projeta pedagdgico elaborado pars
haoilitacGes da Jomalismo =  Publicidade
Propaganda huscaram Integrar & visdo critica
realidade em que Yivemos &M nossa pais, o
dma solida formagda Ledgrica capaz de direcicd
nossos  alenos  parda um ideal  profissid
bascado na e=hica & na responsabilidade soclé
Tars propostas hicaram exphcitadas nas rad
curriculares Iniclais, onde se noka a Forte enfd

Astfeiid - rOWILA INEETAMETICENA de comucac s mbdialice

Projeta pdd-
feo, dp. EUrso

cagan  Social 4o

ELLD, . foau

-
I
[
i

em disciplinas de formacdo humanistica goeral,
fom renercussies nas matérias de carater social,
antropoldgico & cultural, Bem como no projeto
padagogico do curso onde S8 coloca claramente
gssa intencao:
O Cursg de ComunlcagAa  Social  |...]
pretends  formar profissionais com  salidos
conhesimantos de culbera humanistica, do
Comunicacdco &, em especial, das teanas g
praticas envolvidas nas  atividades da
comunicacio. Espera-9¢ gue o prafissional
formado  tenha capacidades de  pensar
fager, agir & ser

Em relagBo a habilitagdo de Comunicécdo
Institucional € HRelacBes Publicas, o projete
pedagégico, elsborado no Ffinal de 1998, ja
continha a5 mudangas gque estavam alingindo o
ensing supenor brasileira neste periodo e, por
isto mesma, & grade  curricdiar previa o uma
énfase nas disciplinas profissionals com USo Mais
intensivo da tecnoclogia como instrumento de
ensing.’ L

O Brasil passou, nos oltimos anods, por
yma reforma de grandes proporgbes, Lanba na
educacdo basica quanto na superior, que allercu
a legistacio e reestruturou [odo o sistema de
gnsing  no  pais. KNo gue did  respeite 3
Coamminicacan Cocial, as  novas Diretrizes
Curriculares, entregues  an  Mipisteric  da
Educacdo em julha de 1999, foram finalments
aprovadas em setembro de 2001 possibilitando
mudancas radicais na estrutura currlcular dos
cursos, Ate entdo, a grade curricular dos CUrsos
previa disciplinds cormuns  para  as diversas
habilitacdes nos deis  primeiros anos,
profissionalizando-se ps curriculos a partir do 4%
pu 59 semestre.  Atualmente, a tendéncia ¢ &
separacio das habilitagdes = a formagac de
cursos separados, cada um  com $ua grade
curricular empecifica.

Histericamente, o ensing de EDI'I‘IUI'I'LdL'§U
Social mo Brasil voltou-3e¢ para a [ormacdo
humanistica com carga maior de disciplinas
tedricas. Ezza linha de pensamento academico
foi reforcada nos anos da ditadura milikar, com o
objetiva de s2 conbtrapor @ uma BXCEsSSiNa Carnga
de disciplinas técnicas, consideradas na epoca
coma resultado des interesses de uma indudstria
da informacdo e <o entretanimento  gue  SE
firmava & &5e expandia rapidamente e da
infiudncia da "ideologiz da modermizagia ¢ 4o

wol 1, o, jan. dunhe, 2002, Lk
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desanwvalvimentio fque
aperf@icoaments do  sigtgma Industrial |
econémico capitalista, possibilitand
compreendar que as ryzfies dessag mudanis
530 puramenta econcmicas” T |
Faralelamente, constituia-s& no Brasi um
invajavel  infra-estrutura becnoldgicns i
comunicacdes enquanto crescia e se Tortaleg
UM nove setor da economia que era ¢ compley
industrial & comercial da comunicacdo, g
demandava profissionais competenies, capagze
deg pRender a5 suas necessidades de expansas
0 mercado de trabalho caminhava a passe

visa simplesments g

largos para uma  profissionalizacdo pg
especializagoes, cobrando das universidade
uma educagdn voitada aos aspectos  maj
praticos do  cotidiano  profissional, Havig:

canseguentemente, um hiato entre & lormack
académica e o perfil  grofissional demandads
pelo mercado.

A5 agincias ge publicidade, por Exemply
prestavam  servigos  de  crlagaa  wtilizandg
ferramentas de dltima geracdo como suporte -
computadores  Macintosh, scanners de  akp
resolucao, soffwares de computagdo grafice § -
editeracdo eletrbnica - enguants na maioria 4%
curses de cemunicacdo os alunos utilizavam coli
£ estlete para preparar a arte-final deg

s : alunos | de
anuncios que criavam por ndo terem acesso ad Wnlcacdo
computadores, As instiluiches argumentavas Institieionsl & Rola-
que  era mais  impardante compreender & © Puabliced ul:uefr
conceite da criacho do gue dominar um soflwan ), 3

. = T = T 113 5
- légica que ndo deixe de ser wverdadd e Harsaismo

o -primeira
=lEboratoria
dig: do Centro-
sl de  Pujli-

gnquanta grincipio de aprendizado mas gue e
confronta com a realidade mostra-se incosrente,
wrma wez que um concaito ndo tem valor se pdl

puder ser expresso de forma aceitavel para B P E“”,'Jf,[.,?;ﬂ
mercado profissional & no temps corta (o qué’, il rivtics -

gQuase nunca acontecia quendo os Jayouls erat MEARE todos as  alu-
feitos a mao). - Al dosT ditimas | dois
Mo que concerne  aos  cursos  0f Eg
fornalisma, ainda hoje poucos s3a 08 qui
incluem em seu curriculo o web jormalismo 0
sistermas digitais para fotografia e televisds
Finalments, guanto a Comunicagldo Instituciondl

ESlE & um Lampo de conbecimenio £ ‘-
Lrabatho que até hé pouco tempo nunca f -
objeto de atenceo da scademia, apesar de § _J..

& area da comunicacao que Maic se expande &
gue emprega o maior numere de profissionals
0 gue existia (& ainda sobrevive) sio
tradicionais cursesd de Relagdes Publicas @

Adieias - pevisla wleramericans de comunicacio mididnce

m longe de qualguer tecnologia,

1JIE'MEII::' :urgsﬂ ﬂcqcurﬁunicagﬁn do [ESE weain
guebrar essa praxis academica quando n:rT[.t_rEa:Eu
ans professores uma Infra-estrutura fisica 2
tecnoldgica que permitu & inclusdao  de
disciplinas gue wutilizam tecnologia em larga
pocala.  Principalmente,  estimulow  uma nova
concepcdo 4o processh nnslnqaaurandizagem,
snde a tecnologia de informacgao desampenha
um papel importante. Com equipamentos il e
qualidade a em abundancia, os docentes
tiveram condigies de comecer a preparar alunos
capacitados também na operagio de reclrses
tecnoldgicos afinados com as necessidades do
mercads. A énfase passou da idein &0 papel, ou
seja, dos aspecios tedrico-conceituais a pratica
dirigida.

"Teoria & Pratica juntas”: de slogan
a wverba

Ao final de quatrp anos desse  navo
enfoque, 0 saldo & uma primeira turma formada
que demonstra grande habilidade para a
splugio de problemas praticos do cotidiana. O
siogan do IESB - “Teoria & pratica juntas™ -
pode ser demonstrado pelas realizagbes dos
alunos'. A teoria, em curriculo, foi positivamente
aplicada, transformando-se em pratica bem-
sucedida.

Entretante, ainda ha que S8 COnStraic um
consenss académico em tormo do que realmente
significa “Teorla @ pratica juntas”, Mais do gue
um sfogan ou do que as realizaghes de uma
turma, essa Filosofia precisa ser incorporada de
forma  indissociavel das  metodologias e
processos do cursa de Comunicagdo Social do
IESE. Ha gque se trabalhar em um projelo de
interdisciphnaridade muito mais abrangante do
que & simples apropriacdd 02 TECUIsOs
tecnologices. como suporte @ operacignalizacac
de conceitos.

Fara Gadolt [2004Y, o projeto
interdisciplinar envalve uma profunda mudanca

na ferma de compreendér O 0 PrOcEssn
educacional:

Mos projelos educaciona:s, a
interdiscipiinaridade  Dasela-se em  alguns
principics, abaixo relacionados:

{1iNppEs  de tempo: o alune nao [om
tempa  para aprender. Mdo ankle Cala
marcada  parg aprander. Ele  aprende 2

vl 1, Aol Ao junha, 2002 A+



PEFSABS e bE
edicacan. Porte Alegre

L hora o IRE-15] apenak miE o SArd 00 &y
LEmilia Ferrairg),

(2hrenca de que & o individuo gy
aprend#. Entdo, & pgmciss  ensnar
aprender, & estudar, etc., ao individua
nao & um Cpleliva amorfo. Poarfanio, ;'.-r,
refagod dicets e pessoal corn & EQUisiel
do sabdr. 3
{3IEmbora  apreendide  individualmente
conhecimenba @ uma tolalideds, O |.-..L1}_,:
formage pelas partes, mas &0 apengs
soMma das partes: & malor que as |'m||_gs!
(414 crianca, o jovem ¢ o adulto aprengs
quanda tEm wm projete de wida, e
conteddo do ensine & significativ |9-.||;E.!
para eles  no  interier  desse  projeig
Aprendemos  quando nos  Snvalvemos g
EMOGda e rarEn nin processg o
reprodeis € Crlacas oo conhecimento, §
Biografia do aluso ¢, portanto, a base g
métoda  de  construcdc/reconstrucde o
conhecimentn. i

(338 Interdisciplinandade & uma lormg q-

persar.  Plaget |...] sustentava gug |
Interdisciptinaridade seria uma forma de o

chgar 8 transdisciplinaridade, ctapa gqo

naa ficaria na Interacds ¢ reciprocidad

enkre  as  ci@ngias, mas  alcancana o

ehtdglo no qual  nEo havera mak
franteiras entre as disciplinas, i

Ora, percebe-se gue 0 projeto de us
turso de Comemicacdo que  provoque §
interdisciplinaridade necessita de um  eid
temalica viabilizador desses principios. O sfogan
para transformar-se em verbo, necessita de uf
sustentaculo conceitual gue faca a ponte of
ligagae entre desefo ¢ acdo. Essa ponts & §
construcio de um novo curriculo, bassado er%
centros mullimidia e aprendizado por projetiss

Centros Multimidia & sprendizagem
por projetos

I

a5 CUrsos de Eﬂmun:caﬁ%
tradicionalmente possuem laboratérios para
pratica  dos  conceitos apresndides 0
disciplinas  chamadas  tedricas. Fotografi
informatica, televisda e rddic s30 os mé
camuns. Mormalmente, taie laboratérios =5
utilizados para demonstrar conceitos, aprend
a manipular egquipamentos, esludar a linguage
I:!l:lg. meias da r.nmumn:au;ﬁ-:. & fazer traball
praticos gue visam a consohidacdo de algd

Animeus. o revists MISrAmoNCana B comanicasho mdialica

"ri_ .’IET’I‘I GLEDNE,

olivation,
s "'.]'hr!]_!gl;h
G al Confarance
s_j'iﬂ Century
NG Technmogies

Wakamats

pringipio tearico,

Fssa abordagem trabalha o aprendizado
de forma eompartimentada, <omo s& O
conheciments pudessa ser dividido - em pegquenas
fatias, digerido e remonlado no edrebro do
aluno. £ uma abordagem botton-up - da parle
para o todo. Entretanto, tal abordagem nac
corresponde & realidade do  aprendizado em
adultos, gque fazem Justamente o caminho
gposte para a assimilagdo de conhecimonios:
parte-se de uma compreensas do todo para,
depois, analisar as partes, “Schank (19935}
propte gue o aprendizado ¢ um  processo
patural, gue acontece na forma de  uma
‘cascata’: primeiro, o aprendiz adota uma meta,
em seqiéncla gera  uma  perguntd  ou
guestionamenta e, [inalmente, responde a
pergunts” © _

Ora, se o fato gerador do aprepdizado e
uma pergunta, como poderia o ensino "fatiado”
et laboratorios  produzir Bl pergunta?  E
avancando esse pensamento, gual seria o
significado desza pergunta para o aluno? )

Para resolver esse oonflite, o 1ESB esta
adotanda uma nova visdo dos seus laboratorios
de comunicagdo. Trata-se de uwma ahordagem
integradora, onde os conhecimentos - & praticas
- compartimentalizados s3o0  agletinados  &m
centros de  producdo multimidla, capazes de
responder de  forma  Integral as  dermandas
comunicacionais, A  antiga abordagsm  de
laboratdrios, portanto, da lugar a um conceito
que permite ao alung “responder” ao raciocinio
de Schank: um centre onde @ possivel adotar
metas, gerar perguntas e responde-las.

0%  centros mulkimidia  eskds sendo
pstruturados de forma completa = inclusive
arquitetdnica - para atender a  Bs55as
necessidades de pesquisa empirica & solugao de
problemas. A vislio € proporcionar um ambiente
de trabalho centrado nas necessidades dos
alunos e dos professores, & n3c nas  do
currlculp. Dessa forma, pretende-se rechear de
significado o processo de ensino-aprendizagem,
tormando-o mais agradawel, atl e eficiente,

& cancretizagan dessa abaordagem,
entretanto, passa necessariaments  por o uma
revisag curmicubar, uma ve: Gque o primcipio
tearico norteador de tal visao baseia-s2 no
Ensing & na pratica inkegrals, enguante O
curriculo ainda e macitado de PO
compartimentalizada. Como  todos as  oubras

val:1, mt, pam.fManha, 2002 A%




" Epb asge  aspacta,
£ intereszante notar
& nwersdo dos papdis
md COMLrL0 Curri-
cular Normalmanig,
&5 necessidados
praticas [l30gratdriog
2 MECUrGln [RMGE
lagicus)  sda  delinidas
& postacard da fore
mulzgde da  cwricula,
wiE yed Qe SErvem
de suporte. Mo pre-
seile  cHzo,  scaniécs
pustamedita o coribrae
rhy; aslE-ge trapba-
Imsndo ume  revesdo
pere adeguar & grade
curriculer & wma Con-
cepgiln  aritica do
pprencizadn.

L HERMANBEZ, Fnasdo.
Agrengando Com as ¢
nowacdas Nas escolas

Porta  Alegre:  Arbes
Médicas Sul, 20040
B 134-135,
RGTTL, Maacir
Perspectives atu=iz da
ediicasdn.  Porto Alas
gra:  Arges Mégicas
Sual, 2000, p. X2I.

E1H

instiiches de ensino superior do pais, o IES
adota o conceito de disciplinas como unidade
caonstituinkes da grade curricular, © Queé Roug
cantribul pare a inlegralizagdo do conhecimiey,
B parg = congirucas & e |:I-r|:|]13;|
inlerdisciplings, Torna-se  essenclal,  porlang
uma reformulacdo  eskrutural desse  CoONCelk;
para adegquar uma concepcdc carfesiana a Ul'nf.
gperacionalizacdo ndo-linear’,

Essa operacionalizacdo sera  feita cpe
hase no aprendizade por projetos. Herndnds
(2000} & quem melhor expie a importancia g
projetos: Y

Oz projetos de trabalho 550 uma resposy
@& necessitade de realizar uma nrg.:lm;-:d;,;i_
glebalizada e atualizada dos conhecimengs
£ das Informagbaes trabalbados na ascolp
0 senlido da globalizagéo nao consskie p=
UM somatacie do ANERIMIALOCE ﬁlﬂ'ﬂ'll‘-d:’-"_-lll
mas  &m o encénlras O Nexsa, & L"ﬁ-l_rll]..]:'
cogmoscitiva, o  problema cendtral, g

vincula 0s comhecimentios e possibilita | oo

golendizapam.*

Ora, esse conceite val de encontra aoe
NGl pios a a metodolegia d|'é
interdisciplinaridade propoestos por Gadokhi: |

A metodologla do trabaing intardiscipling
supbe atitude @ metode que Implica, |
(1} integracie ce conteddos,
(3} passar de uma concepcao rragmr"‘:!ﬂ-.'

pare uma cOnceEpgan UmITaria [ -
confecimeania;

[3-':l SupErar a gicotamia entre ensing
posguiEs, conslderanda o @ estudo @
pES-ﬂIJlEE, g partir Cca EIZI-"'I:I-TH{E-W
divirsas cigncias;

4y ensioe-aprenditaneam cerlrada o
vigda do que aprendemaos ao longe de il 1
& Widz I:E‘I:IIJEE-I;E:'IEI permanentel.

Quando se une o sentido de globalizacdl

ENpOsio par Hernandez, com a
interdisciplinaridade, tem-se & bass para
"rascate” de aprendizagem  proposta

Schank, Esldo disponiveis, porbanta, todas
farramentas pardéd @ construcdoc de uma
concepcao curncular, bassada na gfobalirag
dos confracimentof @ viabiizasa pela adogao
projatos de trabalho.

Amignws - resrsld ledEmenicans de chmuenicacao mdiaked

Desconstrugio curricular o a
emergéncia do padrac de projetos
de trabalho

projetos de trabalho s3o fundamentados
rearicamente em um sentide de aprendizagem
significativa, em uma articulacao de atitudes
favoraveis ao conhecimento, em uma prewvisso
de  estruturas adequadas pars facilitar 3
assimilacdo dos comhecimentos, & BmM Uma
funcionalidade do ogue se aprende como
slements importante dos conhecimenio: dos
alynos:

[...] & prépra forma di traba_llhnr m:!*_'.
projetos demonstra Que o conteudos mals
importantos &30 os gue S8 reforem &5
gstratémies de aprender 3 aprender fue
cads aluno ative, acima do lema concreto
gue funciona como  fin  condutor  dessa
aprendlzagem. *

Viabllizar uma concepgdo  cuFflcular
baseado nesses principios - z-_spe::-almnnte uma
concepgdio gue derruba  varios paradigmas
consagrados - reguer um esforco de diversos
agentes. D¢ todos, talvez o mais fundamenkal
gaja o professor, gque tera que mudar
radicalmente suga postura frénte & umad nova
pritica académica e aos AOVOS métedas de2
ensino,. A Ltabela 1 aponta  dak: poncipan
difersncas.

A refermulagdo curricuiar para viabilizar a
concepcin de projetos de trabalho e bastanie
radical, principalmente  s& considerados  ©5
aspectos motivacionais g @mocicndis dos Corpos
docente e discente. A base da construcdo de
#m ambiente de aprendizagem baseado nas

idélas de Schank, Hernandez =2 Ganm_gl,
expostas nesse artigo, pressupidie a interagan
de qguatro fatores - sensorigls,  Intelectuais,

motivactonais & emocionais, (Soeuza, 0007

0 aprendizado intggral, portanto, depends
de uma conjuncic de fatores de  ordem
dual, enpvolvendo, em ultima analise, aspectos
fisicos {(sensoriaic e intelectuas) e emotivos
[motivacionais = emocionais]), com
relacionamentos complexes enbre sioe Com D
ambiente axtorna, -

A figura 1 propGe a existéncia de dais
espaces para & eprendizagern, um internatizado,
onde atuam de forma mais efetiva os falores
emocionais 8 os inbelectuais, e outro mais geral,
gue permite Interacdes mais complexas do

wal.1, n A, jan.fjunho, 2HR 3l




0 prolessor de projetos

- 0 professor pede aos alumos gue
expressem gritdrios e informagdes que
tenham reurdde com base no tema do
projeio porgue S50 enniguece os
projetns de fndas,

- O professor 2 paciente no mamenio
o oferecer seu saber & espera qua ob
alunos encontrem as salughes |bglcas
antes que @le as diga,

- O professor faz as conexdes entre os
conbeodas que sag trebalthados com os
dSPECTAS e Ouwlras .flrE'H--'.. o situa-
poes ga vida real,

- O professar insiste mais em
reastruturan, prapor de fibvo ou
miadificar esquemas, indices, situa-
coes

= 0= alunos trazem histonas de sua
vida catidizma ou de seus familiares
AUFENDS O expisdc Comum das
infgrmagles reunidas para o projets,

- O professor refere-se an momanto
do projero emoque se encontram,
Procura-se fazer que o maisr ndmers
der alumcs intervertha,

= At seesies codebivas s30 miuitn

Vivas, Brm alguns maonentog
dezordenadas, dewvido a infensa
partCipacaa,

Baiza proporgdo de matenial razico
pelo professcr para 3 sala de aula,

Figura 1

i wm;:qr I'.radlﬂll_

- @ professor pedé as informg
para o projoba, controlandd quem
E quern ndg, considerandt a objyg

de fazer 1als "devy.

- professor fem pressa para rag
0 gue s e5th fazendn ¢ B
FESPOSIAs PArd SEQUIr o fre

= 0 professor alusta-se &y ogt
iliscig

- O professor tende & acumyy
Sucessiva de conhecimsy

- W20 ha alusdes as historias iy

- Hao hd referéncias ao projeto o

: o
 Intervém os mesmos alungs |
fque 52 varie a sinvacdo por pam

prafig

- O alunas Inbervam quanda a gy

=01

- Alta proporgdo de maberisl
pelo prafes

- 0 projeto basela-se pa colela
comentada da informacis em ke

encickapd

(|
Fonte: HERMAMDEZ (2000, o LHFH

rd CHF4G0 TOTAL
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- a
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individuo com o amblente, mediadas peios
fatores motivacionais & sensorlals. Partindo-se
desta visualizagao, ndo hg aprendizado semn queo
todos os fatores eskejam =savalvidos, em maior
au mener graa, na formagdo do conhecimeanto
{Greenspan; 1999%.

A construcas da grade curnicular, portanto,
devera prever espaco tanto para o amientis
internalizado quante para o externo, Mo caso do
aprendizado por projetos, ssses =spagos flcam
exlramamente facilicadnos, dadas a5
caracteristicas do processe de assimllacdo dos
conhecimentos & do concefto de significacac do
aprendizade. Em  outras  palavras, a grade
curricufar poderd prever situagdes que favorecem
especificamente  as  diversos  fatores do
sprendlzado; SENsOriais, molivacionais,
emecionais & infelectuais.

A emergéncia de wm  padrio  curricular
baseads em projelos € um processo inoremaental
e delicado, & fl;lrm.ﬂ-:.&l; preliminar dos alungs &
sua preparacdo para um ambiente de trabaiho
de ampla lberdade e controle focade em
resultades deve ser feita gradualmente, para
eyiter conflitos & prevenir uma  atitude de
descompromisso.  Dessa  forma, &  estrutura
curricular devera prever elapas na formacdo das
bases para a aprandizagem per projetos, Uma
vez gue o sistema de ensing do 1ESBE prewve
paricdos semestrals de aprendizagem, o
curriculp devera, tambhem, prever  ciclos
semestrais de aprofundamento das metodologias
padagdgicas rumo & concepcho de projetos.

Em  Eermos [l-l‘ﬁtﬂ'.‘l'.lﬁ. tem-52 que o5
primeiros periodos deverao trabalhar a formacho
critica & & responsabilidade  dos  aluncs
(estrutura de disciplinas, com leve interacao
inkerdisciplimar por meio de trabalbos conjuntos).
Os ciclos sequintzs 1@ deverfo  permitic a2
interacadn  mais ampla enire a5 disciplinas,
colocando maior responsabilidade & é&nfase na
praducac dos alunas, mas ainda estruturados
em disciplinas, 4 partir do quarto ou do guinto
periodo, o currfculo  poderd abandonar @
farmatacio por disciplinas ¢ consalidar-s8 na
abardagem por prajelos, valerizando o trabzalho
por resyltadas, a produtividade, o entrosameanto
& a significancia dos centeddos. Finalmente, no
dltimeg  periodo, a  responsabilidade total da
producén & dos alunas, com g apresentacdo do
trabainn de  conclusdo de  curso,  espressdc
maxima do aprendizado por prajetos.

wal 1, ot jan S jurhio, 2002 51
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Tem-s&, portants, a possibilidade o
transportar, pels menos  parcialmente, |
concelta de ansing por d':tiplrnﬂﬁ para o
ensnoc por projetos. Emo termos praticos, 3 Nog
grade curricular do curse de Comunicacdc Soci
irad conter aspacos de aprendizado  COMpe
timentatizado (disciplinas), mas também g
trabalhar com espacos de aprendizado integrg
[prajetos), onde as alunos estardo Lrabelhang
com facllitadores e consultores, & ndo profes
sares no sentido tradicional da palavea, Os prg
jetns acontecerdn em centros multimidia, au
daverdn facilitar @ impoarmar significado ao eng)
no, construinda uma formacdo plena e muiy
mais afinagda com as demaondas dos diversy
publicos de uma Inslituicdo de ensing Supetios
alunos, mercade de trabalhe 2@ comunidade

consideraches sobre 2 implementacdo das
novas grades curricdlares

& pstruturacic  das nowas qrad
CUrMCLiares, £om uma Concepodo iﬂﬂvd{lut53
ousada, tendo forte base pedagogica g
aprendizado por projetos, pressupne um estud
critericss dos impactes aem termos de  ade
guacas dos conteldos, preparscio de profes
sores, adaptacan de alunos transferidos, trap
cados ou em curso e infra-estrutura fisica e psl

caldgica.
5 aspectos fisices s3o  de resmlulii -
relativamente simples, Os investimentos nass
sentido 1Il"l a5t sends feikos, e & infra-23
utura fisica & tecnolégica resuftante
condigies mars do gue suficientes para
implementacdo da nowva proposta. A histd
académica da Instituicdo & & experiéncia
professeres  com o A gualidade [aboratas
digpomvel Facilithm anormemente a preporag
da corpa  docente para uma nova  visdo
Professo e CRSinGg, 05 aspichos
transferéncia, trancamento ou  adaptacdo
aluncs  sdo  guestdes apenas  bundordticd
cmbora demandem um grande esforco por pal
dos coordenadores de curso.

A base emocional, entretanto, & g mal
desafic para esse A0vo curricuio. Ha press
par parte da comunidade, dos alunos, de alQu
professores e do mercads de brabalho pars 9
tal processs sefa bhastante modificada, a pon
de torméd-lo rreconheclvel frénte ans princif
agul expostos. Coma na maior  parte
institulcties, o grande desafio para a im?

AMAtas - reviEa mleeamercana 40 cofivnicadan roklianct

mentagdo de projetos de mudanca  organi-
zacional & a cultura organizacional. Acreditamos,
porem, gue, passado o estégio de adaptagio e
¢ “chogue" inicial, a mudanga curricular demons-
trara uma  sbhordagemn educa-cional  eficiente,
Flexivel & multo mals afinada Ccom as expacs
Eativas dos professores, dos alunos & do proprio
mercado  de  trabalha.  Inclusive em termos
pedagbégicos, o IESE sera; realments, teona e
pratica juntas.
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RESUMEN

atemporaneided muchos analistas gstan proporiends al cono-

Cka infermacian, & la comunicacién, como gjes coniraies de
i de Ut nueve mends ¥ la idea de que hay un desplezamiento
i de los factores econdmicos y politicos hacia los simbdlices v
Jos aucless de la transformecidn social se va impaniendo. E
ua |ms consecuencias de estos camblos parn la formacion de los

y la sociedad.

e . e
Farmacion d=i Periodista - comunicacids e Infgrmacian

ABSTRACT

have been proposing 86 main gaints an the boilt of a new
&, Informiation and communication aowadays. Also, the idea

anges from economic and. political to cultural and symbaolic
“Tmprial  chamce  nuckeus.  The author  evaluates  the

s of such exchanges for journalists qualification and for the

5m - Journalist gqualification - commonication and infarmation

RESUMD

5 omulbes analistas estio proponds ter 0 conhecimenta, a
A comunicatio como os eixos centrals de constregio di um
& @ fdeia de gque ha um geslecamento acelerads dos fatores
politicos  para o simbdlicos £ culturals nos focleas da
0 sorial wem impondo-se. O suldar avalia as conssguéncias
Ngas pars a formacgdo dos lornalistas = s sociedade.
ELE
] Acdo de jornalista - comunicagin e informacdo

. Movarro @5 profesor-investigador del  Depatiamantn  de
Cultrales, ITESD, Guadatajara, Jahisca, Mésice,  e-mail!
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5d

Muchos analistas de la contemporaneids
astan  proponiendo &) conpcimienta, &8 |
informacién, a a8 comupicacion, COMO Qe
centrales de construccldn de un Auevo mufidy
Parcce que la  idea de gue hay &
desplazamlente  acelerade de  los Factn;fj
aconomicos ¥y politices haclg |os simbélicos ) .
culturales &n los nocleEos de g tran:tnrmamft
social no parece tan descabellada coma en kK
siglas amteriores. Para algunas, 2 sigio
estard marcado por la importancia cracients s
las relaclones simbolicas, en vez de la de |g
refaciones materiales, on la estructuracidn de § .
realidad global. For gjemalo, Manoel Cassep
postula el desarrollo de fla "cultura de g
virtualidad real™ en la "sociedad red” y la “gg
de la Informacion” y James Lull propone voive
a pensar la cultura, ahora en la "Era de |
Comunicacidn®™, sin mencionar a escritores mi
radicales.

M hay duda dia fue fchie o
recampasiciones del pensamiente -y de @
realidades a las que se refiere- seguirgn sieng
chijeta de debate duoerante las  prosims
diecadas. Perg & propio debate  de 1
interpretaciones ¥ de o5 marcos L
interpretacion es una manifestacién  mas o8 . BARBERQ,
predominia emergente de la comunicacion -0& - - DEcoonstriccidn
menos de su busgueda- en tocdos los amads
de |a construccidn cotidiana del futuro. Hay
asombross  desarenollo de  la  recnologia, o :.F.-
posibilita Formas nuancd antes yvistas de produed
socialmenie sentido en comuen, ¥y hay tamblén
regrdenamiento de las estructuras sociales &
todas sus escalas v dimensiones que  gus
relaciones cada dia mas complejas con
tecnolegia -indudablemente un proceso
producta culftural,

Cuestiones como estas, junkto a proposts
contradictories como el reconccimignts

profundizacion del caracter instrumental de atrog
comunicacian ¥ el rescate 2 incremento de S Rena-
naturaleza constitutiva de lo humano, B Aociates
encontrada an las universidades espacios :iEq.IEHrE-
adegarrolio y de raflaxian critical [otarde),
profesmnatizacidn y de investigacion, 5 oien Rﬂ.r:lij

crecido muche mas los dedicados a la primeeE]
no abundan aguellos en gque hayan podd
intogrorse ambas de maneras satisfactoras g
Sy insorcidn social, Bl “campo acaddmice de
comunicackan™  tiene adn  por  clarifical
consalidar en la practica muchos de los Facl®

Anifnue - rpwmta mkeramenicana de comunicacio midin b

legitimidad social, El
principal, de los
s juegs esa

datarminanies de su
curriculum es uno, quiza &l
espacins  unlvérsitarios  en gue

proceso  de  legitimacion. Por elle, coma la
comunicacion, &% indispensable re-pensar el
curricalum, que delimita los procesos de

formacion de muchos de los profesionales de
ese campo, Yy establece los  paramelros
académicos para la comprension de las practicas
de la comunicacidn y sus relaciones con clras
pricticas y sistemas sociales. De ahi su ceracter
de mediacidn de un proyecto social

La mediacion profesional de la
Comunicacion

La experiencia, mas que la historla, de las
cicuelas de comunicacian en América Lating se
puede resumir en el reto nunca suporado de la
anticipacion al desarrollo de |3 comunicacien
social, espacialmente la vehiculada a través de
los medios de difusién masiva, gue siendo sofo
un pequeRs sector de los objetos de estudio
construibles Como pertinentes s0cio-
profesicnalmente, han side los priorizados casi
en exclusiva, a veces por la intromisidn de
intereses extra-académicos en las universidades,
a veces por falta de prevision historica, v la
mayer parte de las veces por la incapacidad de
compensar con trabajo Intelectual socialmente
compromeando estas y otras determinaciones. En
el sigle XX1, la oposicion entre dna formacion
tEcnica-practica v una formacion intelectual-critica
en comunicacidn, no Bs Ya sostenible. Jesds
Martin Barkero anota de esta manera la direcclon
del desaflo:

Em las transformationes de la sensibilidad
£ uie 2mergen a2 (] Syparignios
comunicacional hey on fermento de combios

on el saber mismp, ¢! roconocimienlo e
[ par a2l pasan CUBELIoTES Qe
atraviggan por anlerd al desardanamignio
de la vida urbana, e Sesajuskte entre

compartamientos y  craencipd,. la confusidn
arttre realidad v simulacrn’.

Por ello en medio de esta crisis, de esta
transicidn  hisbarica v de esta Etransformacion
necesana del peansamiento en que vivimos', me
atrevo a reafirmar la creencia de que el futuro
de nuestro future depende esencialmente  del
resguardeo 5 refarzamicnto ded caracter
universitarin de nuestro trabajo, gue no sdlo

wal 1, m.1. jan,/ junhn, FOO2 ha
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flene a fa comunicacian como: abjeto de EEI:IJ-U"-.," g;
Sing Cormis l_l'l5t|‘u|'|'|.|:-r|h;| v opahiculo l'[.lﬁ'lj-EITIEI'I-tE\' '
Es decir, sigo sosteniendo, al igual que hag
dos décadas, que de fla comunicacion univer il
sitaria presente depende el futurg del estuge 8 I
doe la comunicacion, ¥ para calificar esa g
municacion presente, para evsluarla ¥ orgg
taria, tenemos hoy sim duda mejores MeCUrsy o
fue en el pasade, & pesar de todo o e
hemos perdide. Pero tenemos tamblén sin g
mayores obstaculos gue superar gue en cug
guier otra tiempo, comenzando por los que
hemos sulo-impuasto, como % no fueran g
ficientes los gue provienan del entarna y deﬁ
hestoria, s
En wnma de sus muy lcidas reflemc.pé'; :
sobre la comuniCacitn ¥ su campa académico e N
América Latina, Jesds Martin Barbere Farmu
hace méas de diez anos el reto de la rramg

formacian de los comunicadores, desde las o

cuelas  universitarias, de  =inbermediariaoss
asmediadoress

El comunicadar que Conocemos vive da B
division enbre pmisores y receptores, productod f4adria:

res y consumidores, creadores v publicos. DE & qEg. 2w,
ViSIon qQue Con frecuencia s asumids como g
glla formara parte de la “naturaleza de @
cultura” ¢ no de fa divisidn social v la logica 48
mercado, A partir de ese presupussto el o4
municador define su funcidn de intermediars
consistente  on establecer relaciones  enid |
actores o ambitos que ae afirman separads
{0} El intermediaric se instala en la divisid
social, v en lugar de trabajar por disclver I "
barreras que alzan v refuerzan las miltipe ¢
formas de ia exclusion sociocultural, defiends &
oficio: el de establecer una comunicacion &
mantenga a8 <ada cual en sy posicion, U
comunlcacion an la que loes creadores no vaydd
a PEFdEf aU distancia ) el pl.'!blll:‘:::l LW p.ﬂEtl.'Id_
Porque de [o contrario el gue peligra es B8
Paradojico oficio e de un “comunicador® al qui
lz2 logica mercantll acaba convirtiendo cn 3
major complice, al reducic su tarea a la B
empaquetador de  productos  culturaies &
lubricador de fos circuitos del mercado.
De donde parte el trabajo del megiader ®
lg cultura es de hacer axplicita la relacidn eni
diferencia cultural v desigualdad social. Mo o
reduccion de la diferencia & desigualdad, 5l
de la imposibilidad de pensarias completams™
por separade en nuestra sociedad. Ubicado €

Amimxis - revisis miteramericana de Comumnicacss madiaiea

€sa perspectiva, e comunicador des-cubre que
la difusion de una obra o la comprension dal
sentide de una practica np feng COmMo unicos
limites l1a densidad o complejidad del textc sing
la sitwacitn de lectura, y la imbricacidn en elia de
Factores sociales no  puramente culturales.
fsumir esa perspectiva na va en modo alguno
en detrfimento de la especificidad ce la
fnformackon o del trabajo cultural, es mas bien
asumir gue esa especificidad no esta hecha solo
de diferencias formales  sino tambien  de
referancias a los mundos de vida ¥y a los modaos
de uwse.®

En muchos sentidos, esta prupueﬂa_de
Martin Barbero es utdpica, pero s¢ pucden citar
algunas eproximaciones empiricas a su practica.
La comunpicacion cemo inferaccion libre enlre
sujetas soclales que participan consciente v
responsablemente @n la construccion d2 un
consenso, de un sentido comun en un entorno
que tiende precisaments en el senhido opiesto,
g5 un no-lugar, que recuerda inevitablemente el
concepto de accion comunicaiiva de Habermas: :
un mopdelo ideal de enorme potencial praclico
para entender y para usar erilicamente |2
comunicacion vy sus recursos, Desde ahi puede
afirmarse al mengs que descubrir en otros vy
desarrollar 2n uno mismo esa capacidad es o
gue da sentido universitario al estudio de la
comunicacién v a su ejercicio profesional, pues
esa capacidad es condicién indispensable parz la
articulacion de un preyecto social alternoc al
vigente. Desde ahi se fundamenta el sentido
ubdpica e trabajo urEyersitario &n
comunicacion.

Sobre esa base, v on uf ConteEXto 2m gquee
las opciones parecen cerradas parda muchos O
los habitantes de nuestras escuzlas  de
comunijcacion, peodria rediscutirse la idea de gue
el comunicadeor cuye futuro tiene futuro es el
gue en el pressnte desarrolla su capacidad de
damingr o fapguale: hablar, escuchar, legr o
eserihir pard  ublcarse en 2l entorno
sociocultural; que desarrolla su capacided de
centrolar la informacian, sus codigos y canales
de produccion y circulacién social; que dezarrolla
su cepacidad de relaclonar fos medios con Jos
fines, es decr, de wvincular necesidades v
satisfactares de comunicacion madiants e usg
aprapiada de los recurses disponibles; v que
desarralla g1 rapacidad  para QEErar
educativamente la comunicacian, o en oclras

wold lo el Jand jurhn, 2002, hi
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palabras, para hacer participar a los Sujety
soclaies, Consciente a |ntgnduna-d.amtﬂ|i&. BN E
translormacion de sus condiciones concrelas o
existencia a través de la apropiaclon critica 4
sus practicas mediante la comunicacian. i

Pero este “perfil bdsico” del comunicady,
come  medlador  presénta varios  problemg
conceptuales y  practicos, esenciales &n |
operacion curricular, todos ellos relacionados g
maneras complejas con 12 cuestidn  de
disciplinarizacion  de  los  saberes  sobre
cOomunicacion, gue parece sor un obstacy
institucional amplia ¥ crecientemente reconocd,
para la renovaciin universitaria del proyeos
social de la comumicacion, -
Vigjos 'y nhueves desalios

Mas de cdargnta afos después de g
fundacion de las escuelas universitarias de
romunicacian {y de muchos mas afios de [
creacidn de sus antecedentes, las escuelas dg
pericdismo}, pucde constatarse lz vigencia dg
muchos de los desafios  insuficlentemans
resueltos: primern, la investigacion ha recorride
ciertos  trayectos que  casi punca $2  hag
intersectado con los caminadas por |3 docencly
¥ por ende tanto el conacimiento  produocid
coma el proceso de sy produccidn dificliments
t2 han Integradoe en Iz formacion de g
comunicadores  unwersitarios.  Segunda, :|
conocimiente - tedrico y  especialmente B
metadoldgico - desarrollads dentro v fuera di
América Latina, no ha side suficientenanigs
confrontado  en  la  practica social por k8
profesionales  de  la  comonicacion, ni & [
profesiones han sido capaces de confrontarss
con el conocimiento académico, sobre todo oo
el mas estrictamente critico. Ambas relacions
deberign cruzar el espacio de las escuoelas 88
comunicacidén v parecen no hacerlo. En su logs
si acaso, circulan las descalificaciones mutuas |
las. pugnas ideoldgicas, reforzando la escsPe
"teoria/practica®. Tercerd, la  busqueda SEEE
legitimacion académica de I3 comunicacidn com
discipling “autdnama®, aislandola institucienal |
operacionalmenta de las ciencias sociales (¥ 9
las naturales y de las artes y de las ingeniend
v de todos los demas campos del saber),
flevade al efecto coftrame: a la paerdiga 0%
impulss &n 1@ consolidacidn de su especificid®
disciplinaria ¥ al relgrzamiento de [o
Mouricic Ant=zana lamia una WET

dnfmus - rendlSa CETAMCHCANG 42 comunicachn madialic

«determinacian soclo-profesignals?, gue tiende a
reducir &l astudio universitano ge  la
comunicacian a la reproduccidn de diertos oficios
profesionales relativaments establecidos.

Hace tamblén ya bastante Uiempo QuUE
Guillermo Orozco formuld, a partir de Bourdieu y
en. el contexto del andlisis curricular  En
comunicacion, el goncepto de "campa educativo ¢
un conjunto de practicas interrelacionadas enira
o de acuerdo @& la funcién gue cumplen en la
division del trabajn de produccion, reproduccion ¥
difusién del conocimiento, amplismente -EI‘I_I‘_-Er'I-dIdI::
coma un conjunto de sabores Y habilidades
(competencias]. La premisa implicita de esta
comprension 85 gue esas saberss y habilidades
son “objetivables” y traducibles a planes de
astudio concretos, a través de los cuales Se
pueden ensefiar y asi reproducir De acusrdo
con esto, &5 posible diferenciar entre los
*caberes practicos®, gue se han aprendido pero
ng se hean enseédado, y aguellos gue debido a
su objetivacién pueden ensenarse, Los campas
sducatives operantes en  |a%  @scuelas de
comunicacién  son  asi el resultado de |los
procesos  de  objetivacion de los saberes ¥
eonocimientos sobre la  comunicacion  y su
traduccian en plane: de estudio especificas,
Orpzeo adviert2 gue la confermacidn de un
campo cducativo no obedece a una necesidad
historica sing @ necesidades concratas de cierfos
sectores sochales:

La conlformacion del campo €ducativa ce la
comunicacion  sc realizd  a  partle  de
i=gitirmar sdin cipreas  prichicas
profisionalas, En su mawesss fugron
aquellas gue eran funconales al desarrolls
capitalista de los modémos medids masives
v por temte eran pracbcas que intarasakban
princigalmente & 105 grupos Gus _l:i:lrll;fl:lluhﬁn
iy controlan} oses mogdios. Pragbieas que
daberan positilitar &l t-xuanlslcm ¥
consglldacitn comse empresias sconomicas

no solo eomp instifucionas coiturales®
Asi, no es dificil vor par gue la perspectiva
dominante hasta ahora en la  definicidn  del
campo educative de la comunicacion ha sido 1a
de eratar de adecuar la formacién universitaria a
los reguerimientos de ciertos  mercados  de
trabajo, ¥ muy especialmente del sector f:le I
medios de difusitn, Por elio tampooo @5 dificll ver
por gué la Investigacidn y la ensenanza Ao

sal 1, n.1, jar_ ¢ inhg, 2002 bl
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confluyen en las practicas profesiopales, oy

N HANARRD,
entendemos & dos fjveles: wuno reférido a ﬂl‘:i'-lTES-

BEC L Practicas

inscepoidn funcional de los comunicadores €n ¥ utnf-ra
dinamica social como  profesionales’  espe T EEEI
cialirados en la satisfaccion de ciertos tipos g

necesidades, v otro correspondisnte 3 fia-foges

constitucidon como agentes de lransformacig
soecial, innowaodores de las practicas sociales g
comunicacion y, @ventualmente, @ traves g4 .
ellas, de otras pricticas v de 1as esiructyesy S Nopvo  Méxica;
que las sustentan. Cuktura

Alcasiin, n.
1anf,

Las reformulaciones necesarias

Lo gue se desprende de |08 aportes
il manera de wer perfectamente vigentes,
Martin Barberns y de Orozco, &5 una propuesy
de renevacién metodolégica en el contexts g
un replanteamients de la relacidn universidas
saciedad, y por la gue se desemboca en §
articulacion {o desarticulacidn) central del campg
académico  de  la  comunicacidn: &l y
canocimiznto con la accion social, el cual ne @
salo un problema de bteeria cientifica, aunog
evidentemente también o &% Pero 85 qus =
tiempos de crisis intelectuales como la que g
cobila bajo enfogques posmodernos v de I8
embates el neollheralisma contra lag madelg
de desarrcllo y de organizaclan social 18
precariamente establecidos o lo largo del Sig
en los paises latincamericanos, la elucidacE
epistemoldgica, por Mmas agudamente critica
sca, no parece  ser  suficlente, E L P
indispensahle, ES necesaria  tambien  ue
refundacidn dfica dé la carrera de ComuUnICAcH
gn térmings de proyecto social”,

Fn cuaniz a la formacidn de profesionass
de la comunicacién, revisar a fendo “el univers
de diccurse en el Que Crecimos”, como
proponan algunos arademicos none
americangs® lo que implica "releer vy regsOl
la  historia  de  nuestro campa’’t pEng
repovacidn de su utopia en América Lating &
wn  modimiento  estratégico gue  debe ind
prigritariamente a los programas. educalivas
pregrado Y posgrado), donde es wrgente
reconsideracion en profundidad  de
supuestes basicos sobre las “profesiones de:
comunicacion™, cueslion que va muchg mas o
da |las "condiciones del mercado®, les que &
vez no pueden comprénderse adecuadam®
fuera de  uma perspectiva  historicd g
sociocultural amplia. Si come concluyen Armant

AriERe  Tewtn INACTAmersans 0f comurscacie miduti

Michale Mattelart su lbro sobre la Histara de (35
teorias e la coamunicacidn'?, "la libertad politica
no s¢ pusde resumir en el derecho a ejencer
unn sy libertad. Reside también en el derccho &
dominar el proceso  de formacien  de Bsa
voluntad®, la comprension de la caomunicacion
como ejercicic social &% una tarea central en
nuestros dias, de la cual los comunicadores no
pueden quedar al margen:

Todo mediador estd hoy afectado por el
positivismo gestor, ese nueva utilitarisma que
ectimula 12 bdsgueda  de instrursentos
epistemologicos que permitan  neudtralizar 1as
kensiones a traveés de saluciones tecnicas. Loz
saberes sobre la comunicacidn no escapan 4
esta tendencia. Son cada vez mas perceptibles
fps efectos def increments @6 poder de los
discursas dae peritaclon, cansecuencia de la
acrecentada “pussta en bastidores™ de fas
actividades de comunicacién y cuva funcidn
gxplicita consiste en [egitimar estrategias vy
modelos  de  onganizacion emprésariales ¢
institucionzles. La inwvestigacian administrativa no
s, desde |uego, nueva en fos Estados Unidos,
Pero su genesralizacitén es imedita vy va parejd
can |z liberalizacion del mada de comunicacion. E
pragmatisma gue caractenzad a |0 ESTudios
operativos Impregna cada vez mas las mansras
de decir la comunicacion, De elio resulta que el
camps en su conjunbo experimenta cada wes
mas dificultades para  despranderse  de  una
imagen instrumental y conguistar una verdadera
legitimidad coma gbjeto de investigacion en 5

integridad, tratade como tal, Con il
distanciamiento indisocizgible de  una  gestion
critica.

Desde esta perspectiva, la persistencia de
la mayor parte de Ios retos que enfrentaban las
escuglas de comunicacidn nace decadas, s ha
acumulada cen  los nuewos desafios gue las
camblantes condicionas contexluales les han ido
Imponiendo, complejizande al mismo biempd que
axpandienda  las  Insuficiencias  del camps. A
marnera de sinfess, podria intentarse un hstado
minirma de los desalios (viejas y nuewvss) Que
enfrentan en la actualdad las escuefas de
comunicacién, todos los cuales ¢onfluyen an el
curritulum,

El primers, gue engloba a wodas los demas
¥ gue por tanto no puede enfrontarse mads Qué
a través de elios, =3 &8l desafic de & legilimacion
académica del campd de |la comunicacian enlre
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las ciancias socciales y las humanidades, COmMo
carrera universilaria ] COmo pr-ufE-E-Iﬁn
sockalmeante refevanke, Miantras siga
considerandose  por sus  proplos  practicantes
cama  ulm mero conjunta de tfenicas 0 de
“aplicaciones” sin espocificidad tedrica, como un
oficip simpiemente reproducible o como una
ccupacion  ebicamente (practicamente) neutral
seguira dilicultdndose la clarificasidn (social) dal
santido del campao.

Er segundo lugar estaria el desahio de |
consolidacidn universitana del estudio de la
comunicacion, en el contexto de la relacidn
universidad-sociedad vy de la significacion dat
trabajo académico, Como ha guedado escrito en
otro sitio, "es necesario soskoner que 13 ldgicz
de la universidad no puede ser ajena nl estar
desvinculada de las  légicas  de  niras
institucionas  sociales, pera ampoaco puede
subsumirse a ninguna de ellas, pues enfonces
ng Seria Mas gue un caminn Innecesariaments
tortunss, unm medio irracionalmente indirecto,
para la consecucion de Ffinalidades sociales gue
pusden peraeguirae  de  maneras  mas
afigiantes™!" .

Un tarcer desafio puede ubicarse en Iz
recuperacian de las articulaciones mutuas entre
lza formacion  wniversitaria ¢ 1as  pragieas
profesionales, cuya divergencia s cada dia
mayor 2 pesar de la vigencia del supuesto de
gque los programas atienden a la formacion
(reproduccidn) “profesional”. Como se sefialaba
mas arriba, el conocimienta acaddémico no ha
sido suficientemente confrontads en la practics
social por los profesionales de la comunicacion,
i las  profesiones  han  sido  capaces  d2
confrantarse con =i conocimiento  acadeémica.
sobre todo con el mas estrictamente critlco. A
#ste respectn, habria que reiterar la necasidad
de gue las escueias dé comunicacion conocieran
sistermaticamente las  condicipnes  de oS
ejerciclos  profesionales gue desempefian SUa
sgresados, y que a partir de ese conocimigntd
pudieran Inerpretar con mayer pregisign 1as
funciones sociales que en las hechos, y no sclo
an el discursa, impulsan.

En cuarte lugar pueden mencionarse |09
viejos retos nunca resueltos de la dotacign de
rECUTSOS, especlalmante profesores
(profesionales de la educacion superior) 8
comunicacion, de consistencia v pertinencia ef
las planes de estudia, de metodelogia educativd

Ardmus - revRTE inetanieicans di carmnicacao midintbll

y de circulacion ¥y usooeficlente 2 14 Lole V=&
mas abundante produccion  bibliogrifica del
campo. También, por supuesto, los relos
relativamenkes mas Nuayos, como Ia
ragstructuracion “postdisciplinaria” en curso an
ias cianclas sociales, las humanidades vy las
ciencias naturales, las implicacicnes
pultidimensionalos de ias innovacionas
tecnolégicas, el predominmi de la racionalidad
techocratica y la irracionalldad de las “fuerias
de los mercados {académicos,  [oliticos,
culturales, profesicnales, etc )}, los cambios en
las consibilldades v los horfzontes culturales en
medio de la globalizacién, |z centrafidad de la
infarrmacién, el conoclmicntd ¥ 18 comumicacion 2n
la “sociedad planetaria®. Las respuestas a [o8
vigjos retos tendran gque incarparar gl sentido
de respuesta a l0§ nuevos, pues son 25005 T
confrontables inmediatamente, o cual no puede
hacerse can clerta eficiencia sin fa resolucidn de
aquellos.

Este listado podris  alargarse  casl
indefinidamente, desglosanda y detaliando en
niveles progresivos de concrecion |os problamas
fal mismo tiempo oportunidades dée desarrallo}
de la Formacion universitana de comunicadores,
an sus diversas dimensiones [instituclanales,
grupales, individuales) y en Funcion de su
mediacién currlcular, Pern, ante uno u otro nivel,
desde wna u otra dimension, la respuesta a i
pregunta sobre 2 futuro del estudic de ia
comunicacidn vy de su IMSercion Somo proyecto
gocial debs articular factores cuyo desarroiis
obedece a logicas (y @ coyunturas) diversas,
que cada universidad dieskia enfranyar
especificamente. Quiza convenga, para estimular
iz reflexion, retomar del escritor mexicano Carlos
Fuentes una cita:

yigimgs - hoy Manana Lenaremns  una
imagen de o gue fue ¢l prosante, o
sodemos ignorar esto, como no podomos
ignorar gue ol pasado fue wivida, gu= €l
grgen del pasado es el prossnle
Recordamos agui, hoy. Pero  también
imaginamos aqul, hoy. ¥ no debemos separar fo
gque somos capaces de imaginar de o gue
somos capaces do recordar’™.

vl 11, jand junka, FOOE )



Reflexdes sobre o ensino da
Publicidade e Propaganda

Meusa Demartini Gomes

RESUMO

O ensing da Publicidade @ da Propaganda requer, hoje am dia,
ra com wistas @ implicagdo social gue ossas focnicas do
50 persuasiva carregam, na medida em  gue cofacam  em
w@rias areas de convivéncia humana, Essc ensale, 8 partie da
-grn‘;dﬂr:a entre alqumas Faculdades de Comunicacan Szl -
g, em Publicidade e Propaganda - procura discutir algumas
algumas até vistss coms seporficdls; mas Que, em conjunto,
endo alguns problemas para © ensing da area.

ABSTRACT

analysts have boen propoesing as =i peints on the bult ol
knowladge, infarmation and communication newadays. Alsa,
udden exchanges from economic and political to cultural and
‘I‘gh;'li:r'i im the 2oial chonce nuclous fas been settlod. The autkaor

consequences of such exchanges for jauarnalists gualification
the gaciaty.

Sy Advertising - Publiclty - Social Communication teaching -
Citizgnship

RESLIMEN

Laansednza de la Publicidag v Propaganda reguieren hoy dia una
Mgndose on ceenta la implicaclén social que comporlan asas
comunicacién persudsiva on la medidd en gue poncn en
Marias dreas de convivio humapo. Ese ensaio, a parbir de s
gmelrica entre algusas Facultades de Comunicacion Social
Propaganda - procura debatir algunas cuestlones, v algenas
3 MISmO como superficdles, peso gue, ©n osu canjunia, traon
) l:l'ia'mn pEre la onsoanra.

._1._ Publicidad - Propaganda - Ensshanza - Ciodadania

Artinl Gomes & docecle do Progreme de Pds  Greduscgio em
08 'FAMECOS/PLCAS, doutora aela Facultasd de Cencias oo A
oee o de -l tniversidad I:“um[ull-ru-'ls-? dip Magnd- Espanna. Apseeniada
OMIFRGS @ autgra do livre Formas persyasivas de comumicacds
HER - Alegral  PUCRS, 2000, Tambdm publicou  diwérsos amipes @
el TOWISEAS cignpibicas naCieras o I Ear Mo G
FOMEEtereg, Com e
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= pubficidede ¢ come o daverno fasera@a”
[ Tehgkonne)

e o ungl CoRt Wwn lugar priviiegiado
paE wr pradule”

{fancio da ppblicfade arfa oo Hagavidos de
farearin

g publicdage 2 siimeEplsdd  pela pesms
Mmebqiena, © fwdn oal. A Assezsane  de
Imprenza erig o fafen (ool g falsn iReln ore
ul ] PR DS COmanCige" o INnférpssag
COMINCIAlE  cégan pE veltolas;  os welooiog
fwvrare @ devalvem 20 gamig, r falo ofoaln o
4 F1.:Il‘r1.'|'.'J o¢ refanhacimanto .I.'-'-I-i'ﬂl'-'l.'ﬂ. afravag
dod marérids, @ asia criddo g clrculo wiciasa ™
fErmin Mainard, publicitdno brasilero)

Mossn  prasaes walipr @8 9 wilpr de meccanh.
AQUrETnG CovmEr kg Gom embaaado

(leniz Gustavo Spared Langlee - FPoefa o=
dribig)

Intredugac

0 presente ensaio & fruto de reflexdes a
que a autpra vem se dedicando a0 largo de
maiz dio vinte anes de docéncia no  ensing
superior de Publicidade e Propaganda, tante em
Taculklades federais guanio privadas: Acrescenie:
e, também, a experiéncia como  publicicarla,
praticada por alguns anos, em dugs das mais
tradicionais agéncias brasileras: a  Standard
Ogilvy and Mather & a MPM Propaganda, om
Porto Alegre, Além disse, como integrante de
comissdes e avallagio de cursos para ©
SecuMes  [atusimente INEF}  fem podide
pbserear as mais atuais tendéncias e rumos dF
ensine desta prafissdo, ne Brasil.

Portanto, os topicos de reflexdo trazidos
podem ser entendidos como  isentos  of
subfetividade, uma vez gue fazem parte de uma
pesguisa miciada anda na década de 80, com 8

apresentacio de um  primeiro  ensafo, ™

Congresso da  Imtercom realizado no Rio ©F
lanairo em 1990, o que $& complementa a cadd
ano, com mais dadnos e observagies @
realidade empirica do ensing superior e d2%
agéncias de publicidade Brasilgiras.

A partir da docéncia em Urés dreas 90
enging da  Publicidade (tedrica, técnica
pratica), oportunizada pela respensabilidade
varias disciplinas, dentre elas [ntrodecaa *#

ANIMRIE -+ FovIsta Interamencann 40 comuricacao midiatica

sanis  Maria,

‘rnrmdutlﬂn no
ol Dutora, na
siade Fedaral

am

Publicidade 2 Propaganta, TeEoria de
Publicidade’ Criagdo cm Publicidade o
Planejamento em  Publicidade, ¢ possivel
observar-se que o ensino da publicidade, com o
exerclcio da reflexdp & da critica, & um tema
que poucy se tem explorado na comunidade
academica,

Para fins de andlise, & necessdrio delinir o
objeto B qQual @stamos nos referndo, Mo Brasil,
Publicidade & Fropaganda 530 tratados como
singénimos, apesar de que se trata de duas
praticas. de comunicacio  persuasiva,  com
objelives diferencliados, mesma  gue, muolilas
wezes, pela uvse das mesmas  tecnicas, ss
confendam. Meste estudo, preferimos trata-las
do forma diferenciada, usando as definicoas gus
esta mosma aukora propce om ocutros ensaios.

Publicrdade: a atividade mediante a geal
bens do comsumo € servicos guc @slha A
vanda g& dda 5 confuror, tentands
cEnvencer o publico  da wvaniagem  de
adguin-ios, Portanto. & uma iformagio cam
urmd intengdo bastante persuasiva, baseads
nas malivagdes do  pubbica a guem se
dirige. Apresenta de forma  Zlara  uma
intencan comercigl = com isso Dusca induzi
urnd aGag e compra.

Propagandas ¢ & Lecmica @ comunicacao
PEFSUASIVA Que wisa gromover a adesdo do
individuer 8 um  dido  sishempa ||:|{'~nlrju-:}|r_{>.
portantn  doutrindrio, de  caraioer  politicg,
refigiosa, social ou econdmeda

Tambem se faZ necessario dar  wima
revizada nos dois modeios de ComuniCacan gue
predominam wniversalmenta:

1) O moadelo americang, influenciada patas
correntes da Pragmatica, do Condubivismo, do
Mea-Positivismo, da Ciberngtica ¢ da Teoria da
Infermagdo, gue entends a Comumicagda como
uma nfarmagéo Lransmilida & compartihada
entre supeitos,

Ezte modelo, o Keap readers o mung & a
que usa, cada wvezr mais, as solisticadas
pesguisas sobre valores ¢ esbilos de wida dos
consurmidores, Este modelo, por ferca dos
acontecimentes histaricos dos dltimos 80 angs 2
o que se impds, de modoe geral, em gusse todo
o mundo desenvalvide ou em desanvalvimentno,

A penatracdo hagemanica das
mvltinacionais de publicidade amsricanas, & a
difusdc de suwas campanhas de imaogsm Je

wel . ol A fpunho, #HE T
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marca motivaram gque os dirigentes dos EUA 3
cunhassem o tlermo Adplormacy fAdvertising+ .
Diploynacy) para expressar como  seds  pu-

blicikarios  seriam  Suas  maiz  jnfluent2s
CErSUASIVES ambeixadas onde estivesserm pre-
sanles,

21 0 modelo eurppew, gque se caractenza
pela critica, c©om major préoccupacio  pela
pesguisa  social g as ideologias. A tradicdo
gurapéla observa 8 comunicaglo Como uma
fgrma de conhecimento da realidade gua, mulbas
yEzZes, se organiza a partir de alguns poderes
[iticos com @ pretensdc de manipular os

GOMES, M. D, et al

interlocutores  sociais.  HWesta  pretensag, e dlaldtica  conceitual
concede & publicidade um  papel multo im- _IrJEnlc_lada L I:
portante comn instrumenta mediatico, BE Ang  Lavra:

Este models & influenciade pela Sociolegia Ui Forngnoo,

Critica, ou seja, & Escola de Frankfurt & o FARSITAND, Ell'fﬂulln
Estruturabismo. . _du- n-é"-“-
i oy el roducia

Reflexfes saobre O ensing F"! 'ir':Ia

£ importante gque se trabalhe tanto a rafssional.
pragmatice escola americana guanto @ critica i
gscola européia par@ uma boa € completa " T
farmaclo profissional do publicitario. Porémt, o }.m. Aly

que se vé, analisando-se conteddos gue sd0
repassados nos cursos de publicidade, & que ha
uma dissondnciz entre & formacgio tecnica € a

ublicigods ol
a7 E 1550 al,
AMELTIS Midia,
recaniagia,

formacia critica. Ou seja, conteddos (8CNICos o

desenvolvidos apenas sob a dtica do  modeln -

americant enguanto que, aos criticos, damos

Gnfase ap modelo suropeu. Bénsil,  oprando
A perspectiva de analise, que pErmile medal ame-

obsarwar a4 morfogénese da Publicidade e da . eli:jzslsn,

Propaganda através da evolucac do emad a:u E:H:-:

pode ser abordada de diversas formas: s!r:-h LT
atica das funches assumidas pela publicidade
nos diferentes momentos histdricos; a partir 80
dngule das diferentes tecnicas utilizadas pars 8

ipamenios

criacie ¢ difusdo das mensagens e, tambe,

soh o ponto de vista das teorias que. 'E-fqul olana-
sustentaram em cada momento  historico 0 g Fh EME‘E
modo de slaborar e difundir as mensagens : otogr afin,

o B BipEncia

Partantn, coma primeiro ponto de reflexdo v

¢ pecessarid uma wis3a mais abrangente _ et
histéria da Publicidade e da Propagandas. AsS 3z myi-
funcies da Publicidade se derivam da cnncrg: Em,;.‘&ﬁ
axistente entre o fato publicitirio e a farln*»r_; R
grganizacdc da producio do bens & Servigos: (R TE
Publicidade, portanta, so tem sentids r CONdickeg
existéncla guando conectada a uma econois

de mercado, )4 a Propaganda tem urf

AdTes -~ rewisla BIerAmCricad de cemisricacda midiaticd

brajetdria  historica ligada ao Fato palitico, ou
safa, & sua conexdo.ocom o poder, §@ gque nao
cresced @ se desenvolveu na scciedade capi-
talista, mas, com bastante anteriondade,
aparéce desde gue existem relactes de brocas
ideclagicas entre o5 homensg.

Pode ser considerada coma priméicd £
mals Importante discussdo, ainda ndo realizada
com objetividade nos nossos melos acadédmicos,
portanto, aguela gue se refere ag wsa  das
conceitos universalmente aceltos dos vocabulos
Publicidade & Propaganda. Com  excecao  do
Brasll, por guestées de erros nistéricos a8
pesgulsados pela autora o analisados om oukro
artige?, nas Taculdades braslielras, o5 profes-
sares. usam indiscriminadamente a5 congeitos, de
maneira ate irreverenta, causando confusic ans
alunos & reforgando a imprecisao terminologica
no mercado. Mesmo gue nossos diciendrios as
tratem como sindnimos, para fins de sstudecs
mais  aprofundados, e necassanp fazer-se
distincao, wma wez gue, & impossivel analisar-se
fendmenps (3o diferentes quante os que sdo
desancadeados pela publicidads  comercal
(campanhas para praduolos, por exemplo), ©

aqueles gue 280 frutos dos  esforcos  de
propadanda idenlogica (palitica, refigida,
barrarismo e1c.}

Uma RS gUlEa, realizada snh a

coordenacdo da autora, e ofentada pela Grupo
de Trabalhe de Publficidade g Propadanda do
Intercom, realizada em 19977, demonstrou gue
a maigria dos professores brasileirps ndo estava
fazendo diferengas conceibueais sobre a5 duas
terminolegias porgue desconhecia tecnicaments
estas diferencas. Ja, entre as  agéncias
pesquisadas, a maioria delas tinha escalhido
usar publicidade ou propagands na denominacio
da agéncia por motivaos aleatérios aos sous
significados.

Outra reflexdo bastanle perlinente ¢ a
que envolve, além da escolha pelo ensing
pragmatice da medele amercano com Twds O
que ele implica, a Tacikdade <om gue se
consegue satisfacao por parle dos alunos, cam 4
oferta de exercicios praticos, muitas vezes sem
apoio tedrco, Com o énvalviments dos alunos e
de participacin em tecnicas de criacdo como os
brainstorm, da sua produgdoc com egquipamenta
de alta tecnologia® e resultados expostos em
salies académicos, acabam  absorvendo-os &
encantando-o0s, muitas vezes deswviando-os de

wat. I, nol. jan.djunho, MDZ. |
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atividades tearcas ¢ refloxivas a rpgpeito, NE0
sy do efeito e des implicagies seciald &
cullurgis gue a campanha dealizads possa vir 4
criar, mas também dagueles estudos Que
permitern avalipr a eficacia dos andncios.

Muitos profossores argumentam gque oz
alunos de Publicidade sag diferentés o exigem
priticas ja desde os primeiros semestres. O gue
¢ ple sugerr e gue of professores das
disciplinas tedricas usem recursos didaticos mais
dingmicos e de maior enavalvimento dos alunos,
comao  semindarios  de grupos  ondg possam
apresentar temas importantes ¢ de forma mais
cnvivante,

Experiéncias tém demonstrado gue o
aluno de primeiro semestre pode ser levado a
eituras aprofundadas sobre temas que dizem
respeifo & publicidade, desde gque participam
astivamente de  debates, enlrevistas com
profissionais tais como psicaloges, socidlogos, &
outros, A elaboracdo de anuneind  Ou o cam-
panhas nado e a dnica forma de pratica a que
o5 alunos =2 sentsm motivados: wisita de
Qrupos @ empresas para coleta de material de
divulgacio publicitaria; catalogagdo do material
arfecadadno; confeccdo de porifélios de materal;
analises de anuncios sob pontos de vista étice,
gstético, das molivacdes recionais ou emocienals
utilizadas na criacdo etc. substituem a pratica
da criagio de anunclps para produkos, que
requer  outro  tipe de conhecimenko  mals
avancado,

Camo terceira refiexdo pode ser o atriio
cronico gue existe entre o5 professores das
ditas "area ledrica” e “area tecnica’ que vab,
desde a simplicidade do usc de wvocabulano
diferenciads, até a posktura critice diferenciaca
em relacdo ao ensino de publicidade.

Este atrito surge por duas veitentes! em
primeiro lugar, porgue e pensamento comum
antre os professores da area académica que 98
prefissionais do mercado raramente fém vocalad
para ps estudos bedncos, devendos, portants.
ficarem responsaveis pelas disciplinas de cof”
teddo técnica. Em segunds lugar, pelo rewversd:
os professores gue demonstram vocacdo pard
as reflpxies tedricas dificiimente, segundo 0%
profissionais da mercado, poderdo contribuir com
o ensing lecnico-pratico, devendo ser de sU8
responsabilidade somente as  disciplinas bed-
FIas,

Esta pesturas, geralmente radicais €

Animis - resialn inleramericand o comume scao midialici

levadas com emotividade nas discussies, gera
um abismo, cbservado om varias instituigbes de
ensing superior, entre 6% professores que se
dedicam a @rea apenas-académica, € agquales
que  tambdm  desempenham  atividades no
mercado publicitario.

Mormalmente os professores da area
tedrica sao contratados em regim# de LEmpo
integral 3@ que se dedicam a pesquisas e
docencia em outrgs nivels ds ensino  (Pos-
Graduacan) e, os do mercado como horlstas, ou
regimes de menos carga horarig, pois estio
envolvidos com outras atividades, geralmente
em agéncias de publicidade. O didlogo e as
atividades conjuntas deveriam  Sér mars  in-
centivadas entre ambos tipns de professcres,
uma Wer gque o Eensing universitaro deve ser
canstituido pela aplicaciéo eguilibrada do tripe
formadae poale conhacimeénto (bearia, técnica o
pratica), pela reflexdo & pela critica.

A  publicidade aprésenta  aspectos  gue
superam su2  simples  caracterizacdo  como
simples  tacmica persuasiva  para  fomentar
vendas, & =stes aspectos a colocam e contato
cam ouffas areas da convivéncia humang, cujo
canjunte chamamos de Cultwra. 0w s8ja, um
canjunto de normas, simbolos @ estimulos, Por
isto, ndo pode ser fruto da casualidade que a
publicidade seja objeic de estudo de nmivel
universitirio. & universidade, corma um centro de
cultura, por missao & por vocacdo, deve ostar
mbis atenta ao sew ensing. Tambiém ndo @ gpar
nada gue muitos pesquisadorss da arca das
cidncias humanas incluam, em seus estudos, a
analise  hiskdrica,  socicldgica,  psicolégiza,
antrepolégica ou lingdistica da publicidade e a
considerem comg um instruments da evolugdo
cuitural dos povos,

Ensinar publicidade neste nove contexto
da Comunicacao e ir bem alem da simmples
ferramenta, a gue fol sebmetide pelo Markesting
que, dentro de uma visdo reduciomsta, & relegn
a0 Ensing de uma eonica

Come  gutro  ponio  de  reflexdo @
decorrenls do anteriogr, chamamos a3 atencaa
para ¢ fato de gue o ensing da pubhicidade 2 o
menos disculido. na area da Comunicagao Socal
Pouco temps o= professores s@  dedicam a
brocar expencncias mtermsbituconais e, guando
acontoce, osta troca s¢ da entre  grupos
separados; tedricos & prabicos,

Mos warios eoncontros ligados ao ensmo

ol b onto Jan.djurho, 200 ]



(INTERCOM, COMPOS,  ALAIC, FEMF"‘{,:.S:
IBERCOM, pic,) @ pouca @ presen dg . pro
lessaras de puullcldane_, limitando-S EEHI _
agueles ditos da area tedrica, ainda que adra ‘
pspaco  para  ewposicies e discussbes das
producdes, tanto tedricas guanto praticas, dos
alunos. A reciproca, em relagho a falta de
costume de participagdo em  encontros  de
profissionais llipados 8o mercado tambem Bxiste:
poucos professores de area feonca freqientam
o5 festivals nacionais ou internacionals oe
publicidada, Nermalmente a freqléncia,  por
parte destes professores, neskes encontrgs, e
dd motivada pela sua atuagho no mMErcads,
além o gue sa0 poucos OF EBSPACOS para a
discussio tedrca, o gue significa qua o mercads
n3a tem tide muito interesse par este aspecio

da publicidade.

Reflexdes sobre o mercado

0 mercado publicitdario brasileiro, & sua
expectativa de gue 2 universidade Ihe prepare
um profissional adequada & dentro do parfil que
Ihe interessa, 8 objeto para uma reflexac que
deve =er aprofundada em _:_hsn:ussc-cs Gjue
exirapolermn o ambiente universitano. -[:_mn?r-::adu
exige QuUE @ universidade lhe entregue “um bxm
produte”, Perguntamos, o fue & um  bem

uta no campo profissional? B
e A4 partir de uma analise de curricilas

implantados, constata-se gue todd © ensing g
esta formulade com base no classico rr-pe_.
teoria-técnica-pratica.  Distribuides numa |:IT§E<
porcao onde, dependendo das  condigoes ;
cada instituigdo, cada wm destes asp:ﬂtﬁw
desenvolvide com maelhor ou pior qualidade, n-ﬁ
com maior ou menor  énfase. Normalments 82
tearia  Fica relegada & uma  Ietroducad b ' L Espe-
Publicidade e Propaganda  [lgnoranco o | ; Relog
diferangas  conceituais e  OS cnnnaturg_eﬂ o "
diversificados das duas téonicas), ou El'!.._é_ldz_.ldl
uma digcipling de Teoria da Public i
{ignorando a Teoria da Propagandal, ]
craditos,
Mumg:nm @sta pratica cl.ar:rarnfﬂt.
discriminataria de reflexfies mals tegncs icit
portanlo, mais critlcas, ©% Enrjte.ul:lns I.‘EI;.I-; J
ligados dirataments  ao  conjunio E'ﬁcg ¥,
pPublicidade sae pouco explorados e H:Fa-'ﬂui
a0s alunos, muitas vezes, de forma na-::.l : E
pstimulanke, criandd Uma aVersao tr-ﬁf'ldFll
foctalecendo o mito de que o @sbuds

Amdmiss - tEvhita mtcramericana de comunicagao midiatieds

publicidade deve ser mals técnico e prifico e,
gue zlungs deste curso ndo gostam de |eturas,
giscussbes tedricas, reflexdes criticas ekc.

Gra, iskto reflere, sem dovida, a
acomodacdo das faculdades &% exigéncias do
mercada, que queram um  profissional a sus
imagem & semelhanca. Mas, a funcdo da
universidade e do ensine superior transcendes a
formacac profissional & wisa, antes de tudo,
preparar o cidadao. Um  cidaddo deve ter
conscléncia de suas responsabifidades sociais, e
o profissicnal o qual estamos nos referindo,
deve rer conhecimeanto do poder de
transformacio que priticas persuasivas, como a
Fublicidade & a Propapanda, exercem sobre a
sgciedade.

Preocupada @penas com o mercado, a
universidade brasileira deixou de ser instituico
de ensino  superior e tentow suprir  as
deficiéncias do ensinoe bécnico profissionalizante
gug, Nos vinte anos de Birasc gue o paEis vivew
Com o regime de répressao, sofrew um tolal
colapso, Sem escolas de  nivel Lecmice, a
universidade a partir de um nove modelo. oL
nde € o caso aqul de discussdo, OCUpoU 2508
ESpACD, deixando em warias delas o desestimulo
a  pesquisa e também &4 formacdo de
consciéncias critlcas,

Mestes wvinte anpos, coincidentemante, a
publicidade  brasilaira farmou Uina alice
profissional cunhada & imagem dos profissionals
amerlcanos 2 levouw para 8 meia Icademico o
ideéia de que, nesta drea, ndc ha a necessidade
de reflexdn € critica, aguela da radicdo
eUropéia gue dominava nosso ensing. Mascem
05 Novos cursos de publicidade com asta nowva
postura: o pragmatismo. E a explosbo da
publicidade brasileira, campanhas milionarias
dpoiadas pefas contas governamenidis e suas
AERPS' e a publicidade nacional passa a ser
tumplice do governo militar, refarcands o mito de
entda “milagre econdmico brasileira”

Optandg pele modelo amercano de ensino
de comunicacio, onde o wuso de soficticada
tecnologia oportuhiza uma pratica de qualidade,
0 Brazil criod um perigoso cante de sereia.
Deslumbrados pelos efeitos faceis da moderna
tecnolagia, (s alunos de COMUniCaga,
pincipalmente da érea ora em andlise, nao se
Interessam  mals  por leituras e debates,
satisfarendo seus egos com resultados muitas
vezres duvidosos sob o aspecta da eficacia,
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Equlpamentos ©s5180 cada wapr mals
gofisticados, caros e rapldamente e toro@m
obsoletos. Se acompanhar esta evelucis & um

énus muitc  pesado  para a5  instituighes
privadas, suea sustenlacac, nas piblicas s=
torma Inviavel, ainda mais om  paites em

deseanvolvimento, come & o caso brasilero.

45 empresas  exigem  um profissional
“pronta”, mas sdac raras as que colaboram pars
este aperfeicoamento. Mantem, em geral, uma
postura critica em relacao ag ensing, como s a

universidade fossa incapar de preparar bons
profissionals, .
S2, nas faculdades publicas, ainda =&

resiste Boaste modelo apesar do abismo entre
tedricas = praticos, as instituicdes privadas vao
buscar, no memadd, o S0 corpe docente e
proporciofar-lhes  frenamento, como  se o
departamente  de  recurses  bumanos  pudesse
farer bransmissoregs  de conhedimentos, nuom
sentido amplo e ndo apenas de tocnicas, Inicia-
568 UMa concorréncia aberta entre profissicnais
do mercada an servico de ensing, e académicos
que  buscam  sua  gualificegao  profissionsl
docente em cursas de pos-graduacdd  sensu
stricko,

Ouitro miko crigdo: "quem saba faz, guam
nas sabe ensing”. Mo entanto, a pratica
docente ensmow que, nd magrna dos casos, os
bons profissionais do mercado tém dificuldades
como docentas, @ gQue ExXige uma  voCcacao
propria. A realidade tem demonstrado gue &
muite mais facil um professor atualizar-se nas
fuestdes do mercado, do gue um profissional
do mercado qualificar-se como profescor,

Waottando ao bom prolissional exigido pelo
mercado: © gue €7 Aguele gue repete o que
vam sendg feito, incluindo seus wicios?

] universidade g 1] lugar aa
exparimentacio, da ousadia, da pssguisa, O3
Inbvaghn. Clientes reais g2 agénclai gastam
fortunas em publicidade e nao estdo disposics
a experimentacoes. A publicidade nao pode SEr
vanguarda®, no mercade, Mas pode, e deve s2f
estimulada a ser, na universidade.

ma ouetra guestio, lipada tanto 3¢
ensing guanto ao mertado, & a que se refers

an  estégio, HE dois tipos de  estagos: 9 it Baryerly Hitls
curricular, aguele gque complementa a formagad London;  Sage
tecnica/pratica do oluna & o profissional, aguele 1331

que diz respeito & contrataclo, por parte de
cmprosas, de profissionals para preencherem

Arbtus - ravists miberaitsiEana de comunicacda addinin

- Theory and

quadras. _
O estdgio curricular, na area do. ensing da

publicidade, & parte integrante de¢ projetos,
cujos craditos dewvemn ser vencidos pelos alunos;
para obterem © sed diploma e bacharel,
Mormalments, por razfes dbvias, este projeto
de estdglo esta;, seqlencialmente, entre as
dltimas atividades que o3 alunos devem cumpric
¢Mm seu  percursa  académicoe. Na area da
publicidade, ne entanto, hd uma certa
ansledade por parte dos aluncs, motivada por
estimulo de professores, a que os alunos, para
garantirem uma vaga ng mercadn de trabalho,
antzcipem o estdgio &, muilés vezes atd
prematuramen:e, PArd as pnmeirss samoestres do
CUrsg.

Ora, wm aluno, de gqualquer area do
conhecimenta, nos primeiros semastrés ainda
nao estd apto & desenvolver atividades, a nao
ser a de observbclo, o nac pode assumir
responsabilidades maiores do que @& de
obsarvar. Mas, A5 agéncias  interéssa  este
glung, e a oferta de estdgios, ndc scletiva, é
sempre muito grande, Coma o8 alunos ainda
nac eslan &rm disciplinas avancadas,
obviamente, nao sabem quase nada de pratica
publicitdria. Esta néo sintonia entre o que esta
sendo aprendidc & o que s& esta pralcando
gera uma area de conflito bastante problematics,
nclusive em desabono ao estudo universitanio,
porgue crlg, no mergado, um gulre mite: o de
gue s& s& aprende na  prabica, depols de
terminads 6 cursa, Imagine-se, em oulras dreas,
como a4 da medicing, odontologia ou mesmo
engenharia, alunos estagiarios de  primeiros
nivais, pralicands com a responsabilidade de
profissionans, ..

Producze teécnica e cientifica

Todos conhecemos as implicagoes Sociais
que a publicidade, como @ gue canhecamos Hoje,
vam tendo desde o séu nascimento, o que
coincidly com & Revolugdo Industrial e a2
chamada Sociedade de Consumo. Ela & um
instruments de comunicacde persuasiva, Estudos
mais profundos sobre a persuasdo ndc fazem
parte dos curricula das escolas. Trata-se de uma
area de estudos gue, atualmente, estd sendo
rovitalizada em funcao da importdncia que vem
assumindo nos estudos de Comunicagac e os
precessos  de  influéncia.  Os  ultimos — anos,
conforme Reardon (1991) vém observandc uma

wnl. 1, w1, fan,fjusho, 2003, i)




recuperacac de inleresse pelos e<kudos de
persuasds, @ sSerid necessario  captemplar @
andlise de wirias escoias de pensamento pard
dar suporte tedrico mals profunds agqusles gue
vao fazer wso deles para influenciar atitudes e
provocar transformagbes socials o culturais,

Persuaséo  implica técnicas, regras &
procedimentos especiflcos para atender a uma
intencdo de mudar ol reforgar comporiamenios,
Mo caso da publicidade, comportamentos de
cansumo. Analisandn livros braslleiros técnicos,
pscribes  por  publicitirips, n@c se  enconira
penhum Ldpice gue contemple gualquer enfogque
de estudn sabre a persuasac.h maior parte dos
alunos dos cursos nac tem informagbes sobre
esta matéria, confundindg-a com manipulagda, ¢
desconhecenda, inclusive, seus aspoctos posi-
tivos & negativos como conhecimento usado
para (nfluenciar condutas, tanto de consumeg
quante ideologicas, como Soria @ Caso  da
Propaganda.

Cutro ponto de reflexdo diz respeito a
producio nacional de material bibliografice. S3o
poucos os professores da area da publicigade
que 52 dedicam & pesquisa empirica, Com raras
excectios, normalmente as  faculdades nan
postuarm ndcleds de pesquiss & nao geram uma
produgdo cientifica de peso para o ensing da
publicidade. Se dermos uma olhada nos livros
publicados por professores ditos do "mercado”,
sdo producies baseadas unicaments em estudo
de  casos, ou  EBnkag, Lextos  Récnicos
compactados de bibllografia estrangeira, sem
gualquer citacdo da fonte de consulta, Além des
titulos bombasticos, aue quase muned
correspondam ag contedda simpies &
desprovido de qualguer metodologia, O uso 48
tais bibliografias distorte & verdadsira origent
fazendo com que tudo figus simplificado demais
inclusive & atribuicldo de conceitos & modelos 3
AULFES qQue nao correspondam,

Ds cursps de pos-graduagio, em geral
tambeam ndno atendem E drop  espocifica d8

publicidade, levando os professores a buscare™

titulacho na drea do Marketing e
Administragas. Esta qualificagdo docente,
um  clrcule wicloso, onde a pablicidade ac
sendo reduzida a uma Ferramenta & ndo & WO
complexs  processs de comunicacdo sodeh o
volta @& ser repassada em sala de awla 9%
esta otica 3
NMarmalmente, nos curses de  POF

Andings - Tevlsta lgeramEerican (e comisnicagia midiaticd

graduacio oferecidos pela area da
Administracdo, o5 estudos se  concentram
somgnbe ne primeiro elemento do complexe da
teoria da comunicacdo, que & o emissarf
anunclance, SEMpre confundido com o
codificador/agéncia.

Profissionais de publicidade, por
dificuldades de contato ecom modelo: e
paradigmas tedricos preferem os cursos mals
pragmaticos, ditos  MBAsS, em Marketing,
altamente ‘em moda no Brasil, e coordenados
por professores da drea da  Admunistracao
Mercadoldgica, Isto significa que, a cada dia, ha
uma distdncia maior entre os enfoques sob a
otica da comunicagde ¢ agqueles wvistos sab a
drea da administragao, & uma submissda ao que
chamariamos de “colonizacio”: uma  drea
altamente pragmética, como & o Marketing, se
sobrepde a esta mais complexa e, portanto,
5djeila @ estudos com  a profundidade da
sociologia, psicologia, antropologia, semiatica
(=1 Esta colonizacdo esta desvinculando a
publicidaca da COmMUnicacis gsacial,
menosprezando toda a sua identidade cultural e
reduzindo-a a um instruments & servigo  da
eficacla e do lucro . Este fendmens gera uma
produgde bibliogrifica deslecada do feco mals
importante da publicidade, que & a sua condicén
de comunicacao persuasiva, implicando, neste
enfoque, todos of  estudos Que envolvem as
SUES Shnsoguencias.

l:_I'.-'- LTS0S, todos lati SLMSUS,
denominados de Master Business Arfs  em
Marketing, narmalments contemplam  uma

discipline de dois créditos ags estudos de
publicidade e trazem uma dindmica de ensing
vinculada, wmicemente, a uma visho CMprasacnal
de lucro e de eficacia. & ideclogia do consuma
prevalece sobre gualquer outra discussio e ha
o Incentive ao usp de uma terminologla bastante
gesvinculada do ambiente academico
unversitarlo, tal como & substituicin  da
denominacdoc de professar, pela de treinadar,
Ora, ai podemos refletir bastante sobre a funcaa
do ensing, gue ultrapassa o trelnamento. Na
Alemanhs nazista, o professor humanista,
afquele intelectual gque levava o5 alunps as
discusstos para formar ema massa critica, &
substituido pels treinador, o individuo  gueo
FEproseniava, acima de tude, a idecingia do
nacienal socialismo e que servisse, porfanto, da
modele, aos alunos
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Nas escolas onde estes cursos SO0
oferecidos, a discussdc  acadbérmica entre
professores fai substitulda pelos froinamentos,
onde sd0 repassados aos docentes material de
ensing padronizado, como S¢ 4 axperiénsia e o
amadurgcimento do docente nao fossem fontes
de interferéncias impartantes para o©
aprendizado.,

Conclisdes

0 Brasll faz parte do ranking dos paises
da mundo com melhor gualidade de pubiicidade
B desde 05 anos EE'E-E-EHT-EI, -::uan.dn:a- ComeEgou 4
participar de eventos INCErMACIORAISE, vem se
caracterizgndo como um dos mais importantes
também no ensing da comunicacie social, em
lodas as suas habilitagbes.

Matkelart [E19913'"7 as55im se refere 4
publicidede brasileira: "Em 1981, o Brasil havia
cavsado sensacdo, adiantando-se ao pdoguer
dos grandes™. O mesmo agtor, comentando
sobre a siluagao das agéncias de publicidade
no mundo todo, escreve: “Somente subsistom
ihotas gue, apesar de uama forke  pressdo
transnacional, conseguemn conservar £, inclusive,
desanvolver fortes agéncias nacionais. Entre
estes, paises tdo  diferentes guanto  Suica,
Finlandia & Brasil".!

MNossos publicikarios, ja desde 3 década
de  quarenla, com ¢ brasileiro  Armando
Sarmento de Maorais dirigindo a2 filial da MoCann
ne Brasil e, depois a propriz matriz nos Estados
Unidos, =  atwalments, wem  ocupando,
reconhacidaments, lugarsas de destggue g
mercada internacianal, proavando Lirna
competéncia que, apesar das  carsncias
apontadas peln autora, para uma publicidace
di alla gualidade,

Az escolas  sao  bem equipadas, o5
professores da  drea  técnica  estimulam &
producas enbre os  aldnos e trazem &
competitividade para dentro da saia de auld,
fazendo com  que j&, desde os pancos
académicas, os sluncs se sohressaiam e formem
o seu portifglio com wistas ao mercadso,

Mo entants, o Brasil, comg pais dE
contraste, traslada esta sua vocagdo para @s
salas de aula, criando barreiras entre g ensind
tedrico e pratico @ com istp, prejudicando @
ensing, que bem podaria ser ainda melhof
houvesse uma maior sintonia entre os ©0F
campas de alrito,

Anlpis - rpviss Pierameicand de comunlcacio midiatcd

Porém, como mais Importanie conclusdo,
além dos aspectos que dizem respeilo o
[armacao profissional, considéramos o pouch
intor=2ae queé o ensino de Publicidade da a
critlca  social gue se faz desta Fforma  de
comunicacho persuasiva, cujd interesse  mai
psta em  suslentar um  SiStema SCondmico
discutivel =sab varics aspectos. Mao podemod
perder de wista gue & publicidade, como
gualquer outra Fforma de comunicacds, & um
poderosa agente de  transformacdo  social, e
deva ser wvisto a estudado tambem sob st
oticd, para ndo corrar-se o risco de, buscande a
exceléncla da formacic profissional, estarmos
colaborando  para a foomacdo de individuos
allenados e, portanta, desvinculados da nossa
sociedade ¢ dos seus problemas. A publicidade
pade criar dm mundo de Tanlasia, uma yez guao
a matureza hemana nao prescinde da fantasia
para poder wiver. & fantasia e saudawel, quando
se conhece os teus limites @ se opode conkrola-
fa. Mas ndc & recomendsvel que o cidadaao,
acima da profissional, viva permaneniements
nesta fantasia, ignorando a reslidade qus o
CErca,

wal, |, n.1, jand ke, 3001 53



Entre o ideal e o possivel:

reflexées sobre a construcdo do
curriculo de Jornalismo da UFPE

Ma.Luiza Ndbrega de Maorais

RESLIMO

Q- artigo formula algumas guestdes & respoilo da clabnracde do
rricule do Curso de Jomalismo da UFPE, refietindo a abertura & umi
mpla  participagan dos varies segmentos que compBem @ profizsdn ¢
Jabrindo espagos nunca antes considerados peie instituicds, as mesmo
gmpe &M que permite compartithar 8 exgeriéncla com outras S2gmontos
fa & interinstitucionais, Ele nasce na Proieto Palitics Pedaganicn e
turd-s0 na necessidade da revisdo constanta para aperfeitoamentas.

lpyras-chave: Ensing do Jormalisme - Projets  Politico-Pedagdgics -
riculo

ABSTRACT

. The paper aims to reflect the Jourmaksm course module creation st
iRl University of Pemambuco-UFPE, showing the parbicipation  of
fferente areas of the Journalism. The medule is part of the Folitic
agegical Project and ik is based on the neccssily of rogular revisian fop

Impravement.
words: lernalism - Palitic Pedagogic Praject - course modsles

RESUMER

drticule formula slgunas cuestionés respects a s producosn del
de l&. carrera de Perdodismo de la UFFE, refllesionands sobee g
d . bna  armplis participacian  de los  varios BEQMEALDE  Gud
N la profesion, abrlends espacios gue antes na Ran sidn
Bfedos  nunca  por  la instiucion,  permitends  compartillar g
NEA con otros segmentos intra e interinglitycionaies. T mace en @
0’ Politico Pedagdgico vy se estructura en s necesidad de ung

# canstante para perfsccionamiontos.
- Clave: Ensofanza de Peripdismo - Prawootn Palitice-Padagogice -

Mibrega de Morais &  seofessorz do Departamenio  de
CBoClal da . Universidide  Federsl da Perrambucd, coordenodard
e Reestruturagia  do corriculy ge Jgeralismo. el
hatlink, caorm ., br




Perece dbvic dizer das dificuldades !:IE
elaboracin de um Prajeto Folitico PedagdQico.
Entretanta sdo Lantas as contradigdes aquo
surgem ao longo desse percurso gue reflatir um
pouca sobre o processs nuaca & um exagero.

Bba  Plapo  Macional de Gradusgaoc &
construcda do curriculo, como revelader da
identidade e dos propositos, variog
guesticnamentos se interpoem ao  |longo ds!
caminhada. As discussies sabre pE::nchE:-Elltl.lb

res, 4 educacdo como suporte 3
:-Inﬁrztu_ﬁ:?uam "lim projeto neocliberal de sociedade,
a nermalizacdo burocratica € ainda questies
apaixgnantes, como  autanomia, qu_allda-ﬂe E
particlpagda, antecedem @ |_1-|21'r'r|4:a.5|n1l A
refiexbes, Junte-se a Iss0, 0 pouco trato & a
rarcavel incaomprecnsao gue temas em relagds
ds varidvels de educacdn, teremos um quadrg
complexo & dificil de atravessar sem MAIores
percalgos. A complicada compreensas  desse
conjunto de fatores Interrelacionados & a matriz
Que permite escolhas congcigntes e Dropositos
claros. 2
As reflexbes scbre a  elaboracio do
curriculs do  Cursg de Jorpnalismo  da  UFPE
passam por  alguns  guestionamenios dessa
natureza. 0O mnossa  corricule  considera as
discusstes sobre o assunto g raflete, de uma
rerta  maneira, a aberturd &8 uma  ampla
participagdn  dos  warlos  segmentos qu:
compoem a profissds, abre  espagos nu'.y:
antes  considerados  pela nossa |_ns'.t:tull; o,
permitinda compantilhar a8 nossa experidncia D:Eml;
outros segmentos intra e interinshtucionas.

nasce no Projete Politico Pedagdgica da ﬂﬂﬁﬂ_
instituicdo e estrulura-se na nece55|danE”E_ﬂ,_
reviedo constante para aperfeicoamentos,

temos  pretensSo  de  ser  oqusados od

revoluciongrios mas queremos s_ﬂbl‘el'IJdﬂ f::
sensatos £ eslar suscepliveis as avallﬂﬁﬁﬁ
permanentes e as mudancas e ajustes que e

conlradighes & i
cantezit

: 5 550
permanente & & sducagdo enquanic proce o

mostrem  as nossas
indiguen  novos  caminhos, MNesse

transilorias sBo as demandes conjunturdis
localizadas.

MNeste perodo oM Que A unimr-'-'_'i:; E:

reformula, do uma maneira geral, o -;-:IFrJIE
dns SEUS Ccursns, 4 disCussag maioe rE-’l"EE
dilema dos tempos cofrenles: a I.Jnll.-'el’ﬁl'fe
um centrp de construgdo do 5al'1_ut7nq
conhecrmenta e pelo dominia dos sabal

L
Aidaras - rewsin mieramericann d¢ Cominicacan i iif1d

ge B

FORUM ©DE FRO-
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rol, 2000, 24p;
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&de fafai e e
chltidas,
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eprozlmaria das  Solugdes no  contexio  das
sociedades? QU seria apeénas uma instituigdn
que minimiza o seu papel instituctonallzanda a
formacdo de mao de obra para abastecer um
mercado exigente com demandas transitorias?
Um das documentos produzidos pelo ForGrad
(2000, p.l0) parece deixar clara a primeira
opgan:

[...] a formacdo em nivel superior para
possibilitar @ inpgrcde  profissional  nosta
reafidade oxige  a copstiitas de wma
relacds com o conbsciments nue leve g4
eletive dominio de sees fundamensos. e naa
apEnas o asmmilagdc  das posoiveis
aplicandss  momentinoas,

Ja ndc & a antiga = Lltrapassada guerra
enlre os tedricos & os praticos que maorrey na
fempoe e com a gual se perderam cpertunidades
irrecuperaveis. A disrussag migrou  dessa
anfinomia [ parece astabelacer Mawns
parémetros e outros tantes equivocos, A fola da
ver @ a qualidade, expressa como um CORCmito
vinculado & competitividade & 3 preparacag para
> trabalhs, proclamands o livee mercade e a
livre. Iniciativa coma desting des pavos. Essa
discussfe  aparentemente distants Bvanca na
direcdo da educacko & dos curriculos com muito
mais welocidads do Que 52 paderia prever,
impandd novos padrdes de avallacao baseados
na eflciéncia, eficacia & produtividade comg Lnicga
forma de acesso a moedernidade [SILVA, 1997,

Em forno  desse  @ixo rodernizante
articufame-se conteddos, critérios de avalinpcan &
mecanismoes de pressfe, interncs efou gxtErnas,
que aparentemente parecem parlir de tutras
matrizes @ interesses mas, na pracica,
tomun@am ng essencial e dilerem no erfér o,

No percurse entre & intencdo e o gesta,
dgunizam-se as contradicdes o madeln aquandn
U proselitismo das cartas de intencds mecossitam
transformar-se na  definicas  de perfis
profissionais, narmas, legislacio, critérics de
avaliacio et Os indicadores de gqualidgade
ainda sdo, proposital oy nag, conservadores
demais e se restringem basicamente 3 indices
guantitativos que medem a qualidade formal, ou
seja, refere-se "3 comperdncia de graduzic e
dpiicar instrumentos, fecnologias, metodn, oldncia
(DEMO, 1995) 7 Ganham espaco o5 indicadores
tecnoldgicos ¢ se perdem as discussdes aticas
B as questbes vinculadas a cidadania.

wak 1, m o JEn S juiha, 2007 BT
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Maranhfo, quande discute a gqualidade
comao  tendéncia  da  educacdo  universitaria,
padta a sua discussdo nas indices gqoankitatives
da expansdo do ensino superior (MARANHAD,
1994, Embora citanda este autocr gue mo
gcorre no memento,  até  pela  proximidade
institucicnal, ndc & elé o arauto solitdrio dessas
ideias. A5 metas e parametros estabelecidos
para a eoxpansao da graduacio no  Plano
Macional de Graduagdco privilegiam o mesmo
roteirg,' Indicadores quantitatives  sdo  de
definicda  mals concreta,  operecdc  menos
complexa & oferecem melhor vigibilidade aos

resultados

Ds PPP, em geral,
propostas, mas canservadoras LT
operacionalizacdn  porgue  esbarram,  entre
putras questdes, com o problema  da
putonomia, Como podem funcignar as novas
opcoes de cursoc e curriculos sem refletir &
guestdo da autonomia? A aulonomia =g
pxpressa como contrapartida institucional para a
iberdade académica enquanto principio (FORUM
OE PRO-REITORES DE GRADUACAD DAS
UNIVERSIDADES BRASILEIRAS, 199%9), Abre pars
a fiexibilidade dos conteados, critica as
corporacies profissionais, & regulamentacan das
profissiies & suas conseqUéncias académicas,
guando, na realidade, no autro extremo faz
allancas e  opcdes  qQue  comprametem  0F
conteudos & a organizacio 05 Cursces,

A autanomia ndo pode  ser  reflotida
da perspectiva  dos contelddos, el

sdo avancados nas

apanas 1
tambdm S8 EXPressa na execuLdo & na
availacio. Fssa  discussdo &  sobretuda

importante para as habilitacies que pretendem
e desvincular da matriz coletiva @ sslabeladtd
el propeio caminho. ) autonemid
administrativa, privilegia estifos de gostao
controles normative-burocraticos, administracae

de recursas etc, & autonomia juridica considerd:

a glabpracdo de normas e orientacoes propras
e adeguadas (contratacac de
matriculas, concessaon  de
especificidades. A autonomia financeira propf
mobilidade para captacdo o uso de recy
iremanejementns  de recursos, ciaborasad fei
arcamentas & prigrizacie fna apilcacan
recursns). A adtonomia pedagogica reflﬂ_“#
liherdade de  privilegiar os  conteados £
metodologias, & organizagdo curriculal
estratégias  de  ovallagio, entre  odtf

jcia:

AT - revislh leransiana e comunicagaa ek

professores
graus) o5 Suls

5 WEIGA;
19948,

RESEMDE,

clementos, que reffetern a identidade do sou
Projete através das opcées que prioriza. E,
principalmante, neste momenta de raflexdc
sobre a autonomia pedagogica gue Se amplia a
produchio  do  conhecimento expressa na
construcdo de um curriculo gue define, inlerna e
externamente, a esséncia & a identidade do
curso. ©

Como as questdes da  aulonomia, ate
mesmo em fungdo da propria construcdo da
Qrade curricular, acaba privilegiando a3 discussia
da autonomia pedagdgica, 05 putros aspectos
ficam relegados e & ousadia das proposicoes
terminam na impossibilidade de viabilizar e
conduzir inovagdes mais arrojadas

Da intenclo ac gests

A construgdo da nosse proposta curricular
B2 Inscreve no contexto dessas discussdes o
contradicies,

Muma primeira aproximacds com o
assunta, a5 discussfes instilucionals em tormo
na conslrucao do Projete Pelitico Pedagdgico oa
Universidade, conflgurami-se como  um  dos
MOmentas mais Instigantes do processo.  As
discussfes politicas, as  especificidades dos
CUrsns & a participacdo coletiva proporcionaram
frutileros debates e acaloradas discordincias,

Passar dosse estdgio para & construcio
oe uma opgao  diferenciadz implica esclirpcer
que uma propostsa  politice  pedagdégira e
sobretude uma mudanca de mentalidade. E ndo
i@ reordena o real sem refletic sobre ale, A
prieridade estabelecida foi tentar constroitr uma
bpgdo  vidvel gque pdp  se  pretendesse
demaolidora das experiéncias positivas
glcancadas ac longoe dos anoe mas Arejar e
ranowar sem recen de enfrentor as dificildades
Gue naturalmente vaoc-se interpor ao longo dno
caminha,

O principie basico foi a participacdo, ou
sCja, & aberlura para considerar o rafletic, sem
preconceile, sobre informagées e experiencias
procedantess da varnadas instancias, de
propastas e interesses variades. Consualta 3
posgulsas sabre as tendeéncias do mercado e
Crabalhe, documeantos oficiats, curricuios de
autras Instuiches, relatdrios, sunestdes de
professores e pesguisadores de  autras
instituicdes, recomendacées dos orpads de
tlasse @tc. Um dos momestos  mMals
interessantes foi a consults o srofissionais da

vl 0, i, Jancfuinhe, SO0,
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Jornzlismo distrbuidos em todo o pais ondE 85
raspastas colotadas nos permitiv yvencer COm
mals seguranca o recelo de introduzie conteudos
tedricos . A pergunta lancada - via internet - e
respondida por indmeros profssionals fazia a
seguinte indagacdo: o qgue vo precisou Usar na
sua  wda profisslonal gue o sew curse de
Jarnalismo esquecew de the ensinar? O conjunio
das respostas aponta para @ necessidade de
abrir o leque pars as disciplinas de apoio, ou
s2ja, para as areas do conhecimento aplicavels
ag  Jornalismo  (Histdria, Filosofia, Politica,
Eccnomia, ekc.). Por outro lado, & presséo para
a gualificacdo tecnica onunda de outres setores
associada a mecessidade o nao dilatar 8 carga
horaria total determing que 52 lagem opides
claras e ohjetivas. Neste mopmento, as
discusstes sag acaleradas porgue tratam das
guestdes politicas gue envolvem a formacdo
profissicnal na érea.  Todo este conjunto de
aspectos  sobre o qual trabalhamos,  fol
igualmente consigerado comg ponto de partdz
para compreender melhor as demandas, as
grientacies g o5  guestionamentos  que
desghrocharam ao longo do processo, De uma
certa forma, a abertura pela flexibilidads
germitinds  um  percurso  Iindividual, favorecs
transitar sobre a diversidade de  interssieg
gmbora nao dilua todas as contradicies

o segunda principic resqota a
responsabilldade  da  todes gue fazemos o
Departamento de Comunicagsc ne elaboracao
dessa proposta. Cada wm denfro das suds
compatencias e habilidades. A  construcdo
calelive ndo implica na prasenca fisica em todds
o5 momentos mas ne espace gue cada um tem
disponivel para s& &xprirvir, chbicer & .:.:|-|.;|:|-;";ra_r.
Se o processo & coletive, o produto nag
poderia ser diferente, & opgéo pela omissad
nac  exime da  responsabilidade nem da
COMpronisso,

0O  terceiro [}I‘Ir'lti'r.'HB considera  gue o
revisdo £ avaliagin permanente & o caminho
para 0 aperfeicoameanto @ correglo das falhas.

Partindo dessas discusshes, fiol E1al.1|=:r3'3’."f
um curriculo cuja concepgdo prevé a important
das diversas dreas e onde a avaliaged
considera diferentes atividades académicas 45:
Eenlvam l.rlrl.l;u:.:qﬁn L-.::tilir_lla Com o 5r-:-;|E‘lﬂ
curso, Os espacos de flexibidizagie enconts

respaldo na estrotura do Curso g CcOl :
jdada

devpm manter uma relacao formal respad
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r critérins de walidacad conforme s normas
nEtitucinnais, Essa normalizécio esta exprossa
no Projets Polltico Fédagagice da UFPE.

AR atividades aradémicas para
integralizacdo do  Curso  compraendiem  as
disciplinas de graduacdo, iniciacda 2 peiquisa,
docgncia & extonsio, estaglo curnicular, wivéncia
profissional  complementar, participacdo  com
apresentacdo (oral efou pdster) em eventos
cientificos &, ainda, disciplinas de  pos-
graduagdo, MNeste conjunto, @ fiexibilizacio ndo
compreenda apenas a trgfetdriz pessoal do
dluna baseada na escolha das disciplinas, mas
8 minirmizacio de co e pre-reguisibos,
permitindn maior mobilidade dentre do cursc.

O  novo  curriculo considera  como
obrigaterlo wm  conjunte  de  disciplinags
obrigatorias, inspiradas no  delineaments do
perfil profissional, gue constituem um percentyal
signiflicativo disponibitizado para priorizacio dos
conteddos diretamente vinculados & lormacéo
do jornalista. ™ & flexibilizacds  contempla
aprodimadamentea 40% da carga hordria tatal
incluinda, mneste  grupe, as  atividades de
pesquisa, monitoria e extensdo, Du sgja, ¢
razodvel o espago que o aluno dispde, dentro
de uma cargs hordria tatal de 2700 horas,
para caminhar sobré os seus interesses nas
atividades de farmagdoc complementar, Eges
percentuais estdo considerados de acordo com
a5 normas do Projete Politice Pedagdgico da
Universidade Federal de Pernambuco gque
estabelece as determinacdes para o conjunto
da instituigao.

possivel gue com  as  revisdes o
avaliaches periddicas, surja a possibilidade de
discutir desiocamentos de aspacos, ampliando a
fliexibilidade wna  direcdo da  formacio
complementar definida, em  nasso  projeto,
como Topicos Avancados.

Esses topicos representam  aspacos  de
lormacao complemeantar gue oforecem
aprafundamentas  &m  areas  especificas. A
proposta € fortalecer atrawés desses espagos
aquelas areas de conhecimento que ndo foram
contempladas no nucles de  disciplings
obrigatdrias e evitar que o alung procure
migrar para estas disciplinas dentro oe outros

cursos pardends  asslm as relagdes ontre o
junkto das demals areas.

lornalismao & a <onj r
desorientada para  areas

e migracaa
complementares dentro de oubros cursas p-D:ﬂ_E

wal, 1, n.1, Jan.fjuenho;, 2002, 81
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minimizar & Impartancia do  Jarnalismo  em
relagdo a astas argas  tradiclonais B
recanhecidamente consolidadas, D Topicos
Avancados (TA) distribuemi-se entre Jornalismo
Espectalizads, Teoria da Comunicacan, Producko
Audio-visual que inclul novas tecnotoglas & ainda
Gestdo de Empresas Jornolisticas, A composiclio
da grade curricular, no gque diz respello aos
Topicas Avancados € Dbastante rica em sua
diversidade, oferecendo  opgoes  para  uma
especializagdo  dentre  do  praprio curso.
Consaguir ampliar o percentual de carga hordria
para um aproveitamento mais ample desses
pspacns ¢ uma guostio politica que precisa ser
reavaliada & parbir da experiéngd Ng execucan
da proposta,

Jormalismo Especializado considera a
formacdo dos jomalistas em areas especificas,
Este toplco  foi  estrutwrado congiderando
sugesties de professores & d# gdibtores
egpecializados da impransa escrita nacional gue
esclareceram  areas de  aluagdc dentro  das
especialidades e apontaram lalhas na formagdo
profissional, As discipimas tratam de roportagons
especializadas em politica, em economia, em
esporte, em policia, etc.. Oferece ainda
Jornalisma Cientifico, Jormalismo e Literatura,
Jornalismo  Investigativo, larnalisme Cultural,
Marrativa larmalistica, A critica no Jarsallsmo,
Producdo de Rewvistas, Critica Teatral, Midias
atternativas, Jornalisma & Cinema, Jlernglsmo
Ambiental, Semidtica do Jarnzalismo, enkre outras
disciplinas ¢ algumas oficinas. Estdo preyisios
para este g para o5 demais topicos, seminerios
que representam um espagd de atualizagao €
suporte para putras disciglings,

Producdo audiovisual trabalha & formacdd
direcionada para radio, televisdo e noval
tecnoingias. Este tdpico fol estruturado pof
professares da area e consideéroy sugestiies d8

profissionais  da  drea na midia  local fiad
disciplinas VErsam sobire Diracac de

Cocumentarigs, Estetica e Producdo
Videoclips, Producdoc em Hipermidig, [Fiscur
Etnograficos & Meins Audiovisuais, Produiad
Vinhetas Computadeorizadas, Pesquisa em AU
visual, Radio e Internet, Reportaggm
Internet, Oficina Temética de Reportagem P2
Radio e Internet, Oficina de Reportagerm P&
Radig e Internet, Fotografia Aplicada, Teond
Imagem, Criacdo < Produgan de 1mage
Limguagem audiovisual, Regdagdo pard

Admimus - sy mkeramerienna die CHmInicacas l""d'“lu"

.:rm-:»'-
pard

Radio Comunitaria.
Teoria da Comunicagdo ¢ um espaco
direcionado  para aprofundamento na drea. Foi
estruturado. por professores e pesquisadores de
varlas universidades brasileiras o dispanibiliza as
sequintes disciplinas: Comunicacde e Cultura
Urkana na Contemporansidade, Estudos
Culturais, Estética e Cultura de  Massa,
Configuractes do Poés-Moderno: Sociedads B
Discursos, Teoria Critica e Comunicacio,
Pernsamento Comunicacional Latino-americans
Introdugio as Ciéncias Cognitivas, Etica numa
Civilizacdo tecnoldgica, Historma das Malrizes do
Pensamento Cientifico, O Humor na Midia-
lornalismg,  Entretenimento e Fublicidada,
[ntrodugde a  Semidtica, Falkcamunicacdn,
Economia Politica da Comunicacaa, Comunicagdo
Rural e Desenvolvimente Local, Ideologia @
Linguagem e ainda Estudos de Recepcdo.

Gestao de Empresas Jornalisticas olerece
a5 dlﬂi:'lﬂlhjﬂﬁl Administracdo de Empresas de
Comunicacan, Comunicacio Organizacional,
Jornalismo  Emprasarial, Marketing aplicado  ao
Jornallsma,  Consultoria  @m Comunicecas,
Empreendedorismo. Algumas outras disciplinas
de suporte ao topico podem ser roalizadas no
Curse de Administracao.

A5 narmas da  umiversidade consideram
que 0 nuclen de formacio aspecificsd  deve
considerar no minimo 50% de carga horaria
plena enguanto gue o nicleo de formacao livro
que tem por pase a gscolha e os interesses
individuais nao deve exceder 0%, O nicles de
fermacio complementar ¢ opcional ¢ deve ser
conduzida de forma erientada ficands a eritério
do  coleginodo do  cursg, dependende  da
disponibilidade dos dacentes [UNIVERSIDADE
FEDERAL DE PERMAMBLUCO, 2002},

E um avanco positive a3  universidade
restaurar a importanciz do Colegiado do Curso,
tie desgastado e desprastigiade na conducie
das discussbes academicas, & ainda reconhecer
d Instifucionalizacao da orientacdc académica, £
uUm recuc condicionar essa  atividade a uma
relagdo numérica cada ver mais complicads. Mos
Lursos Independentes, essa relacdo pode ser
mats JUsta, mas nos cursos e mMatriz cormum
Comunicagdo Social - as tutorias representam
sobrecarga conslderands as demals atividades ja
exercidas numa rotina de trabatho compartiihada
entre o conjunto das habilitagges, Faltam-aos
nrofessores, Fallag-nos aulonomio,

wal 1, met, fandjaisnm, lm'-'




Ha distribuicdo da carga hardria plena,
optamos  por  concentrtar a  carga  horaria
ccupada com disciplinas na primeira metade do
curso, abrindo 305 poucos para a formacao
complementar fuande o olume ja kerla um
conhecimenta gque lhe permite mover-sa com
mais  Segurancad  nas  suas  opodes & nag
discusstes com o orientader, Os dois wltimos
cemesktres catariam praticaments
disponibilizados para o aprofundamento nas
areas de interesse do alung,

Qutras  guestoes preécisam  Ser mais
aprofundadas e discutidas com mals freqdéncis,
Entre elas, a questdo da interdisciplinaridade
gue instavra o didlogo entre as  disciplinas,
forcande a eliminacdo de barreiras e limiles
entre os feudos.  Essa conskregdo  da
interdisciplinaridade @ produto da reflexdo sobre
g encontra  entre  as  experiéncias @
competéncias em areas especializadas.

s prablemas de infra-estrutura  podem
torpedear 0 nosso  projeto. As priticas
demandam laboratdrios atuaiizados, nao para
cnmpet‘ir cormt O mercadd mas pdrd aferecer um
mintme  possivel de condiches para trabalhar
novas  linguagens, elaborar  produkcs  de
qualidade & responder as demandas basicas na
operacionakizacde das nossas proposkas,

0 esforgo e o estimulo dentra do Curso no
santide de melhorar @ qualidade & o momeanto
propicio da reforma curricuiar potenciglizam esse
deseja de mudanga, Cabe a todos aproveitar
ossa  aportunidade para desenvolver  um
espirito  critico que 58 traduz na vigilanca
permanente das nossas falhas & na busca 49

aperfeicoamento.
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Reflexdes sobre o curriculo
do curso de Jornalismo

Gerson Moreira Lima

RESLIMO

] O artigo reflete sobre & questdo do perfil das |ornalist: e Ire
prupar a5 redagies brasileirgs por todn  este ‘Elf-ltnl-ll:lj :'l::':jllt-'ll:l; T;:- I:IJE
repercute em termos. de claboracdo dos projetas aceddmicas na - area. o
aulor procura fazer algumas conlrbulcBes de cunho curriculor diante do
. porfil que se prevé serd o do jornalista neste séculg.

Palavwras-chave: Ensing do Jarsplismo - Jomattsma - curricolo

ABSTRACT

The paper refigts about the prafile of th
. g farmes jdurnabists wig will
wark at tl_'le Brazllian editorial departments during his century, maitly an
Ehe fuestions about academic projecls prodiction. lis author inténds 1o
itribute on the module matter behing this century 5. jowrnalist expectod

By words: Jaurnafism teaching - Joemalism course  meodile

RESUMEN

El articuin refigxiona a cerca de la Cwcsglon del pedfil de les
&ﬂéﬁrﬂq{;:ui”:au*a DEIJI.'IE:T ins re_l:lacr.innes brasiefas en el sigle x| -;n
0 ol E|:IE~I'I'.I:.||:J_. on  terminos  dé glatoracian de b el U T
'r.iula } ar procura hacer ﬂ-ll‘junas-.n,;i,:un[.-'mu-:mn-:l: al mivel de lod
; 20 cara al perfil gue se preve oue wehdea @ ser el del
Kiista en gore =iglo -

Abras clave: Ensadza del Peripdisma - Periodisma - gurncela

;ﬁrnl:é?ira Lima o disitor om Cidncies g3 Comumcacid pela BECo-use
o s Universidade Cefdlica de Santos & da  Unjversidede  Sinta
EFIHITM moem Sanlos - Sdo Paule. Na gltima, & coordensder do Cuarso
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Qual deve ser o perfil dos jornalistas Que
iréo ocupar as Redagdes brasileiras por todo este
sdculo H¥IT A gueslds, por mais unmpag;bda (ST
passa parecer, circuld freglentemeante pos bancos
universitdrios, embora nem sempre desperte a
alencio dos responsidveis pelos diversos eursos de
Jornafismce  guando de  elaboragdo dios projetos
académicos na area,

A justificativa para ecse fato passa palo
desprezo  de determinados cogréenadores  as
guestdes de planegjamente estralégico = alé pela
obica destorcide de um grupa de professores de
Jornalismo gque Insiste na argumentacEo de que &
formacao profissicnal na Universidade n3o deve
obedacer a farmulas praonias; principalments em
uma atividade como g do jornalista gue reguer um
leque téo amplo de conhecamentas,

Felizmeante, i pastura n&ac répressnta
uranimidade, Ha quase 20 anod o5 fursos de
Jarmalismo, por filosefia cu obrigateriedade, tém-ss
submetido  as  determinacies  impostas pelo
curricuio. minimo  do Ministdrio da Educa{@o, 'O
decumento do Gowverno - gueirany eu nao - fol 2
grande fonte para o delingamenin dos cursos de
Jornalismo nas Olkimas décadas. Para muitos, 2
imposican curricular nivelow o ensing por baixo =
as Universidades passargm a ser rotuladas como
fabricas  de  jovens  |omalistas  inteiraments
desproparadas para exercar a profissao.

Exagercs a parte, a verdade @ que muitos
cursoa 52 limitaram a comprir as  exigéacias
minimas curriculares € a conseqiéncla imediata foi
o declinio ma qualidade dos profissionais oferecidos
Ao mercado.

Obrigadas - por forga da legislag@o - &
contratar profissionais diplamados em Jornalismo,
as emprésas apelaram para o5 cursos OB
treimamento,  “vestibular®  gue  passoy @ sEr
praticamente obrigalorio para a maioria dos recgm-
formados gue aspiram a entrar ng mercado.

Oz proprietérios da midia - coadjuvados 507
muitos profissionais - passaram a disparar cribicas
sobra as Unwersidades. Entre elas, as de celeird
de generalidades, de discussdes pseudo-tedricas 8
totalmente divorciadas da pratica jormalistica.

Os disparcs a gueima-roupa foram ganhandd
maigr intensidade na medida em que o ensing
publico foi sendo sucateado. As  entidades OE
educacao particular foram-se profiferande & ©
ensino de Terceiro Grau, principalmente na &rca ©F
larnalizsmo, passou a ser um grande negQocio.

Mo Provdce do ano passado, 5.551

dAmtmus - revhita mteramericana de comumricacio midialie=

graduandos participaram, representando 113
cursos de Jornalismo, quase 30 por cento a
mais do que o numere registrado no  primeairc
Exame Macloral de Cursos, realizado em 15988

Embara o cresciments de cursos assusts g
maigrla dos observadares (a cada ano sobe o
namere de estudantes de institulgdes privadas -
78 das 113 que participaram do Provac de
20013, representantes do Mimisterio da Foecagac
58 bassiam em estatisticas tentando mastrar
que o ensing de Terceira Grau no Brasil ainda
engatinha s comparadoe com Ewropa, Estados
Unidos & mesmo a nossa vizinha Argentina.

Provavelmeante, em fungao de dados do
tipo, o MEC continud auvtonzando a abertura de
cursos pelo Brasil aforz, embora a média de
notas na Provdo de Jarmalismo nos olbimas inea
anos nao  ultrapasse a cinco. 05 nWmEenss
mostram  que a gualidade dos  cursos @
inversamente proporcionsl a sua proliferagia.

& awvaliacio dos cursos de Jornalismo,
aquém do minimo desejado, nao implica que s
desdenhem alguns resultados positivos gue o%
novas condicdes de  avaliscdo Impostas pelo
MEC wem trazenda pEra 0 £NsinG SUpErior coma
um toda, Até para fugir do vexame nracional de
VEREM SEus CUrs0s com conceitos insuficienies
estampades.  em  mancheies  na midia,
proprietarics do ensino de Tercewrs Grad ng
Brasil comecam a se mowimeéntar, Clare que, 2m
miuttos Casos, a atieucde ndo eska
necEssanamente airelada a coMprsmisses com G
ensing, mas em funcdo do receic da falta de
credibilidade que afugenta futuros estudantas o
atinge diretamente os cofres das Lniversidades,

Seja gual for o metive, altrnsta oo
mercantilista, a verdade & gue as conzeqifngias
ja se fazem mostrar. DIVErsos Cursos COrrem
atras da tecnologia para sews  laboraldrias,
disputam a ferro & fogoe o pegueno rol dé
prafessores titulados & comecam a invadic o
mercado jornalistico & procura de profissiona:s
gue venham socializar sud experténcia com oz
estudantes & professorec.

Em termos de titulacae, por exemplo,
saguendes o MELC, o numerd de mestres e
doutares munistrando aulas nas Universidades
do Pais sublu de 53,4 por centa, em i998, para
§5,9 por cento, em 2001, dedo gue nda deve
sor desprezado, principalmente se for levada =m
contad a duracdo de corfsas 0o DpG, Que muias
veres ultrapassam @ Trés anos.

yal. 1. n.t, Jan./ynho, I002.



FOUCACAED,  #inis-
e da. Resda'bmdn g
Examre Naoipend do Cure-
S0 da Ny rghsmp oy
fragd go volgma [3 do
reladdrio-sitese J0 ENC
Sidi. po 133 137, 140
= 14l

9H

Mas o crescimento de  professores
titulados om uma LUniversidade npdo NeECES-
sartamenle implica melhor gualidade de ansing.
Mesmo porgue a propria  pis-graduagade no
Brasil - especialmante na area de Jarnalismo -
deixa a des=jar,

Ma wverdade, mulios desses cursas 5o
perdem em inlerminaveis discussdes teoricasg,
afugentanda grande parte dagueles que,
dtuando na profissao, seriam fundamentais para
docente dos  cursos  de

reforcar o corpa
Jornalismo:  principalmente se  tivessem A
opartunidade de Crsar Mestrados i

Doutorados na area. : _
Atualmente, ¢ cenano & o de cursos de

pds wvoltados para @ Comunicacao em geral &
qQus, na maioria das vegies, perdem-se ém
digcussies genaricas, praticamente descartando
as questies gque envolvem & pratica profissicnal
do Jornalismo, Tal cenarig  btem servido  de
palanque para agucoles gue defendem o fimoda
abrigatorisdade do  diplema  de  Jornalisms,
rotufanda as Unwersidades comd wm 2ngodo
para agueles gue realmentse guerem ingressar
na profissso.

A argumentzcac freguente ecoa, mesmo
porgue muitos CUrens Menosprezam o ensing do
Jormalisma  tambeém  enguanto  techica. Comao
gxemplo, basta analisarmos algumas resposias
a0 questiondrio distribuido pela MEC a2 guaso
ceis mil aluncs gue fizeram & Provao de 2001.°

Quando perguntados sobre a frequéndis
com gue escreviam e editdvam noas  jarnais-
laboratdrio de suas Universidades, quase 584
par centa dos  estudantes  afirmaram  Ler
participado de no maxima trés veiculos do tipa
durante todo o curso. Mals  surpresndsnte
ainda: 7,5 por cento dos graduandos disseram
nunca ter cumprido esse tipo de ativigade nd
escola

05 estudantes expressaram  tambgon sed
nivel de descontentamento em relagdo ap baixd
nivel de exigéncia na Universidade, Cerca dg [
por cento dos alunos censideraram gque o curs@
daveria ter sido mais esgents,

O guestionarip registrou ainda guée @ #"_EE_
do jornalismo impresso ainda & a de maief
preferéncla  (35,7%), seguida de televi®
(30%), assessorlz  de  Imprensa i
jornalismo "on-line"{8,8%) &, por dltimo, @ e
{8,5% ). Maic do que isso, o guestionario dEMEC

tlarg gue o aluno de Jornalismo entra no CUEES

Arimis - fovisth IleTamencana do comunicagha madiaticts
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kasicamente- a fim-de exercer & sua profis=ao

quando farmada. Quase A0 par cents dos
graduandos  registraram  que  pretendigm
procurar emprego ou  continugr na drea de

Jornalisma.

Formacio especifica

O cenario exposto atd a
diverses dados que faram fnle?:::'us?curﬁ?;:-fzi iﬁ
dltimos anos pelo Ministéris da Educacin, levam
a4 necossidade de reformulacdo das diretrizes
que Lém permeads os cursos de Jornallsmia no
ErasllF:-rns dltimas décadas

artanto, vandg s
rer_c:-rmula:;ﬁn. i@ sqe Etlhenl:endn:aellm;e[;:c-sap:;aﬂra g
evidente - a qgual assinamos gmbadixe - da
formacho  universitdria para o exercicio da
funcdo de jormalista. "As razdes dessa escalha
fundamentam-se no =TT COmEm A
responsabllidade envolvida no trar-r_-qi-:: de
informacdes, a  sofsticacio tecnalogica g a
relevancia do direito dos cidaddos & Informacan
Indicarm a necessidade de estudns demorados
para a8 pratica do Jornalismo - giludes que
r:g:-mi:n- acontece £om 8s demais profissdes de
Ei'éf:»_ superior, deverdo estendsr-ge par toda &

Mas para prepararmos profissicnals £om

perfil correto a _fir!'| de melhor desenvolver a
alividade jornalistica & necessarin que a
Universidade  reestruture o curriculo de
Iormalismao,

A primeira das muds
} i f Sncds OIZ respeils ao
tipa de f-::urm.]gqn abjetivada no curso. Propomos
QuE seja espeCifica, assim como 8 Comiissap do

E;%Ir:ﬁ-tisﬁrez E'spe-:iahstas em larnalizng! tem
a00 dasde qué imtcieu seu trabalho tumi
S MEC alhn sunto

0 professar  Milsan Lage, wum dos

defande que as
a realidade dos

Inteqrantes dessa comisséo,
escolas “devem voltar-se pars
]-ﬂrﬂi“StE!‘! como cateqoria e da atividade como
empreendiments. [sso implica, natura'mente. o
ﬂ|stan|:|::lrnentc- dos  estudos de I.'I'II'I'ILII‘Ii'-:-:IéE_lD
COMG vem sendo habitualmente praticadas,, 0

cohceito ‘dF COMAUNICacEg, em  sud  arigem
hISh:f:ru:El, = avgsse ao lornalismig,  Ele @
considerado  exclusivamente par sua  vertente

originania,  publicistica, rejeitando-se tod;
T “
|]|:_|-=.11_rhlllclar1-: de um Jarnalismg gue saja SErVICH
publice & de wuma informagdo  que  seja

conhecimenta”™,”
wel. o mt. jar fjurha, J00Z. oo



Em linhas gerais, a Universidade deve
formar proligsiaonars com dominie do idioma @
das estruturas  narrativas. e expositivas
aplicdveis as mensagens [ornalisticas, aliando
esse ghijetive acs de proporcignar aos futuros
profissicnais cultura ampla, curigsidade
intalactual, espirite critico ¢ inovadar, grande
competéncia em celher informagées, interpreta-
fas com acuidade & traduzi-las de forma clara aa
publica, além de incutir & cobrar constantements
O Compromisso com a etica e & cidadania,

Em termos especificos, ¢ necesséric gue
o5 cursos de lornalismo abandonem aguilo que
dernominamos aqul de "pratica da gambisrra”,
Ma dnsia o, em mullos Cascs, na boa intengdo
de introduzir a tderica em seu curricule, moitos
coordenadoras e CLIrSs simplesmente
aliminaram o conteade teorico de disciplinas
técnicas @ utilizaram a carga horaria para a
edicdo de weiculos.

A cansgqUencia tem sido o faker sem o
refletic & muitas vezes a propria auséncia do
farer. Importante frisar gue o fazer deve ser
fregient? mos curses de lornalisme;, mas nag
deve minimizar a discussano fednca sobre a
técnica. A Universidade deve colpcar S2us
pstudantes de Jlornaiismo com um  pe na
producda  jornalistica e oubra ma  discussao
acaddmica desse  tipo de produgdo.  Caso
contrario, a academia perdera a sua razao de
existir, Para simplesmente aprender a técnica {0
simplesmente n3o  significa que o8 CUrSeS
deixern de lado o ensine fundamental da
tecnical talvez seja meihor o aluno estagior Tres
oe guatro  meses  em  um  wveiculo  de
Comunicacdo do gue despender quatro anos

nos bancos universitaros,

Wollando ao conteddo das discoplinas, ©
que defendemos & que para elaborar um j_ﬂl‘ﬂﬂ]_
o alunn conhega antes a teoria dessa Lécnica |2
desenvolvida por muilos autores. Editar, par
exemplo, ndc deve ser um processe passado
para 0 2lung apenas  por  intermédio de
simulagdo da pratica, no jogo do acerio @ da
erra, £ fundamental a disciplina de Edigho, co
toda 2 discussdo da literatura sobre o [em
aliada ae aprofundaments nes  criérios 95
edigdo mantidos pels mercado, Isso ndo elimind
a priatica laboratorial, mas ©os momentos 5
distintas, ou seja, com horas-adla destinadas
um B outro tipo de atividade. or

Dutro aspecto que entendemaos. possa =

dnfmus - revste mleramencind doe SOTRIRECACAT riiglintice

seguide por agqueles que ivera
muodificagies ngs :um?m“e;f:w:;:r: cﬂf:;mé :
que diz respelto. 4 introducha do matérjas
tecpicas desde o primelro ano do curss i
pratica, admitimos, ja vem sendo adotada ng
anos em warias Universidades). Mais yma voz -
alertamos- a técnica ndo deve estar dissoo N
die umpa discussdn tadrica. a3
; or gue NEo S8 inkr i |
Teoria ._'JE Iornalismo no EE;J:.;:: :mmf;'f”;a e
desperdicar tantas horas-aula com dIECUEEﬁei 35
:::theuud:mmgfﬂtET Iu?nmgi:ﬂ. travestidas do
EQria da ]
f;i?ﬁ?“i: ;rm ; Teoria da camuﬁﬂ;fécig?nﬂa
o 5 desde que sejd ministr d
forma a fazer o aluna pErccbe 4T
1 [ 5525 estudo:
como pinte para ¢ Jernalismo. E im
ﬁgm:::a ﬂgr;ufls_:ernplu. 4 pesquisa mn;:t;esﬂs:c:qn:ﬁntz
F*SE 4 quatro ou cinco definics
€m uma sala de aula. Comg se | s i
fque, decorinde tais asgerlwi,lrn:gjg:t?;:;?:
estivesse apto a sair js ruas, captar a gue @
FE|E'-'&£I|:E Jornalisticamente @ clabarar o t:z:!urn i
ara  aquelss we ; .
TERPOITAYEM parece cJarcll:! aflrmi?h;ui.l:d?mﬂ v:;:;
grandes falhas em nogsoe reporterrs &
justamente ndo ter sensibilidade para saber
-.-alcrnzr..llar 05 fatos do ponto de viska npliciosn
- MBSO QOrqQus por mais que se diga que
okbicia se sente peio fare, nunca so dewi
ESQUECET gue ha  critérios  especificos para
diferenciar LiTa informacao da autra
E-amrlrandn-a mais ou menos da acordo cun-i
;E:mat?rlau de  atualidade, univirsalidade,
e ;ggﬂg.shlnteresse Pubtlice, entre diversos
 Discussées tedricas, sequidas de oficinas
de técnica, séo fundaments s Para ncuticr esses
CHterios & desenvolver a sensioifidada gdo aiunn
para E naticia. E nio oya hawear
constrangimento de ocupaglie de h::ra.-z-ﬂulé
Impossivel um alena seguil adiante sem te.:
amadurecido profundamente o vadfor da noticia
MNossas redacfes estin repietas de profissiona)s
vitimas da Ssuparficlalidade da abzordagem da
conceltos basicos na Universidade. Costuma-se
confundit o erro com o de falta de dominip das
a5 técnicas de redacdo do lide. Pode alé ser
Mds o problema & muite mais amplo E'r
definitivamente, tem nascedouro na
ncampreensdo do que significa noticia,

vel 1, moty Jam. fjunbo, Z002. 101
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Fim ao rebogue

Lima oukra preccupacao gue 05
coordanadores de cursa devem ter ao projekdr
o curriculo de suas escolas € aqueta voltada a
tradicional  discussdo sobre @ papel  da
Universidade.

Consideramas que a5 CUrsQs de
Jarnalismo ndc devem estar 2 réebogue do
mercado: o que ndo significa devam vollar as
costas para o gue se desenvolve no dia-a-dia
dos velcuins.

0 aluno deve receber informacdes e
prarica suficionte para “se defender” guando For
"despejade” no mercado. Mas, antes de Lodo,
precisa ter convivido com noves Formas de fazes
nos bancos universitarios, produte de reflexdes
gue  desenvolvam  seu  espirito critice, A
Universidade ndo deve estar a rebogue mas
sim na vanguarda do mercada,

Hoje, muoite do  conteddo dos  nosso
veiculos laboratoriais @ meramente uma cdpia,
comi bem menor gualidade, daguilo desenvolvido
nas Redacbes brasileiras, Um exemplo Cpico:
muitos cursos 38  adotaram a publicaggo de
jornais-labaratdrio em cores, comg purg reflexo
mecanice do que se faz em nossos veiculos.
Caberia 2 afgumentacao: emos QUE preparar o
feluro profissional a lidar com edigtes coloridas.
Ora, mas ¢ comum s ensinar a editar, por
exemplo, oom & wtilizacdo das cores?  Nig,
certaments; @558 parece S8r ApoNas UM mMEro
detalhe, . )

Mals do gue qguesloes Jontudis, parcie-
nos fundamental gue o aluno de Joralsma, ao
sair da Universidade, tenha adguiride contexto
sdlido da evelugdo historica do Jornalismo e,
consequentemante, do  panorama da midia
brasilaira. Saber identificar e diferenciar linhas
editariais, desenvelver a dfica daquilo gue nao
2 dito claramentz mas salta aos olhos em uma
analise mais critica do conteddo dos nossos
veiculos de comunicagho. Evidentemente, o
desenvolvimento  dessa  habilldade oo futuro
profissional deve ser prodeto indirgto de todas
as disciplinas do curso; no éntanta, sugerimas
a introduchn slstematica dessa discussano por
intermeédio da incluséo de uma disciptina que
aborde & leitera critica da midia.

Outra guestao que ndc podenamos deixar
de tocar neste artion 2 acguela voltada o
habilidade do jornglista a frente da comunicacdo
arganizacional. 08 cursos de lormmalismo  ndao

Andmwis - rovista micrAameicana de comunicac:as midiatica
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SA0 PAULO. Sin-
Ficata das lornalistas
Profissignais . do  Es-
add.  PRLgEy  EECS
dual < darmalisias, a-
orasantads T LT
Encontro  Esradual de
lormalistas e Asses-
soiia dd inorengs,
#m  E4.05.96. Segun-
do  glguns ni=merps
aprasentados np en-
contro, @ contiagania
de jornalistas  regis-
leagas i Esthdo de
530 Pawle  braba-
Ihando &M micrors
redigies,  sssessoria
de= Im-grense fe
EMpresas € ©«m a@ime-
prdzas de JEsessona
de  Irmprensa  erp s
2HIY profissiones,
i equivaleries a
36,63% do Llotal da
catoqaria, D12

podem mais abrir mac.das discussdes sohre o
jornalismo  rotulada coma s instibucicsal, As
atividades de .assgssoria de Imprensa.  de
edicdo de vaiculos empresariais, entre outras,
precisam merecer disciplinzs especificas. Mio %0
15502 _ur_q;E CjLlex S anra ﬂ&D-EIEGS para
experioncias laboratoriais nessa drea, como por
exemplo a criacdo de um escritério junior de
comunicagan integrada no curso de Jorpalismo.

_Eiarn- gue ass2 tipe do objstive no cursa
pods implicar polémicas de carjior decntokdgica.

funcdno do jornalista trabalhar com 3 verdado
|n5t5tu::iuna|, distanciando-se  por  toneo do
carater publico qua reveste a  atividade dé
tornalismo? Adentrar nesse meandre seria tarefa
de real fascinio, mas entendemos deva merecer
arcigo exclusig,
_ Cabe apenas ressaltar que, dapois de
Impresso & tv, a area de Assesspria de
tmnr_uns.a 2 @ mais procurada por alunas quie
frequentam as  Universidades.® Tanto queg S
estima em mais de um terco o ndmers do
jornalistas sindicalizades no Estado de Sao
Paulo atuando em assessaris,”

Imbroglio a parte, & necessario gue o5
cursas de Jornalisma enfrentemn definitivamente
eisd realbdade £ adatem uma forma de agdo, A
que recomendamos & a de abertura de espaco
curricular para o aprofundaments no tema.

Fesqulsa clentifica

Para finalizar esse artigo, que reputamos
como mere subsidio de  contribuicdo  para
reflexties mais aprofundadas sobre a questdo
curricular nos eursgs  de  JornalisEmo,  ndo
podemos nos furfar & uma passagem pelas
fjuestdes  que  envelvem  os  Trabalhos  de
Conclusdo de Curso (TCER),

Esse segmentn do curss ge  lormalismo
tem sido motivoe de muouila polemica nas
Universidades. Mulios coordenadores de curss
parecem confundir os TCCs com 0f projetas
labgratoriais, simplesmente  substituindo  ons
peles cutros. Na replidade, o gue S8 develis
fazer - & muita gente j@ vem agindo assim =
reservar carga horarla, aléem daguela des
ans veiculos laboratorials, especificamente
a Dr||:|-||_ﬂ;_£i|:| (-3 EFEWm;ﬁ'ﬂ' EO5 TEC!'L :

A sugestSo & a de gue tais @
possam sar pensados pelos alun
ri tercsireano fa cursh; L m____l
lino Metodologia do’ Trabalho: Clen
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mamanta, o5 alunos tecarm uma carga herdrla
destinada =05 trabalhos cientilicos em geral a,
pasteriorments, teram contalo com regras e
regulamentagio dos TCC: no curso. Em uma
terceira fase, iniciariam a elaboracis de projetos
vigando a sua execucda ng ditimo ano de
faculdada.

Esses projetos podem incluir 3 grande
reportagem, nos diferentes tipos de veiculo,
livro-repaortagem, videos institucionais, projetos
de assessoriz de Camuanicacan, trabalhes na
arca de fotografia e planejaments visual, enkre
autras.

[mportante, mais uma vez, frisar que tais
projetns  nao  podem sobstituir . aqueles
narmalmante dasanvolvidos nos  laberalorios
For exemplo: repartagens de pagina inteira
costumam  ser elaboradas  nes  jornais-
lzboraldrio, o gue ndo significa eliminar-se a
possibilidade de realizagdo de um TCOC sobre
grande reportagem. Clarg gue nesse Gllmo caso
o trabalho de pesguisa, de invesligagdo e de
edicho  merecera moior  aprofundamenta em
funciio do tempo disponivel para o estudo.

Todos  esses  projetos,  mesmo  que
praticos, dever@o ser entréegues & banca de
professores  examinadores  Acompanhados de
relatdérios  téonicos, <ufjo. objetiva 2 expor a
teariz desenvalvida nos  trabalhas: COSTYO
exempla, a forma de texto abordada, @ moktive
de sua escoiha, a biblicografia de suporte ete

O objetivo desses TCLs deve ser o de
possibililar ao alung gue utilize psse momentn
do curso para dessnvolver swea  habilidade
naguela ares do Jornalismo <om a gual mals se
identifica & gue pretende atuar
profissionalmente. Do ponto do vista académico,
€ proporcionar ao estudante fazer o reflebic
sobre nowos produtos jornalisticos ow, ainda,
analisar criticamente os produtos desenvolyidas
no  cobtidiano  da  midia.  Importante  também
lembrar quee entre as categqorias reservadas
dentre do TCC ndc se pode abrir mio das
monografias. Mo questionaric-pesquisa
distribuido pelo MEC guando da realizacdo do
Provac 2001 em Jomalismo, cerca de 93,5%
gos  estudantes "afirmou gue  pretendia
copktinuar estudando apds & conclysdo do

Anlimas - rovisia sieramenocann e !'.I:'ﬂ1|.ﬂ.1|:aqh midinticn

| BEOUCACAD, Ministerio
da, ag

o

curse...  41.9% em nival de Mestrado e
Doutaradn”,”

Em conseqidngia, cabe & Universidade
estimular o aluno na pesguisa  clentifica e
permitir-Ine base para gue possa prossequir
SEL trabalho de pEsguisa acadomca,
Independentsments tdessa aSpCeChn, cabe
lembrar que o mercade de professores de
Jornalisma estd em expansdoc, ainda mals naos
ultimos anos com A exigéncia de titulos de
Mestre & Doutor para que sc poOsS=Ea ingressar fio
corpgo. docente doas Universidades.

. Qutros dDIIE aspectos  relevantes so
referem a memeoria desses TCCs, gue dave
estar arguivada em sator especifico na biblioteca
do curse, & ao nimern de horas-aula destinada
aos TCCs, A recomendacdo ¢ a de gue cada
slung tenha pelo menos uma hora semanal
para o desenvolvimentn do seu trabalhe, em
harario previamente estabeiecido e que nde
cncavale com @ cargs horaria de  outras
dicciplinas.

Diante de todas  essas  sugestdes
elencadas neste artigo, nossa expectativa & 3
di gque tenhamos podide contribuir de alauma
forma para aqueles conrdenadores de curse gue
wvem refletinde sobre ¢ easino de Jarnalismo.
Claro que reconhecemos as diferencas de regido
para regido e as peculiaridades de cade curso,
mas nas podemos perder e wvista gque o
jornalista formado nas Universidades brasileiras
deve sar capaz de atuar em qualquer municipio,
capital ou pais. Afinal, o Jornalisma, enguanto
fungdo publica, ndo deve ou ndo deveria mudar
pelo bel prazer de seus propriecarios
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Los periodistas como intelectuales.
Retos y perspectivas de su
formacién profesional

Delia Crovi Druetta

RESLIMER

La autora evalua las porspectivas de formacion  de los  perodisias,
considerados informadares e intelectuates de este siglo, teniende en cuenta o
las opinicnes de les inglectuales en los medios, asi come lgs caracteristicas
del  pericdista  profesional para, al flimal, leoar a coflexiosar gohre  |as
condiciones de proposicidn de os curdiulas v para gue tipp de perististas,

Palabras cilave: Pericdislas - comricula de  Pericdisme - Formacign, on
Porindismo

ABSTRACT
Tha guthor evaluates the cxpectations around the academic cducation
af the journalists, Laken as informers and intelectual of Ihis  cenlury
wensidering opinions of media experts, features of professional journalizes in
order W think about the conditions for proposing the madules and ¢l
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El siglo XX ha sido al siglo de Ia
comunicacion. Se inicié ¥y concluyd con cambios
fundamentales que buvicron a la comunicacidn
COMD unG de sus &es. En los Fh||'.lll.1|_"l!'.'5 del 1900
-'-"EIZEI';IEIFI"IE'? ure proceso que mas  farde S0
denominana |3 socedad oe masas, an la gue los
medios masivos de comunicacian {preansa, cing,
radic v ielevision)  jugaron un papel
determinante. Al final de ess cenlurla ssistimos
& un camiig ne mencs impertanta: el pasc de
fa modernidad a fa posmodernidad, aque entre
alras cosas Jdaria fugar a lo gue se describe
como Sooodad de la comunicaonn, Sociedad de la
infarmactdn Sociedad en red o Socedad
informatizada ¥y mas recientemente, Socedad def
canocimuento o Socedad cogrmifiva.

En medio de esie gran parentesis que
establecen por un lado la socledad de masas
por ogtro la =ocicdad de la Informacion, &
COMUNicacion como proceso active y relacional
fue alcanzade un valeér cada wvez mayor, tanto
gue ya en oste siglo XX[ se |a reconace como
un  insume  indispensable  para  muchas
actividades sociales. La produccion de Gienes
materiales, Ins procesos politicos, la educacidn,
el entretenimients, los servicios, adoptarcn wn
moda de ser comunicacional (Midgge, 1998),

Al amparo de estos cambios radicales que
Ilegan incluse @ cudstionar las. pocionas de
tiempo vy espachs, @ va construyaends, tambien
en el siglo Xk, la historia de un campo de
conccimienlo nuévd, dindmico, pero tan versatil
que en ocasiones resulta escurridiza o inasible:
el de la comunicacion, Desde @ punto de wstz
de su corpus tedrico ¥ metodoldgico, ha sido v
aun lo g5, ung construgcion dificll gue todavia
estd en proceso v acerca de [@ cual gqueda
mucha por hacer. En maleria de ensefianza,
gue s 2l proposite central de estas reflexiones,
sabomos que 13 comunicacidén con su constante
vocacidn de  cambio ha presentado  retos
importante s para s universidades @
inatituciones de educacidn superior que se han
dado & la taree de Formar profesionales aptos
para ¢l desempeno de su trabajo.

Hoy en dia la docencia, la investigacidn, el
perindismo, la  difusion, el trabajo” en los
medios, |la comunicacién  cerporativa, ES
prganizacianzl, la edecativa o la social, son
apenas algunos d¢ 105 escenarios; Lal ver los
mas Iradicionales, donde S& espera gque un
egresado  de  wna carrera de  comunicacion

Aivimaig o revistd interamericans d - comunicacin midkEtic

desempedie su  profesidn. Sin embargo, para
guienes tignen la misidn de Fformarios, las
preguntas no son pocas. cComo advertir hacia
adonde s& mueven las necesidades del mercada
de trabajo para estar & tono con @7 ECAmao
disefiar una curricula gue permita a  los
egrasados desempefarse coarrectamente en sy
campd |laboral, pére gue al mismo tiempo no
resulte presa de las demandas del mercade de
trabajo? <LComo  Fformar  para  &reas tan
diferentes v hacerlo bian? LComo aclualizarse
sin perder el rumbo? (Como responder a la
constante innovacidn tecnologica? {Comoe evitar
una formacién  Instrumental gue evada |a
necesaria dimensién critica que debe tener ests
profesion?

Basponder & cada una  die Estos
interregantes excede en mucho € propdsito de
este articulo, que centrarg exclusivamente en la
formaciaon de los periodistas con ¢ dnimo de
alimentar un debate aerto decde distintas
pasiciones v perspectivas., A pesar de este
recorte temakbico, quierc defar claro que cada
una de las actividades gue desempefisa un
profesional de la comunicacion merecé en esios
momentas una reflexién profunda v critica sabrg
la winculacion educacion-trabajo, wa gue sus
condiciones laborales han cambic profundamente
en la ultima década.

Comenzare analizando sl papel gque jusas
al perigdista en |z sociedad del siglo X1, porgue
creo que desde este punlo de vista &5 mas facil
comprender la dimensign del cambie gue debe
operarse en su Formacion profesianal. A partir
de este analisis propondre  algunas lineas
generales de accion, desde mi pearspoctiva
ineludibles, pera por sobre todo, dejare abierta
la discusian sobre el tema  para  seguir
trabajandoe 2n &l

Informadores e intelectuales da
este sigla

Sabemos que uma buena parte de la
poblacion no  sdle se  mlorma, S5m0 Que
probablemente orienta sus decisiones a parmir de
las agendes medidticas. Esta situacion confiers &
los medios, en especial los electrdnicos que
legan a un mayor nomera de recapiores (por
pjemplo, 38% de los mexicanos tienen accesa d
la TV, e poder de sjarcer una eEnorme
influencta en la vide de las IndiYCdsos
Paralelameante, Ty buen Ao de
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profasionales de la comunicacion alimentan |05
portales vy las  Innumerables paginas wab
disponibles  an  Internal, consultadas par
millones de usuarios. En estas clrounstancias
cabe praguntarse: i(son Ios  pericdistas  los
intelectuales de nusstro bempo?

“EI nlwel cultural de puestras socledades
depande hoy del tipo v la calidad de los medios
de camunicecion”, ha expresado con  acierto
Félix Orteqs (Ortega, 1994, p. 291), Esto, dicho
a finales del siglo XX, plant2a wn gran desahbio
para b X¥1: reconocer que en el desempeno
periodistica existe una funcien intelectual gue
debemos analizar,

En la dmamica social actual gl valor de los
productos simbélicos ha ida 2n aumento, prueba
de ello es la tendencia a virtualizar diversas
actividades sociales o la importancia de la
comunicacion politica, gue en ocasiones trata de
cambiar los hechos por discurses sobre esos
mismas hechos. *... & poder simbélico es, en
efecto, ese  poder  invisible que no  puede
ejercerse sing con la - complicidad de los gue no
quieren saber que lo sufren o Inclsso que o
gfercen” (Bourdied, 2000, p.6&}.

En este contexto, cuando se valora la
produccion intelectual de nuestro tiempao, zin
duda los pericdistas occupan un lugar destacado
debidae al poder simbolico de sus discursos.
Incluso artistas, humanistas, cleptifices v otros
intelectuales, buscan tensr presepcia en os
medios mazives de comunicaclan ¥ en la red
pard  amplar la difusién de sy produceidn,
convirtigndase en colaboradoras especializados
lugar desde donde pueden compartir ese poder
simbolhco.

De gcuerdo con Lipset son intelectuales
"... todos aguellos que crean, distribuyen y
aplican la cuttura, es dacir, & mundo simboalico
del hombre, incluyendo el arte, |a ciencla v 1a
religion® (Lipset en Orlega 1994, p.264), Este
comcepto  en  4us corigenes  {liystracidn v
Revoiucion Francesa), coloct @ los intelectuales
en una posicion privilegiada, debide a gue los
consideraba orientadorés ¥ esclarecedores de
los destinos de la sociedad. Sin embargo, con el
tiempo esta CONCEpCion se bifurcaria: por un
lado permaneceriz la idea de un intelectual
spcialmante desligado, libre; v por otro surgirfa
la necion de un intelectual comprometido con
su clase social, un intelectual orgdnico,

La amalgama gqué unia a 1os intelactygles
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liberales ere su nivel aducativo o una Tarmadcitn
simitar. Debido a que provanian dg una base
cocial amplia, eludian compromisos con scéctores
espocificos ¥ no se identificaban por su crigen
de clase. Esta falta adherencia e integracion =
un grupo determinade, era lo que les permita
sintetizar las diferentes perspactivas de analisis
de |a realidad, & hempo 4que permanecian
autonamos, libros.

Pern a Antonge Gramscr la d@sa de wn
intefectual al margen de Su clase |2 parscia
ingceptable. Para &l cada grupo social debia
renegr sus  propios  intElactuales  organicos,
campraomesidos Con los intereses gus
representan coma miembrés de una Clase, en la
gue ademas debian  desarrcllar aclividades
tendientes a orientdr ¥ CONSIrUr consensg, Asi
la perspectiva desde la cual Gramsc| explica a
los intelectuales, su lugar ¥y su misidn sogial, es
la ideattgica, v @l define a la ideologia como
vision del munda.

Resultado d& profundas transformaciones
sociales, en la segunda mitad del siglo XX las
diferencias entre= estas dos concepoiones del
intelectual, cemienzan a debllitarse. Poco a
poco la Iggica del mercado 58 IMPONE coma
paradigma dornante, absorblendo al inkeleciual
prganice v al llberal en una figura muchd. mas
instrumental, cuya razdn de ser s vincular
actrechamente el conocimignto y lé informacion
con la produccion v el consuma.

La concentracion de fa industria cultural
en poras manos v ia transformacion dal Estado,
entre ofras razones, condujeron pauialinamesntsa
ol cierre de espacios AUTCNMOS desids donde
solian actual los Intelectuales hiberales, Algunas
de gllos reorientaron su participacion hacla los
partidos politices, convirtiéndose en Ios Asesores
que coniribuyen a legitimar las dedislones gue
e toman y las acclongs QU se |levan a cabe,
Otros en cambio emigraron hacia (3 academia
camo  docentes 0 investigaderes, buscando
reconstruir un espacic mas o mencs ;""':'!”"f“'":I
sara contribuir al desarrolle del cnréiﬁtl":““‘. éiug
uajes e o Inu‘lﬂﬂlﬁa;::nl;lamhiéh fuignes
intelectuales de antano A e
pasaron a formar parie de |a4 corpolatianes

: coma sabemos,
la cultura ¥ &l E-““?te""“:ﬁ"mh? gvoluciin  def

un  primer mcl;meptrh Lric:de el
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ejercer ;
cuanda comenzargn & - !
intuitivamente y sin mas conocimientos dus iog
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que les iban dando las practicas gue s=nan al
genmen de las escuelas de parcdisma gurgidas
a mediados de eso siglo.

En todas los casos el denominador eamin
para los Intelectuales libarales fue que tuvieron
que rendlr su formacian, lbertad ¢ ausencla de
compromisa & las btareas encomendadas por sus
nuevas empieadoras,

La libertad v & poder) del periodista
aparEce  como un o peliord para la  libestad
de la empresa medadtica, siendo este el
limite estructeral de agual: “mlli donde |as
conpideracionas . del  mercada  penetran
todes los niveles do toma de decisian |-
el margen de litertad profesional s muy
rastringidn’ (McQuail, 1991, p. 205)

Una dimonsidn gue aumenta y s convierke
BN una  gimensidn  intarlonzada  de  Jos
propg: pedodistias segun se asciende en l4
capacidad e  decigidn en el mercado
{(Callepn, @0 Goarcia vy Garcig, 2000, p 20D

Pero también 2l siglo XX fue testigo de un
precesa paulating de perdida de la Idealogia
coma horizonte de bdsgueds y omeptacién de
actianss ¥ ocpinlones, procesoc que btood de
manera particular a los intelectuales grgdnicos,
coma los caraclerizaba Gramsci, orillandples z
escoger entrg dos camings: cambio o extincidn,

Para éyitar oosibes disonancins I-Ebr!llﬁgu:pﬁ
L una  Imagen  del periodista
Independients, OQue toma 5us  declsiones
regido dnicaments por 18 coacrecién de s
libertad de exprosion, ¥ ko estroctera da un
campa  creglentemeants  InSCrite de manera
cast exclusiva en la logica del marcada, |3
glite  dol  perigdismo opta -llamandole
pragmatiamo- POF OSUMHE . oMo mdximo
valor ideolggics el del mercado. [...] Con
ja schordinacian &l merdada, s= artipglan
independencia, funcidn de expresidn de |3
spoiedad ¥ ol Lontrol de las instituciones
mediaticas. [Catlejo,  en Garela v Gargia,
2000, p.20]

Ei libre mercado pasé asi-a ser |a llave
que apargntemente daba independencia  al
pensamients, en tanto gue la concepcion misma
del munds se comenzd a explicar y justificar
desde fa optica de 105 INIBredes: materiales, Asi,
zin razones |deoledicds QuUe apuntalaran la
pramess de un futuro MEJEC ¥ con una creciente
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camearcializacion de la Cultura; muchos
intzlectuales plerden  sw lugar  social. 5in
gmbarge, cong lo afirman Oriega ¥ Humanes:

Mo es la desaparicion dol inbsieciual 1l IJI'JI'J
caractoriza a nuestras sociedades, s5ino mas
bien la profiferacidn de  ellng. Lo gue
sucede &5 que asistimos desde hate algun
tiermpo  (finales de la  década de  los
spsonta], @ la emergencid da un Agovo tkpo
die intelectusal, aguil gug  Ejerct SUS
actrvrdades dentrg de Ja Cultura de masas
¥, mas espacificamente, & 05 divErsos
madios de COTIUNICAC T Lot
despiaramicnto desdc Ik ambilos
tradicionales  de  acluacidn. & ez ‘meda’
pPrvoca dos procosns D Eﬂverga-:lma cn ia
comppsicion ¥ naberdleza del intelectuals gl
primem tiens que wvoer con ol recluramiento
cultural dol intelectusl, v el =egundo epn
las reglas v ohjerivaos gue  pressdon su
oficio {Ortega ¥ Humangs, 2000, p.ad}
Estms autorss explicean gue en tanta en
parte del siglo XX los  intelectuaies  fueron
reclutados en instituciones tradiclonales (iglesia,
unlversidades, partidos, Estado, ciencia), las
cusles establecian sus propias normas, roglas y
critorios para producin cunnc_lmnentn y Ffjar los
modos legitimos de creacion de |3 cultura,
actualmente estd en entredicno la legitimidad
del campo cultural de procedesncie cuando tales
intelectuales pertenecen a las corporaciones
mediaticas. Para Ortega y Humanas, estamos
alin en una fase de transicion en @
consohidacidn de la hegemaonia cultural de las
corporaciones mediatices, va que dicha procesc
regulere de la colaboracien de: las instituciones
tradicignales, ambitos que  Como sabomos
juegan mas bien una suerts de compelencia en
la cual no estan ausentes las devaluadiones
mutuas

Desda ios madios

Hace ya& mucho tempo Pierre Bourdied
colocaha & los medios dg comunicacion =0 L!ll
fontro del campo creador, Consideraba que h_i
cullura hegemonica v la subalterna compartian I
esfera legitimadora de los medios, gue actuaban
como una suerte deé vasns Comunicaniss gntre
ambos gruepes soclples. Esto gue Bourdiau
aplicaba al campo creéador, permite T&F*'lli"E"
explicar el vinculo que o3 intelectualas de hoy
mantienen con los medios o lo gue &5 0 M0,
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su funcion mediadora.

HNao podemos perdes de visla, sin embargg,
fque  esta mediacion 52 ejerce con A
incledible subosdinacion a las  ampresas,
algo gue  la  ecorsrmia politica de a
comunicacian ha  analizada  al  revisar la
camposicion econémica de dichdas emprezas
v su evoluclan en el contexto de lps
poditicas publicas. Con o predominie de las
crrgppraciones de la cullurd ha tensdo fugar
urt cambes radical: ague! Ambito auldnomo
da produccidn ha dejido de existic. Quien
quiera 507 Intelectual en pusstra édpoca hi
do serig, nocosariamente, adoptando  los
patrenes  de la  corporacidn (Ortega ¥
Humanes, 2000, i)

Aun con sUs condicionantes {cama lo o5 la
falta de legitimidad en 2u produccidn cultural),
son lgs madios gquienes suelen dar o nagar
estatura de intelectual i determinados
personales de la cultura. Tan es asi quz &n
algunog  de  ellos e ha desarraliado una
verdadera obsesign por formar parte de los
discursos de  esos medios,  por existir
ntefectualments a partir del reconocimiento que
da uma enbrevista en la radio, la belevisidn o la
prensa. Jitros en cambio, han pasado a tomar
parte  sckive en  la  produccién medidtica,
canvirtigndose en comentarstas oespecializados
de lemas diversos, con lo gue refusrzan ¥
fegitiman il identidad ariginal EOm
intel=clypales desds una perspectiva nueva: el
poder masificador de 08 medios que lleva sus
ideas a ambitps mucho mas extensos que los
tradicionales de & cfura o la academia.

o obstante, convicne aclerar en esta
punta gue la diferencia entre un periodista que
actua coma colanorador ocasional o astable de
un medio v los gue trabajan cotidianamenta en
&l, a5 poce percibida por el pdbllco. Desde mi
perspectiva, cuando  un FE-'I.'.'E.'I.'.IIII'.:FF COMmun "?-E.
escucha o ve un mensaje periodistica, suele no
distingusr si se trata de un intelectual de otras
ramas del conocimlento gue bace divulgacidn o
opina sobre su [EmMa o si @5 Un profesional que
gjerce @l oficio de Informar, es decir, un
periodista de banda ancha o teda terreno como
= oG denoming ahora.

Asi, la sutil frontera entre el oficip de
informar, las colaboraciones 2ipecializadas, |os
comentarios © la divalgacion, poaca  mports
cuandn se  trata de interpretar el mundo

Aniings - revista InforamETiCane 08 Com mMcacan iidiaica

cimbolico gue es referente del grueso de la
poblacidn a8 la hora de formar sus propias
opiniones & incluso tomar ciertas declsiones. Con
esto quiern dejar clarg gue, mas alla de la
ausencla de distincidn de los recepkores entre
uro v otro informador e incluso mas alla de la
faita de consalidacian de la hegemanEg Culbural
de las corporaciones medidticas, camo aficman
Ortega ¥ Humanes, cuandg hablo del perodista
cama  wn  intelectual, estoy  refinéndame  al
comjunto de profesionales que informan ¥ opinan
a través de los medios tradicicnales e digitales,

Es innegabla la importancia direcla gue
tienen los contenidos de los medios en las
audiencias, pero mas alla de esta, la influengia
del periedista como intelectual se extiends hacia
ptros. Ambitos no menos destacados, panorama
en el que vislumbrg dos verlientes gue’ podrian
ser el nicio de ung reflgkion mas profunda sobre
&l tema:

1.La impeortancia  creclente  gue el
periodismo  Liene para los [nteiectuales como
fuenta de legitimidad y reconoctmiento de las
tareas que realiza,

2.La lTuncién de intelectuales que elerncen
e Ia actualidad o profesicnales dei
perindismao, categoria que como ya expligud,
involucra tambien & destacados colaboradares,
generalmente permanenies y gcpecializados en
Cigrtos temas.

Se brata en suma de los mediss como
tribuna para los intelecluales y el periodista
comg intelectual.

1.Las ppiniones de los intelectuates
en log medias

Los intelectuales se. wingulan de manara
creciente con el periedismo, lanto gmpledndalo
coma  wehicula  para NACEr CONOCEr SUS
refiexiones & la sociedad de masas, comi a8
través de su participacion directd en los medios
de comunicacion, Este winculo de  los
intelectuales con los medios se concreta, sin
embarge, un poco desde afuera, de alli que es
nacesario diferenciarios del oficio cotidigno del
periodismo. En efecto, &l Intelectual utiliza Ia
tribuna que le dan los medios peroc no &€
incorpora directamente  a  ellos, Dichg en
tarminos  mas  sencillos: busca  mostrar sU
trabajo, Sus opnignes @ gran eSCala, pero o
hace  comao colaborador, &n una activigad que
resulta  marginal  al  proceso caolldiana  dé
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produccién de la informacidn para log medios v
tamlien miarginal dentro e Bl prapia
producclian intelectual, gue reserva a un grupo
de pares o @ntendidas an la materia.

En este senbide cabe recordzr gue &
efeckos  de  los  progesos de  evaluackdn
medicidn de productividad que hoy en dia
realizan las diversas instancias académicas,;
intelectuales e incluse de creadores y artistas
fen el caso de Moxico los Sistemas Nacional de
Investigadares v de Creadores, Universidades g
Instituciones de Educacidn Superior o Inves-
bigacidn, entre obtros), el trabajo pe-riodistico
desarrollado  por  intelectuales, académicos o
artistas ocupa un lugar se-cundario ¥y se I8
olorgd un menoge reco-nocimienta an las escalas
cuantitativas vy cualitativas de medicidn. Se
separa asl, la pro-duccion intelectual de la
paricdistica.

Fatal paradoja la del Intelectual de fines
del siglp XX y comienzos del XXI: para estar
presente  en la  sociedad de masas  debe
acceder a los medios gue garantizan la dival-
gacion de su produccian cientifica, pero para
quienes evaluan su produccion, el trabajo que
realiza debe estar dirigide a sus pares. Esto,
ertre otras razones, ha contribuide a aumentar
la produccion de libros, la edicidn de nuevas
revistas gue gquieren alcanzar nivel y reco-
nocimiento cientifico, asi comg innumerables
paginas de Internet gue luchanm tambian por
aglcanzar una legltimidad en el munde de la
culiura de |las =ociedades pofindustriales, MNo
san pocos, por obtro lado, los prodoctos oe ca-
racter cientificn gue emulan o buscan emular, 2
lengisaje  directo, sencillo, accesible de  |oz
medios.

Cabe aclarar, no obstante, gue para gue
un intelectusl acceda & la tribuna gue ofrecen
lgs medios ¥ con ello @ 3% masas, convir-
liéndose en colaborador mas o mencs (M-
manente y eapecializado, debe aptes contar
con una buena produccion de an:F.:ulg:.s Y libras,
que no sdlo le avalen ¥ garanlicen ose: acceso,
sino gue sg haven sopesada factores ides-
l&gicos por ambas partes’,

Al referirge @ la industria editorial Pierre
Bourdieu ha dichio

El editar es €l que tenE ol poder eotal-

mente extragrdinaria da- ssegurar 1a posli-
cagion’, &4 gECir. de hacer acceder uyp taxte
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un oautor a s existencia Cpoablica’
(Offentlichkait), conacide y racenocida. Esta
suerte de ‘creacign’ implica e mayone de
lay wEIDSs  Una ‘consagracion’, Wna
‘transferencia de capital simbdliico {andlega
a2 la gue opera wn prefacia) que es tanto
mds importants Euanto guien la realiza ostd
Al misma Mas consasrado, especaimenie a
tiaves del ‘cataloge’ -conjunte  de o los
Aubores MAas 0 MONGS consagradas- Que ha
putlicads en el pasado (Boucdies, 2000,
p.223)

En los madios, Ia sabemos, =
procedimignto de accesn suele ser similar ¥ oaun
cuando los catalogos s ntegren de otro modo,
los resultadas son parecidos. Javier Callejo habla
de une waloracion del estilo persopal de los
periodistas, que obhgs a los madios a contar
con uwn margén gque permita su integracion. Mo
chstante, aclara fua estas excepciones
generalmente s& hacen con llustres columnisias,
en lanto que a los periodistas de planta se les
ha impuesto un fordismo profesional gue los
convierka 2n alemanlos facilmente
intercambiables dentro del medio [Callajo, en
Garcla v Gareia, 2000),

Este catdlogo, en términos de RBourdied, o
gl estlo personal del gue habla Caligge, ha
propiciado an nuestre medio algunas
desviaciones a las gue hare una breve
raferenciar 0§  periodistas-empresaros Y los
perlodistas estrellas, gue no necesaribments
provienen del ambito inteiectual, pero gus
tampoca suelen surgic de los cuadros de base
do la profesion. A veces son colaboradores
pspecializados, oOtras pericdistas Independientas
destacados  no faltan algunos provenientas del
ambite del espectaculo _

Oesde hace unos cuantos afios se asLa
producienda un fenamano preacuphnte: algunos
periodistas de renombre & han conyertido en
empresanios de los medios donde expresan sus
opiniones ¢ infprman, €sic, sin dejar de ejercer
gu profesidn. Convengamas que no e lrata de
un hecho del todo novedoso, ya que @ ejercicio
perindistico de les duefios de |os medios en Sus
propias empresas s praclicé desde los orngenas
mismos de las comunicacionas masivas La
novedad és gue para roscatar el estdio ,.':'E.I‘ill:lu'r:'if
de wn pericdista, Ias empresas suelan haces
afianzas cen el, convirtidndelo En  SOCIO.
Entretanta el pablico  desconoce  esta2  Lpo
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arrogios, no sabe Juidnés son sus emisgres nl
que Intereses defienden.

Tambign tenemos el lengmeno perlodista-
estrella gue sin legar & obterer las ganancias
guee podrign  estar recibiendo los  periodistas
empresanocs, perciben salarles que se asemajan
mucho 2 los del mundo del espectacula, ya que
llegan a ser hasta veinte o Ltreinta  veces
mayores gue los gue reciben los académicos
universitarics mejor pagados del pafs, gue se
ubican entre los intelectuales clasicos. Estos
CAS0S,  gue comenzaron & configurarse Coma
situaciones do eoxcepoidn, cada wvez son mas
frecuentes v desde lupgo so disparan en bér-
mines economicas en relacion a lo que reciben
par su trabaje los reporteros o perio-distas de
planta cuyes salarios son bajog e insuficientes.
Inclusn come parte de esle miismo fendmenog de
equiparar & s perindistas con  estrellas del
mundn del espectaculo, s& estan dando ya
algunos casos de “construccion™ de figuras, tal
como se hace con los cantantes o los actores
de telenovelss. Estas construcciones, huelga
decirla, respanden  ajustadaments & los
intereses de las empresas gue los crean,

5t @l conjunte de  personas  que se
expresan an los madios pusde ser considerado
coma un gmbito de creaclan intelectual, estas y
olras deformaciones son focos rojos que nas
deben  llamar la  atencion sobre las  nego-
Cigcicnes econdmicas & ileclogicas que se llevan
a cabo en los procesos de produccidn infor-
maliva, En matera educativa, este cenjunto
pacc: homogeneo de informadores, representa
uf retp 2 osuperar siose guiers manbsner calidad
en sus productos.

2. El peripdista profesional

Pero esta ta otra  vertiente, la  del
percdista como profesional de la infarmacian, el
pefindista de tiempo completo, e que ejerce dia
can dia ka profeskén de informar, el que vive la
dindmica cobidiana de produccidn de la noticia,
canvertido en uno de los ntelectuales mas
importante de este siglo, porque forma parte de
fos ™., que crean, distibuyen v aplican s
cultura, es decir, &l mundd simballco  del
hombre, incluyende =l arte, la ciencia v Ia
religidgn”, de acuerdo a Lipset. En mi opinion
podemaos  estar hablando del  intelectual con
mayor peso social de estos tlempos, El mismo
gue, en parte, ha ocupado el vacio dejada por

Amimus o revisla nledamericoid 0t camunicachn midsites

los partidos politicos, 105 gnl:rernante_s._ la
escuela v los propios Intelectuales arguetipicos,

Ce ertrada hemos de volver b plantear
gue &l tipe mas gendralizade de intaléctual,
Gue na g% olro gue el de a5 Corporaciones
de comunicacidn, es5 upa nueva forma de
‘intelectual orgdnkco’. ¥ esto BE as! pgargue
gg  wincula con uwna de Jos modoes de
produceids Mas  especifico de nuestras
spciedades. S5F el wigle Inlgicciual organico
se ligaba v compromeba con las clises
saciales  {ea  su acepoan marsianal, el
intefectual de  hoy [0 hace con  as
organizecrones esenciaies an el asguema de
producclén  (Qrtega  § Hamanes, 2000,
pAL}

Sin duda esta afirmacion es discuoktible
debide a aque no s¢ puede arrebatar 13
dimension |decloglca Qué Gramsci die a8 sa
inteiectual Organicn, instalandoio Ein
contradicciones  en los  grandes  oligopolios
medlaticos Mlentras que la poclon gramsclana
de ideclogia como vision dal mundo justifica la
defensa de los inlereses ¢e clase y |3 -actuacion
orgénica de los Intelectuales, pareceria dificil en
cambio explicar la condicion actual de algunas
periodistas que, estando NMersos en el moda
de  produccidn especifico de  nueskras
sociedades, conservan una actitud critica ¥ En
pcasiones, contradictorias con los  complejes
gmpresariales (ueé ios OCupan.

lavier Callgjo, apoyandose en obros
autores, ofrece una axplicaclén acerca del
proceso por el cual los periodistas ganan su
propia libertad de expresign en el conbexto da
institucicnes mediaticas origntadas por fines de
lcro;

Hay un trabajg oo sociallzacion  del
periggista en la  Insttucion madiislica o
desde la peripective ivsEEq, i
despeplizacion de oy nesiduss  oxb2OO0s
Por lo tapto, para peder soroindépendicnte,
gl perlodista ha g sgr  Lotalmente
depandiente, 3] decls CLTH gienoa
degenpianty do un medio puede FECET WS
de sy Indopendencia  profesonal (Cellzja,
an Garcia ¢ Garcia, 2080, p-1hL

Este pulor enfatiza o legitimidad del

perindista cuando se trata de hacer uso del|

poder de su profesion ¥ mas que la ":'"Dﬂi&da:d
preoncmica de los medios, rescata la importencia
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di =u gestidn |dealdgica de sy
individualistas, Para al esto r:rﬂ gquicra sdei?rmﬁ:
embarag, que se pueda pongr entre uarén'resis
la propiedad de la institucidn medidtica, En
tambio ewidencla la capacidad de negociacién
del perindista en la gestidn idecldgica de sus
propios valores y de su propia wvisidn dei
mundo, de alli la relevancia que este autor
:‘.I:hnFu:rl:I al estudic de los valores vy de las
caracteristicas principales de lo gue podria
considerarse  l@  matriz  idecldgice de esos
periodistas,

Desde otro punta de visla, Max Weber
hace una clara defensz de la  produccion
pericdistica dentro del Ambito intelectual!

El  perpdisla compaste rcon bodos  los
demas demagogos, asi como  tambign  con
¢l ahogado ¥ e artista, el desting de
ERCHDEr d toda Clasificacinn preEcisa,
Fertengce a una especle d¢ casta paria
que la 'socledad” jursa slempre de acuerde
con el comportamients de fus miembros
maralmente peorss. Asi logran curse las
mazs  exfrafias ideas  acerca. de lps
penpdistas v de su trobajo. Mo tode el
mundo s2 da Cuetla de  gue,  aunque
producida on chroenstancias may  distintas,
una ohra gerdodistica  regimente "Daena’
cxige al menos  tanin espinty camo
cualguier otra obra intelecoeal, sabre todo
i s¢ tigne en Cuenta gQue  hay gue
tealizarla aprise, por encargg ¥ para Qo
surta efectos inmediatos. Comp lo gue sa
FECuUErfa g5, naluralmente, @ obra
periodistica ifresponsable, & causa de sus
fUNEsEias CONSECURNCaL, poca gente sabe
aprEcia L= [ responsabliidad daei
penpdista ez mucho  magor que |3 del
sabio v gue, pbr téeming medio, & sentido
4 4] (5] reEponsabitidad del PeEriodista
hanrads on nada cede 8| de cualguler aro
intalectual®  (Webdr, ©n valbuena, 1997
n.135) '
En esta defensa de la funcion pericdistica
frenbs a ln crkica incelectual, 85t presente una
de lne princigales retos del pericdisme de pcpe
siglo: s respnnﬁahllil:lad cultdral ¥ social, &l:._i.n
tamhién, delincadas las condiciones en qgue
labora ol periodistal
1] El producty de los medios de
comunicaciin  exige condensacion y precisian
metas que sa2 consiguen ajustandose 5 rutinasl

Amimus - rewmtn inleramerkoand. e CeiUNICECEa midiatica

El investigador e 3
CoOmuniCECion cona-
gienge  lpan-Guy  La-
=pick ] imtrg=du o hace
algunos Afas iz
caleqgons il "prio-
ductos purgados'  para
ref@rirse a LieTtos
progeimas Lolsyisivig
como |68 gue 4@ in
Cluyn gn lgs “-
mimigriet e RECovasy
Channel y mas o
clantarmarte, dagple
mrd  Arts @ History
Channel, entre o airgs.
Coen s Lo LEptn
Lachody @lidim & a-
queilos programas
geccontedouaiizados 20
mataria  de LEmaa, 4
wiCes dé ggepacka ¥
mf 3 mayar parte oe
s orE-SI0nEs, et
entoro  pociEl  En =
cual se desarrollan los
tamas  gue abordan.
Este Lipe o prine
gramas  resoande @
ene forma de  pro-
duccian nrbentada
pdsicamenls e al
mercadn alobaiizada.
En lag  Olkimas  anas
wemps gue este Lok
4 mensajes apunda
tamiaid  an 8l perds
dizmi imprasa, an
tranajos  gue wan  Irds
la logeck de wendsr un
pombre  destacada (B0
geparzl  un inveisctudi,
un paltice v onastz un
regres enfante el
mundn il -
pectacuin) 4 la mayor
audiencig o recepInrEd
pasibias

productivas bastante estrictas o por o menos
bien delimitadas.

2% La relacidn can el tiempas =5
diferente, ya gue los temas gue analizan los
meding  deben estar  ligados con lns
aconfecimientos del dia o por o menos de
actualidad, Solo aguellos conkenidos  que  se
eolocan en una franja amplia que va de D
perlodistico  al  entretenimicnta, dan  como
resuitado productas gue no estan estrictamente
ligados a la actualidad-.

3 Los periodistas se sometan  dia
con dia al escrutinio del mercado, represantado
en encuestas, opinjones, lirajes y volimenes de
audiencia

Extas reflexionss de Max Weber no sdélo
apuntan contra la distincion {que aun sobrevive)
de uma cultura de elite y ofra de masas, sino
ramblén contra el eoncepto da opinldn pliblica
gegin el cual hemas pasado de upa seciedad
de poblices, en la cual solo los receplores
informados y  cultos  discutian  sobre  los
problemas de interés social, a una sociedad da
MASAE, dondeo rivdadanos desinformades
puaden SEr manipulados, entre otras Vi&s, &
lraves de los moadios de comunicacion de masas,
Sin duda Bsta rewindicacion de |a labor
periodistica qué hace Max Weber £ alentadara,
pero  habra  que contextualizarla  en  las
realidades diversas de [ns paises en los que s&
eferce; en los valores, idenlogiz v ;psm-nwmﬁn
de los periodistas; #sl como tambien 2n uma
necesaria distingién entre lo informativo y el
antretenimiento, aspectos que suelsn ponerse
of oun misma 5aco,

El Ambito propio €0 gue S roconone ¥ ES
oparativa la auteridad ool perladista 5 el

do [a opinién. Dentrm de € actuan o

ana auténtica clasc gobarnanbe, COrTIrTi |

con  otros  poderés  alternativos. Bl mas
imporiante de los cuales o3 gl fue ajerne

lg «clase polilica, Ya gue esta ¥ s
pariodistas se disputan el mismo T inEn

de caza’, la misma clentela [Oricga, 1294 |

p. 283} |

Ortega es claro a destacar |a autoridad d:-e.jl

los periadistas en el terreno de 14 opinian,|
refarzanda con ello su funcion coma intalectual
Desoués de tode, dentro o Tuerd del campo dg
la opinian  y apoyandonps Otra  vez en la
definicitn de intelectual gue proporciena Lipset)
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cacaso los perlodistas no estdn entre gulenes
Lignen mayor capacidad para crear, distribgir W
aplicar la cultura en la sociedad aciual?

dué curricula para qué periodista?

51 eslEmos de acuerds en aceptar las
premisas gue he descrito brevemente, podemios
dividic  ka  formacion del  periodista on das
grandes umversss: fos intelectuates convertidaos
en comunicadores de masas y los profesionales
de la Informacion que ejércen [aun a pesar
suye) una funcidan e intelactuales.

Son universos gue apuntan @ dos lipos
de formacionss diferentes. El primero, a mi
juicia, correspande a la capacitacion o formacidn
parad desarrollar habilidades especificas acerca
de la construccion de discursps mediatices da
calidad (un tema que ha estado presente en la
discusion sobre coma formar para la divulgacidn
cignlifica), Sabemos que un intelectual exitosa,
gue ha pasade por la aprobacidn de sus pares
¥ que cuenta tambien con el visto bueno social
¥ de Ias induslrias culturales, (i
necesariamente esta en condiciones de
camunicar biem aquello que gquiere decir. 5
quereémeos profesionalizar el efercicio perodistice,
25 MECESArio entonces gue estos intolectuales
s2 incorporen | CUrsos, diplomadaos,
ospecialidades gue fos habilicen adeceadamente
para divulgar su informacidén vy emitir  sys
opiniones.

& pesar de las resistencias que una
propuesta de este tipo pueda gensrar vy
escudados en una educacion para toda 1a vida
propuasta por UNESCOD (1998), al Banco Mundial
v el Banco Inleramericano de Desarroilo, |a
comunidad que construye el saber tedrico vy
metodoldgico de la comunicacion, puede v debe
promaver la hakilitacion para quiengs ejerzan Ia
labor de informacion sin haberse formado para
elip. Esto apuntaria basicamente a  dos
ohietivns:

a3 meforar |la construccién  de lps
discursos de los medios, o dicho de otra modo,
profesionalizar el trabajo del informador:

b legitimar  desde  afuprg  (desde
ofras disciplinas) 2 campo de conocimiento de
o comunicacidn, que coma bien sabemos vive |a
paradoja de aumentar su importancia soclal,
migniras so le niega su reconccimients ¥ Se
discute su objete de estudio.

Zabemos gue 13 discusion  acerca ded

Anlinus - revisid interamoricana de comunicacda midiabca

estatus cientifice de la comunicacion ha sido
larga v sin conclusiones. Pero tambign E_ﬁbI:I'I'II:IS-
gue en una sodedad aitamente mediatizada
cuyas propuestas pard la educacidn son Mg
calkdad, ol accese igualitario v la winculacion con
gl campo laboral, no Edemos  olvidar que
quienes  ejercen el perlodisme Y brindan
ppiniones  en  los  medios, deben estar
habilitados para  hacerle, recimendo una
formacitn adecuada, Aguellns gue provienen del
ambite artistico © empresaral son  quienes
debaran acudir, con mMas razon, a una formacion
gue profesionalice su desempefa.
Javier del Rey Morato ha dicho;
La epistemolegia gee convieas @l campo
fenomenologiio de Iz comunicacion social
¢  la  epistemologis de a mmpln—]idﬂr_].
menos greccupads par e aulnnoniia
cientifica de  la  Qiscipiina gue por (oS
problemas vy la audacie a la horma de
disefir caminos imagirativas para definirles
vy esiudiarlos
¥ esa epistemologes s0lo geeds  Hinpulsarse
desde una considerecion povedosa de la
discipling, v de bn nuevp  esbatubo
ppistemolbgicn; ose ostafuto eplstemolégicn
es ¢l gp ‘imberciencia' (del Rey Morato,
Lo9¥, @58k
El mismg autor agrega que en @l Casoe de
la camunicacidn la autonomia es wna ilusian,
como 10 85 para cada una de las CIENCIES
soclales; y que si 1@ Butonomia fuese pasible
ino lo esh, seriz  |ndeseable.Desde esla
perspectiva fenomenolagica, es pesible entonces
pensar a la comuficacion Atravesanda ntraf
Greas de conocimiento cuando 105 |r'.l:I:|EE'-"-J:'!|l;:
gue son  productos de  elas, guieren asta
; tes on |los medios,
B El segundo universe, la formacion ael
profesional de fa informacion, es mucho ""ff-_
campleja [=lulale{H]E] reguerira __nlan_LJ_.a_
recomendaciones concretas, En principio, cque
curricyla? debe ser ung pregunta Gue :E":
responda  desde  cade  lugar,  SEQUD |:|u|:|
necesidades, 4o historia, ia ecanomlia |_'u.|_I-L|1:a-|1 e
spckor medidtico ¥y desds luego, @ culiura e |~ 3
receptores. Al margsn  de  ello, estarn WE;’
multiples desafios que presentan las nue

tecnglogias: Wn pericdista mulLimeadia mﬂ_al l,l:.;l:,s
navegar durante sd o jornada latoral 'F!I'ILIF 1%
diferentes meding ¥ de CREresa ; ;
correctaments en los lenguajes escritd, SORGIU,

vl 1, m.1, jan. junho, EOOS
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vigual, audigvisual, Es también un profesiansl
que debe ser unl experlo en la consulth de
fuentes para sacar el mejor proveche de ellas y
apartarse creabivamente de la informacion gue
manapa el comon de la gente porgue estd al
alcance de todos.

Pero wuna curricula gque atienda a esos
aspectos  salo estara respondiende & las
necesidades surgidas en la era de las fedes. Mo
bastan para formar al perigdista en su funcian
de intelectual. Si &l gran publico s= orienta a
travds de sus mensajes, es menaster ir mas
alld de lo técnico o de los rudimentos de su
proplo  oficic. Es  indispensable  reagresar &
conccimientos que fueron desplazados de las
carreras de comunicacidn (ética, por ejemplo),
por sabéres mucho  mas msbrgmentales
(informatica, mangje de camaras, grabacion de
audio, entre  afres),  Sin embargo, égué
contenidos vy con gué recursos  didacticos?,
CuAntas y eubies materias?, ccudntos afios de
estudic v en que condicionss son necesarios
para Ffgrmar un  periodista comg  inkeiectual?
Paraee una meta inalcanzable, pera &5 Una
dimension que exigte v que por lo tanto
Tenamos que conacer @ incorporar al concepto
do periodista de bandz ancha o mullimedia, En
efecto, gueé habllidades ¥ conocimigntos debe
tener un periodista del siglio XXI es un tema de
investigacion y analisis que esta esperando para
s2r trabajada.

T&l parece gue ha llegado =l momenio de
destrabar ese nudo que 25 la ensefanza de la
comunicacion implantada en América Latina a
partir de fnos anos &0, Me refiero a la vocacion
dé poner en un Mmsma sach  los  diskintos
dspectos gue contribuyen a la formacian de un
prefesicnal cuye mercado faboral 32 ha hecho
cada wez mas amplioc ¥ wversdtil, Algunas
institucionas  {sobre tode las  privadas  que
tienen sistemas admimstralivos mas agiles) ya
Ip estan haciendo, perp lamentablemente con
una marcada inclinacion hacia lo instrumental,
hacia =/ manejo de la tecnelogia o hacia la
produccien. Estos cambies en las curriculas
dejan  desguarnecido & ese  periodista como
intelectual al que he fecho referencia,

Por au parte las instiluciones tradicionales,
untversidades  publicas su.‘.lﬁllre todn, defienden
una farmacion mas humanistica, social, pero a
veces desprovista de los rudimentos técnicos.
Acimisme, lag Institeclones de ensedanza e

Avnlirug  povisla nperamearicana de comunicacis midiitis

cardcter corporativo, arigntan la formacion de
sus alummnos hacla una respussta -!'er.q.-.n:llala |
las necesidades que plantes sU proma emMpresa,
descuidande muchos aspectos de  cArdcier
general, tantp técnicos como soclales. A su Vez,
las universidades empresas se abocan  sobre
tpdo 2 obtener ganancias 4 partir de una
carrera en auge, wendiendo el aspecto |ludico
gal trabaje pericdistice, pero danda poco ¥ nada
del marco contextual ¥ crbico en el cual se
desarrolla la profeston.

Se brata de una encrucijada que no puede
esperar mucho Tiempo para que 2scojamos a1
caminn adecuado. ¥ cuando habio del camino
adecugdo piense gque este no debe ser upico nl
conducir al mismo desting. El
redimensionamients de la comunicacian y Sus
aplicaciones a partir de la ya mengicnada
speiedad de la informacien, plentes el reto de
atender simullaneaments. & las redes oon SUS
grandes reguerimientos informativos, a o5
peribdicos, a les  radiodifusoras  digitales o
canvencionales, & 1as revistas ¥ a los r..:n_'mles
de televisitn, que s& han multiplicado gracias. a
las innovacionss tecnalfgicas, PEro que tambign
peban avidos de insumas infarmalivos de calidad.

£l futuro es de los contenidos, _aﬁrmaha
hace poco un empresario de los m_adl-:-s. Esta
afirmacién alude a un nicho labora concreto
para log egresados de comunicacion, pero alude
tambien a alge mupcha MEs importanta: 85 &n
tos contenidos donde se juegan los elementos
simbdlicos de lps cuales echa mane la soctedad
para constrair su propia Imaginario. En suma, &n
oo reside la funcion de intelectual gue r:]ﬂn:En
los periodistas y €& por 250 Gue hacia alll debe
apuntar su fermacion.
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